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¥ Johdanto

Hakukoneoptimointi on nykypaivana hyvin keskeinen osa melkein minka tahansa yrityksen
markkinointia. Hakukoneoptimointi toimii parhaiten, kun se kulkee kasi kadessa
sisaltémarkkinoinnin ja sosiaalisen median markkinoinnin kanssa. Pitkdjanteinen
sisaltémarkkinointi, aktiivinen sosiaalisen median kanavien hallinta ja hakukoneoptimointi
ovat prosessi, joiden avulla voidaan pitkalla aikataululla saada erittdin hyvan ROI:n tuloksia.

Netista on helppo |6ytaa paljon suomenkielisidkin artikkeleita, joissa on esiteltyna selkeasti
hakukoneoptimoinnin perusasiat. Halusin menna pidemmalle ja tuoda poytaan jotain uutta.
Olen koonnut eri tietolahteita yhdistelemalla kokoon KAIKKI Google-hakukonenakyvyyteen
vaikuttavat ranking-tekijat. Jokaisen sisallontuottajan ei tietysti tarvitse tietaa kaikesta
kaikkea, mutta yrityksen hakukoneoptimoinnista vastaavalla pitadisi kylla olla laaja
kokonaiskuva naista asioista. Kuka yrityksessasi vastaa hakukoneoptimoinnista?
Markkinointipaallikko, nettisivujen yllapitaja vai sisaltomarkkinoinnista vastaava? Vai
vastaako hakukoneoptimoinnista se kuuluisa Joku ja todellisuudessa kaikki asianosaiset
osaavatkin vain perusteet? Google-hakukonendkyvyyteen vaikuttaa yli 200 ranking-tekijaa.
Noissa edellamainituissa oppaissa hakukoneoptimoinnin perusteista naista esitelldan
tyypillisesti noin 10-20 tekijaa. Optimaalisten tulosten saavuttamiseksi ei riita, ettd 10%
asioista on kunnossa ja loput 90% asioista on “ehka” kunnossa.

Huomaa, ettd tama opas ei keskity siihen, ettd miten hakukoneoptimointia tehddan. Tama
on pikemminkin tarkeaa pohjatietoa hakukoneoptimointiin ja hyddyllinen referenssi
jokaiselle hakukoneoptimointia tekevalle.

Tama opas keskittyy Googleen

Google on Suomessa ylivoimainen hakukoneiden markkinajohtaja. Reilusti yli 90% hauista
tehddan Googlella. Tassa oppaassa keskityn nimenomaan siihen, mitka ranking-tekijat
vaikuttavat hakukonendkyvyyteen Googlen hakukoneessa. Joissakin kohdissa viittaan
Bing:iin, tai muihin hakukoneisiin, mutta Bingin tai muiden hakukoneiden osalta en pyri
piirtamaan mitaan kattavaa kokonaiskuvaa tasta aiheesta. Suuri osa ranking-tekijoista toimii
enemman tai vdhemman samalla logiikalla my6s muissa hakukoneissa, joten optimoimalla
nettisivustoasi Googlea ajatellen edistat samalla sivustosi hakukonendkyvyytta muissakin
hakukoneissa.




Ranking-tekijoiden listaamisen problematiikka

Googlen hakutulosten ranking-tekijoiden listaamisessa on tiettyja haasteita, jotka on syyta
tassa ihan alkuun tunnistaa. Googlen tavoitteena on aina esittaa hakutuloksissa
mahdollisimman laadukkaita ja luotettavia hakutuloksia, jotka vastaavat mahdollisimman
hyvin asiakkaan tarkoitusta hanen kirjoittaessaan hakusanaa. Google ei haluaisi, etta
nettisivujen yllapitajat tekisivat asioita, jotka “manipuloivat” hakutuloksia omien
nettisivustojensa eduksi. Google ei halua kertoa kaikkea hakukonealgoritminsa
toimintalogiikasta, koska se ei halua markkinoiden tietavan, ettd minkalaisilla toimilla
hakukonendkyvyytta voi manipuloida.

Kaytanndssa suuri osa taman oppaan ranking-tekijoista on todistettuja tosiasioita. Osasta
voidaan olla montaa mielta. Jotkut ovat taysin SEO-asiantuntijoiden spekulaatiota. Jotkut
perustuvat Googlen patentteihin tai siihen mitd Google julkisesti tiedottaa omissa
oppaissaan.

Ranking-tekijoiden tunnistamisessa ja listaamisessa on monia haasteita:

e Google ei halua kertoa kaikkea. Google haluaa jarruttaa sen algoritmeilla
"pelaamista” ja siten hakutulosten manipuloimista olemalla kertomatta kaikkea sen
algoritmien logiikasta. Google on historiassa my06s esim suoraan kieltanyt joidenkin
asioiden vaikuttavan hakukonenakyvyyteen, vaikka hakukoneoptimoijat ovat
my6hemmin pystyneet todistamaan vaitteen vaaraksi.

e Google muuttuu koko ajan. Googlen algoritmeihin tuli vuoden 2018 aikana 3234
paivitysta. Eli keskimaarin noin 9 kertaa paivassa jokin muuttuu! Muutostahti on
noin 8-kertainen vuoteen 2009 verrattuna. Jotkut asiat, jotka eivat vuosi sitten
vaikuttaneet lainkaan, ovat nyt tarkeita ranking-tekijoita. Jotkut asiat, jotka
vaikuttivat pari vuotta sitten, eivat vaikuta enaa lainkaan. Eli jos luet tata tekstia
vuosi sitten sivuiltani lataamastasi pdf-tiedostosta, niin kannattaisi kdayda pikkuhiljaa
latailemassa paivitetty versio... tdma maailma muuttuu nopeasti!

e Monet tdssa listatut ranking-tekijat perustuvat hakukoneoptimoinnin
ammattilaisten tekemiin tutkimuksiin ja niihin perustuviin teorioihin. Esimerkiksi
Backlinko on tutkinut sivulla olevien sanojen lukumaaran korrelaatiota hakutuloksiin.
Pitka teksti korreloi hyvan hakutulossijoituksen kanssa. Korrelaatiosta ei kuitenkaan
seuraa kausaliteetti. Eli jos Google ei kerro avoimesti miten heidan algoritminsa
toimii, voimmeko pelkadn korrelaation perusteella todeta, etta tekstin pituus on
ranking-tekija vai ei? Tassa tapauksessa mielestani kylla. Mutta vastaava korrelaatio
on huomattavissa myos esim Text/HTML-ratio:lla eikd monikaan SEOQ-nortti itseni
mukaan lukien usko, etta se kuitenkaan olisi ranking-tekija. Noista molemmista
tekijoista tarkempaa analyysia sisaltoon liittyvista tekijoista kertovassa kappaleessa.

e Osa tassa listatuista tekijoista perustuu hakukoneoptimoijien olettamuksiin ja SEO-
yhteiso on niista montaa eri mielta. Kaikkia asioita ei oikein pysty edes mittaamaan
ja jos Google ei ole asioita vahvistanut niin silloin puhutaan ranking-tekijoistd, joita
oletetaan Googlessa olevan. Vililla ihan perustellusti. Valilla ihan turhaan. Olen
listannut myds nadita ranking-tekijoita, vaikka en niihin kaikkiin itse uskoisikaan. Olen



pyrkinyt tuomaan esille nakdkohtia teorioiden puolesta ja vastaan ja sanonut
avoimesti mita mielta itse olen.

Eli varmastikaan tdmakaan listaus ei kaikista ponnisteluistani huolimatta ole aukoton.
Joitakin ranking-tekijoita voi puuttua. Jos olet jostakin listoiltani puuttuvasta ranking-
tekijasta tietoinen, niin kerro siitd ihmeessa minullekin. Laita vaikka sahkopostia
vesa@eluotsi.fi tai Twiittaa minulle @VesaNippala. Kiitos.

Paivitan listaa jatkuvasti.

Periaatteessa hakukoneoptimointi (SEO = Search Engine Optimisation) jakautuu
kolmenlaisiin toimiin:

White-hat SEO: Toimintatavat ja toteutustavat, joita Google itse suosittelee. Googlen toive
on, etta sivut tehtaisiin tietylla tavalla, jotta sen olisi helpompi tulkita sivun sisalt6a. Naista
toimintatavoista Google mieluusti tiedottaa avoimesti.

Black-hat SEO: Toimintatavat ja toteutustavat, jotka ovat Googlen ja muiden hakukoneiden
saantojen vastaisia. Naista toimista seuraa herkasti negatiivisia vaikutuksia. Toisaalta talle
alueella on myds toimenpiteitd, joita Google ei valttamatta vield pysty tunnistamaan, mutta
jotka se mahdollisesti tulevaisuudessa pystyy tunnistamaan.

Harmaa alue: Ranking-tekijat ja toimet, joita Google ei tunnusta olevan, mutta joiden SEO-
yhteiso on todennut vaikuttavan hakukonenakyvyyteen.

Tama opas loytyy myos netista osoitteesta:

Alettaisko kasvattelemaan sun
verkkokauppasi myyntia?

Autan mieluusti erityisesti seuraavilla osa-alueilla:

- Hakukoneoptimointi
- Hakusanamainonta

- Sisdlldntuotanto sisdlldntuottajan ja SEO-
osaaqjan fiimityénd.
Ota yhteytta!l
Soita 045-6723499 tai laita viestia vesa@eluotsi.fi
www.eluotsi.fi



https://www.eluotsi.fi/google-ranking-tekijat/
https://www.eluotsi.fi/hakukoneoptimointi/
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https://www.eluotsi.fi/sisallontuotanto/
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W Sivuun ja sisaltoon liittyvat hakukonenakyvyyteen
vaikuttavat tekijat

Laadukas sisadlto on keskeisin hakukonendkyvyyteen vaikuttava

tekija. (No niin, ja tietysti linkit.) Googlen John Muellerilta

kysyttiin syyskuussa 2017, ettd mika on Googlen tarkein ranking-

tekija. John vastasi, ettd "awesomeness”, eli mahtavuus. ‘ ‘
(https://www.seroundtable.com/google-awesomeness-

24418.html)

Hyvin yksinkertaistettu. Kun teet sivuistasi mahtavat, niin
todennakadisesti ne rankkautuvat hyvin. Tassa luvussa kerron
mista sisall6llisista tekijoista Google paattelee, ettd missa sivuissa
on "mahtavuutta”.

Jos haluaisit sivusi nakyvan Googlen hakutuloksien karjessa

jollain tietylld avainsanalla, niin kdy katsomassa sivuja, jotka nyt Seth Godin
ovat siella karjessa. Kysy sen jalkeen itseltasi, ettd “ansaitsisiko

minun tata aihetta kasitteleva sivuni olla hakutulosten karjessa?”

Ja ole itsellesi rehellinen. Jos muiden samaa aihetta kasittelevat

sivut ovat paljon laajempia, hyodyllisempia, mielenkiintoisempia

ja monipuolisempia, tarjoten omia uusia nakemyksia, niin millaan
hakukoneoptimoinnin kikkakolmosella et saa omaa surkeaa

pikku tekstinpatka-ravellystasi kiilaamaan niiden ohi

hakutuloksissa. Ei onnistu! Tee omasta sisallostdsi parempaa.

Parasta. Poikkeuksellisen erityista. Sellaista, joka vangitsee ‘ ‘
lukijan. Sellaista, joka on hyodyllistd, mielenkiintoista ja/tai

hauskaa.

Sitten kun on laadukasta sisaltda, niin sitd voidaan lahtea
hakukoneoptimoimaan. Laadukas sisalté on myds linkittamisen
arvoista, joten voit saada linkityksia, vaikka et niita itse
aktiivisesti keraisikdan. Laadukas sisalté myos kerad helpommin
jakoja sosiaalisessa mediassa.

Seth Godin

Sisdltomarkkinointi kulkee aina kasi kddessa
hakukoneoptimoinnin kanssa. Ja nama molemmat kulkevat kasi
kddessa sosiaalisen median markkinoinnin kanssa. Yhdessa tata
kolminaisuutta kutsutaan usein myos termilla growth hacking.

Sisallon optimointi on yleensa se perusasia, josta aloittelevat
hakukoneoptimoijat lahtevat liikkeelle. Jokainen
sisdaltomarkkinointia harjoittava varmasti tietdaa miksi title ja
meta description taytyy olla hiottu kuntoon. Tassa on listattu
lyhyesti myds nama perusasiat, mutta koska lista on kaiken
kattava, I6ydat varmasti myos paljon uutta tasta osiosta.

Tom Fishburne
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Ainutlaatuinen uniikki sisalto

Google pyrkii esittamaan hakutuloksissaan poikkeuksellisen hyvaa sisaltoa. Mista se
paattelee mika on sellaista? No valtaosa talla sivulla listatuista tekijoista liittyy tahan tavalla
tai toisella. Ydinasia on kuitenkin se, etta onko sivulla jotain ainutlaatuista, laadukasta ja
uniikkia sisaltoa. Eli ei jotain sellaista, joka sama asia [6ytyy 20 muultakin sivustolta vahan eri
sanamuodoilla esitettyna. Pyri luomaan jotain erityista sisaltéd. Tuo esiin omia ndakemyksia
ja uusia nakokulmia. Kerro asioista laajemmin ja/tai tarkemmin kuin muut. Silloin, jos
onnistut luomaan killer-sisaltoa, niin oikeastaan hyvin moni kohta talta sivulta ja esim
kayttdjien toimintaan liittyvat ranking-tekijat -sivulta tulee hoidettua ihan vaan silla.

Avainsana esiintyy titlessa

Title-otsikko on sivun elementeista ehka tarkein hakukonenakyvyyden kannalta. Jos
avainsana esiintyy titlessa, on se tarkea signaali siita, etta talta sivulta loytyy relevanttia
sisaltoa tasta aiheesta.

Title on siis sivun otsikko, joka esitetaan selaimen ylapalkissa. Title on my6s Googlen
hakutulossivulla (SERP, Search Engine Results Page) se klikattava otsikko, joten title
vaikuttaa hyvin merkittavasti myos hakutulossivun CTR:aan (Click Through Rate). My0ds tuo
CTR vaikuttaa sivun rankingiin. Siitad aiheesta lisda luvussa ”"Kayttdjien toimintaan liittyvat
tekijat”.

Huomaa, etta sivuston jokaisella sivulla tulee olla uniikki title. Jos usealla sivulla on sama
title, vaikuttaa se negatiivisesti hakukonenakyvyyteen. Google Search Console myds
varoittaa sivuista, joilla on identtinen title.

Hakukonendkyvyyden kannalta on parempi, jos avainsana esiintyy titlen alussa, eika sen
lopussa.

Titlen optimaalinen pituus on noin 50-60 merkkia. Tata pidemmat otsikot Google patkaisee
hakutuloksissa.

Sisaltd ratkaisee




Avainsana esiintyy meta description -tagissa

My0s avainsanan esiintyminen meta description tagissa on signaali relevantista sisallosta.
Google ei anna talle ranking-tekijana suurta/mitaan painoarvoa enaa nykyaan, mutta on
hyva muistaa, etta hakutulossivulla meta descriptionissa esiintyva avainsana esitetdaan
lihavoituna, joka puolestaan parantaa CTR:34. Ja CTR on ranking-tekija.

Huomaa, etta sivuston jokaisella sivulla tulee olla uniikki meta kuvaus. Jos usealla sivulla on
identtinen meta description, vaikuttaa se negatiivisesti hakukonenakyvyyteen. Googlen
Search Console varoittaa sivuista, joilla on identtiset meta kuvaukset. Ongelma kannattaa
korjata viipymatta.

Google on ilmoittanut joulukuussa 2017 kasvattaneensa meta kuvausten suosituspituutta.
Uusi suositeltava pituus meta kuvaukselle on 230-320 merkkia entisen noin 155-160 merkin
sijaan. Google nayttaa osassa hakutuloksia edelleen niitd vanhan suosituksen mukaisia noin
160 merkin (2 rivin) kuvausteksteja ja osassa huomattavasti pitempia kolmen ja jopa neljan
rivin kuvausteksteja. Silloin Google on yleensa poiminut tekstin sivun sisallosta, koska
harvalla sivustolla on talla hetkelld valmiiksi noin pitkia meta kuvauksia.

Pitempdaan kuvaustekstiin saa tietysti mahtumaan enemman asiakasta hyodyttavaa tietoa.
Pidemmalla kuvauksella on joissakin tilanteissa mahdollisesti mahdollista saada enemman
kavijoita hakutulossivulta, kuin lyhyelld kuvauksella. Siksi jatkossa kannattaa kuvaukset
kirjoittaa lahtokohtaisesti tuon uuden suosituspituuden mukaisesti. Vanhojakin sivuja
kannattaisi muuttaa ainakin tarkeimpien laskeutusmissivujen osalta. 230-320 on aika iso
haarukka. Todennakdisesti Googlen tekodly opettelee pikkuhiljaa, etta mika on sopivin
teksti ja tekstin pituus missakin tilanteessa. Eli 300 merkin meta-kuvauksen kayttaminen ei
tarkoita, ettd Google valttamatta kayttdaa uutta meta kuvausta! Voi kayttaa tai olla
kayttamatta. Tuo 230-320 merkkia on joka tapauksessa mielestani hyva lahtokohta tasta
[dhtien meta-kuvauksiin. Tarkeinta kuitenkin on, ettd kuvauksessa on oleellista asiakasta
hyodyttavaa tietoa. Eli ei kannata yrittaa keksia siihen lisaa hottoa, jos ei ole mitdan
sanottavaa! Ennemmin toimiva 160-merkkinen kuvaus, kuin 320 merkkia tekstia, josta vain
puolet on asiaa. Muista, ettd meta kuvauksen tavoitteena on saada mahdollisimman moni
kayttaja klikkaamaan itsensa sivuille.

Merkkimaaraan lasketaan mukaan myds valilyonnit ja valimerkit. Sita pidemmat meta
kuvaukset Google patkadisee hakutulossivulta. Eli yritda saada kaikista olennaisin mahtumaan
tahan merkkimaaraan.

Lisda tietoa meta descriptionin kirjoittamisesta:

How to write meta descriptions for SEO (with good and bad examples)

Avainsana esiintyy URL-osoitteessa

Avainsanan esiintyminen URL-osoitteessa on tarkea merkki relevantista sisallosta. URI:n
ensimmaiset sanat ovat tarkeimpia. Jos URI on todella pitk3, siitd saattaa olla haittaa
hakukonenakyvyydelle.
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Jos URL-osoitteessa on hakemistopolku (kuten kategoriat) mukana, saa seka Google, etta
sivun kayttajat siita tietoa sivun teemasta ja sivuston sisallon rakenteesta. Toisaalta sen
saman voi hoitaa myds muropolku.

Avainsana esiintyy hl-otsikossa

H1, eli sisaltotekstin padotsikko on tarkea signaali relevantista sisallosta. Toisin kuin yleisesti
luullaan, Google ei kuitenkaan piittaa todenndkoisesti siita, etta milla tagilla otsikot on
tehty. Sen sijaan ne tekstit, jotka ovat isommalla fontilla, saavat isomman painoarvon.
Oletusarvoisesti hl on isoimmalla fontilla, mutta CSS:1ld minka tahansa tekstin saa
muotoiltua isoimmaksi ja H1-otsikot vastaavasti pieneksi. Jotkut julkaisujarjestelmat
kirjoittavat mita sattuu elementteja h1-h6 otsikoiksi ja vastaavasti jollain sivustolla
padotsikko saattaa olla jollain divilla tms maaritelty css:lla vain isommaksi fontiksi. On
kuitenkin aina hyvan ohjelmointitavan noudattamista kirjoittaa paaotsikko h1-tagilla ja
alaotsikot h2-, h3- jne -tageilla. Jos nettisivujesi ulkoasupohjassa paaotsikko tulee jostain
syysta esimerkiksi h2-tagilla eika sivulla ole h1-tagia, ei silla ole Googlen silmissa
todennakaoisesti nykypadivana enda mitdan merkitysta. Kunhan padotsikko on tekstina, eika
kuvana.

Avainsana h2, h3 - otsikoissa

Avainsanan esiintyminen alaotsikoissa on myds merkki relevantista sisallosta. Alaotsikoiden
merkitys on kuitenkin vahaisempi, kuin h1-otsikon. Ja vastaavasti kuin h1-otsikon kohdalla -
itse tagilla ei ole niin merkitysta, vaan sill3, ettd mika on fonttikokonsa puolesta selvasti
padotsikko ja mitka alaotsikoita.

Avainsanat esiintyvat lahella toisiaan

Haettaessa useasta avainsanasta muodostuvalla hakulausekkeella, on tirkeaa, etta sanat
esiintyvat sivulla |ahella toisiaan. Eli jos haetaan vaikka avainsanoilla "parturi tampere", niin
se, ettd jos kyseiset sanat ovat sivulla Iahekkain tai perakkain viittaa assosiaatioon ja sivu
rankkautuu silloin paremmin, kuin jos kyseiset sanat esiintyvat samalla sivulla, mutta ovat
esimerkiksi eri lauseissa tai eri tekstikappaleissa.

Avainsanan esiintyminen sisallon alkuosassa

Avainsanan esiintyminen sisaltotekstissa ensimmaisten 100 sanan joukossa nayttaisi olevan
tarkea signaali relevantista sisallosta.

Lahde: Brian Dean, Backlinko
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Above the fold -sisalto

Hakukoneet pitavat sivun alkuosassa ilman skrollaamista nakyvissa olevaa sisaltoa (eli above
the fold) erityisen tarkeana. Tarkein sisalto taytyisi siis olla heti nakyvissa. Tama kannattaa
ottaa huomioon myds ulkoasua suunniteltaessa. Koko ruudun tayttavat bannerit sivun
ylaosassa ei ole hakukonenakyvyyden kannalta mikdaan hyva asia.

Samalla tata periaatetta noudattamalla tulee parannettua sivuston kaytettavyytta ja
asiakaskokemusta, silla kayttajankin surffaaminen helpottuu, kun tarkein tieto on heti
nakyvissa.

Google rankaisee nykyaan ankarasti sivustoja, joilla on paljon mainoksia sivun yldosassa.
Tasta lisaa luvussa ”Black-hat SEO, haittaohjelmat ja spam”.

Avainsana on useimmiten kaytetty ilmaisu sivulla

Jos avainsana esiintyy sivulla useammin kuin ainakin useimmat muut ilmaisut, on se
todennakadisesti merkki relevantista sisallosta.

Avainsanan tiheys

Kuinka usein mikakin sana toistuu sisallossa on Googlelle tarkea merkki siita, etta mita
aihetta sivu kasittelee. Jos avainsanan suhteellinen tiheys on sopivan suuruinen, on se
merkki relevantista sisallosta. Aiemmin monet hakukoneoptimoijat kayttivat tata vaaralla
tavalla hyvakseen ja lisasivat avainsanaa tekstiin luonnottoman tihedan. Nykyaan Google
rankaisee tallaisesta nk. Keyword Stuffing - kikkailusta, joten teksti kannattaa kirjoittaa siten,
ettei avainsana toistu liian usein. Tastakin lisaa luvussa ”Black-hat SEO, haittaohjelmat ja
spam”.

TF-IDF

TF-IDF, eli Term Frequency-Inverse Document Frequency on luku joka kuvaa termin
esiintymistiheytta sivulla ja suhteuttaa sen siihen, etta kuinka yleinen sana on yleisesti
ottaen muilla nettisivuilla. Taman avulla epéoleelliset yleiset sanat (stop-words), kuten “ja”
tai “on” saadaan karsittua pois tieltd. Kun jokaisen avainsanan TF-IDF summataan sivua
vasten, saadaan jo aika hyvin laskettua, etta milla sivulla on todennakdisesti parhaiten
relevanttia sisdltoa kyseisesta aiheesta. Tama on yksinkertaistettu lahtdkohta, jonka
ympadrille on kehitetty huomattava maara kehittyneita hakualgoritmeja.

Sivun auktoriteetti

Jokaisella domainilla on oma auktoriteetti, PageRank, TrustRank, Domain Authority, tai miksi
sitd missakin yhteydessa kutsutaan. Mutta samoin jokaisella sivulla on oma auktoriteettinsa,
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joka perustuu siihen, etta kuinka paljon kyseiseen sivuun tulee linkkeja. Jos esimerkiksi
sivustolla on yksittainen sivu, johon tulee paljon enemman linkkeja kuin sivuston muihin
sivuihin, voi kyseinen sivu nakya hakukoneissa tdman vuoksi paljon paremmin kuin muut
saman sivuston sivut. Samalla kuitenkin taman yksittdiseen sivuun tulevat linkitykset
parantavat myos koko domainin auktoriteettia ja siten parantavat myos muiden sivuston
sivujen auktoriteettia. Myos domainin auktoriteetti vaikuttaa sivun nakymiseen.

Latent Semantic Indexing (LSI) avainsanat sisallossa, otsikossa ja meta
description -tagissa

Google ymmartaa nykyaan varsin hyvin sanojen merkityksia: saman sanan eri merkityksia
asiayhteydesta riippuen ja toisaalta myos synonyymeja, eli erilaisia tapoja ilmaista sama
asia. Sivulla olevat avainsanan synonyymit siis toimivat indikaatioina relevantista sisallosta.

LSl:n ansiosta yksittdinen laadukas sivu voi olla hakutuloksissa hyvilla sijoituksilla todella
monilla eri hakusanoilla. Tai kuten Neil Patel sanoo tassa lyhyessa videossa, yksittdinen sivu
voi rankkautua hyvin jopa sadoilla hakusanoilla.

Avainsanakohtaisen niche-sanaston monipuolinen kaytto sivulla

Jokaiseen aiheeseen tai teemaan liittyy oma niche-sanastonsa. Google osaa nykyadan
paatelld sivun teeman varsin hyvin ja mitka sanat liittyvat kyseiseen aiheeseen.
Asiantuntijan kirjoittama laadukas sisaltdé on automaattisesti monipuolista sanastoltaan.
Google saattaa pitda monipuolisen niche-sanaston kaytt6a laadukkaan sisalléon
tunnusmerkkind. Hakutulokset nayttavat korreloivan varsin hyvin sen kanssa, etta kuinka
isoa osaa niche-sanastosta on kaytetty. Eli tdma saattaa olla tarkeakin tekija. Toisaalta
niche-sanaston laajuus korreloi usein varsin hyvin myos tekstin pituuden kanssa.

Tietyn avainsanan niche-sanastoa (hakukoneen nakékulmasta) voi selvittdaa kaymalla lapi
esim Top 10 hakutuloksissa olevat sivut ja koostamalla niiden sisaltoteksteissa kaytetyista
sanoista raportin. Tuohon on olemassa valmiita ohjelmistoja, eli ei tarvitse kasitoina
askarrella.

Jos haluat luoda muita laadukkaampaa sisdltda kyseisen avainsanan aiheesta, sivullasi tulisi
Andy Williamsin mukaan kdyttaa tata sanastoa muita kattavammin ja laajentaa aihetta
tuomalla sisaltoon lisaksi jotain muuta, mitda muilta ei [6ydy. Tietysti my6s ihan lukijoitakin
ajatellen olisi hyva, etta sivuillasi olisi jotain vield parempaa sisaltéa kuin muilla.

Andy Williams kasittelee aihetta tarkkaan kirjassaan Creating Fat Content ja ihan kattavasti
my0s kirjassaan SEO 2017 & Beyond.



https://youtu.be/9uGnlYUjII8
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Kielioppi ja oikeinkirjoitus

Joidenkin hakukoneoptimoijien mielesta suuri maara kirjoitusvirheita sivulla saattaa
vaikuttaa negatiivisesti hakukonenakyvyyteen. Negatiivisesti se vaikuttaa ainakin
asiakkaiden mielikuvaan yrityksesta. Googlen John Mueller sanoi lokakuussa 2017, ettei
kielioppi ja oikeinkirjoitus ole Googlen ranking-tekijoita.

"I don’t know if any of our algorithms specifically look for the grammar and say this web site
uses English in a bad way, we will demote it. | don’t know. It is possible but it feels really kind
of niche. We can find better ways of finding lower quality content than just checking the
grammar. Because something like grammar is really hard to do across the internet, where
there is so many different languages and so many variations of languages. We can’t possibly
check Swiss German websites for grammar." (Ldhde: SEO Round Table)

Todella suuri maara kirjoitusvirheita voi tietysti vaikuttaa siihen, etta kauanko kavijat
keskimaarin viihtyvat sivuilla. Ja se puolestaan on ranking-tekija.

Tekstin helppolukuisuus

Tekstin pitdisi olla helppolukuista. Adam Clarke sanoo kirjassaan SEO 2017, etta
helppolukuinen teksti korreloi hyvin hakukonenakyvyyteen. Eli pyri kirjoittamaan lyhyita ja
selkeita lauseita.

Tietysti helppolukuinen teksti on myos kayttdjaa ajatellen hyva asia. Kun ylimaaraista
energiaa ei kulu tekstin ymmartamiseen, niin kaikki huomio voi kohdistua myytavaan
tuotteeseen (tai mika verkkosivulla onkaan se juttu). Sita kautta tekstin helppolukuisuus
vaikuttaa varmasti myds sivuston konversiotasoon.

Google pyrkii siis toisinsanoen suosimaan hakutuloksissa sivuja, jotka ovat suuren yleison
mielestd helposti luettavia.

Sisallon pituus, sanojen lukumaara

Hakutulosten jarjestys korreloi jossain maarin tulossivujen sanamadarien kanssa. Nayttaisi
siltd, ettd Google pitaa lahtokohtaisesti pidempaa artikkelia lyhytta laadukkaampana
sisaltona.

Backlinko teki 2016 tutkimuksen miljoonalla eri hakusanalla ja sen mukaan orgaanisten
hakutulosten ykkos-sivuilla olevissa sivuissa on keskimaarin 1890 sanaa. Aika paljon tekstia
siis. Ald nyt silti ajattele, ettd 1890 on oikea vastaus jokaiseen sivustosi sivun pituuteen. Ei
ole olemassa “oikeaa” vastausta siita, ettd mika on optimaalinen sivun pituus. Jos aiheesta
ei ole enempaa sanottavaa, niin puppua ei kannata lahted tuottamaan. Kayttajat ei tykkaa
lukea puppua.

Mutta esimerkki. Oletetaan, etta sinun sivustollasi on jostain aiheesta artikkeli, jossa on 280
sanaa. Kilpailijoillasi on samasta aiheesta artikkelit, joista toisessa on 530 sanaa ja toisessa
700 sanaa. Kilpailijoiden artikkeleissa liséksi kdytetdaan laajemmin kyseiseen teemaan
liittyvaa niche-sanastoa kuin sinun sivusi artikkelissa. Mita luulet, onko sivusi silloin sen
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arvoinen, etta tekemalla jotain SEO-kikkakolmosia Google nostaisi sen hakutuloksissa
kilpailijoiden ohi? Voi olla. Mutta huomattavasti helpommaksi ohi kiilaaminen ainakin
muuttuu, jos tdydennat oman sivusi sisaltoa. Tee siita pitempi. Keksi miten voisit laajentaa

aihetta ja tuoda jotain sellaisia ndkdkohtia, joita muut eivat ole tuoneet esille, ja jotka voivat
kiinnostaa sivustosi kayttajia.

Oikeaa taydellista sisallon pituutta ei siis ole olemassa. Rand Fishkin kertoo tosi
havainnollisesti aiheesta Moz.com-sivuston videolla:

The Perfect Blog Post Length and Publishing Frequency is B?!1S#+x

SEMrush tutki vuonna 2017 yli 600 000 avainsanan pohjalta, etta mitka asiat korreloivat
hyvien hakutulossijoitusten kanssa. SEMrushin tutkimuksessa sisaltotekstin pituus korreloi
hakutulossijoituksen kanssa. Mita suuremman hakuvolyymin hakusana, niin sita pitempi
tekstin tulisi olla saadakseen hyvan hakutulossijoituksen.

Content length

segmented by search volume
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Lahde: SEMrush.
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Sindnsa mielenkiintoista, ettd SEMrushin tutkimuksen mukaan ensimmaisen sivun
sanamaarat ovat keskimaarin huomattavasti pienemmat kuin Backlinkon tutkimuksessa.
Kummankin tutkimuksen johtopaatos on kuitenkin sama: yleisesti ottaen pitempi teksti
rankkautuu paremmin.

Lyhyet, tekstisisalloltaan tyngat sivut ovat Googlen nakokulmasta yleisesti ottaen
huonolaatuista sisaltoa. Jos sivustollasi on paljon vanhentuneita turhia tynkdasivuja, (nk
Zombie-sivuja), voivat ne haitata koko sivuston hakukonendkyvyytta. Moni
hakukoneoptimoija on raportoinut saaneensa hyvia tuloksia silla, etta on karsinut suuria
maaria vanhoja turhia sivuja sivustolta.

Nyrkkisdantona sivujen pituuden suhteen voisi sanoa, ettd mita kilpaillumpi hakusana on
kyseessa, niin sitd enemman taytyisi olla sisaltoa, jotta hakutulosten kilpailussa voi parjata.

JavaScriptilla haettu sisalto

Monesti nykyaikaisilla sivustoilla haetaan osa sivun teksisisallosta dynaamisesti
JavaScriptilla. Nain saadaan luotua nayttavia dynaamisia kayttoliittymia. Enemman tekstia
saadaan ikaan kuin mahtumaan pienempaan tilaan, jne. Olet ehka kuullut koodareiden
sanovan, etta "Google ymmartaa JavaScriptid ja osaa indeksoida myds JavaScriptin kautta
sivulle haetun tekstin." Se on ihan melkein totta. Yleensa Google osaa. Muut hakukoneet

eivat osaa:
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Kuva: JavaScript-tuki eri hakukoneissa 2017. Lahde: Bartosz Goralewicz
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Haluatko, etta sivustosi ndkyy hyvin myos muissa hakukoneissa kuin Googlessa? Jos haluat,
niin harkitse kaksi kertaa ennen kuin toteutat sivuille kikkareita, joilla haetaan sivulle
keskeisia teksteja dynaamisesti JavaScriptilla.

Sivulla olevien kuvien optimointi

Sivulla olevien kuvien tiedostonimet seka alt- ja title-tekstit toimivat merkkeina relevantista
sisallosta. Kuvien alt ja title -maareet, samoin kuin kuvatiedoston nimi myos kertovat
Googlelle, ettd mita kuva esittaa.

Kuvien optimointi edesauttaa myos kuvien 16ytymista Googlen kuvahaun kautta.

Tuore sisalto

Google arvostaa uutta tai ldhiaikoina paivitettya sisaltoa. Aina ei valttamatta kannata
tuottaa vain uusia sivuja, vaan kannattaa myos kehittaa olemassa olevia sivuja ja pitaa ne
ajan tasalla.

Mya0s sisallon paivitysten laajuus tietysti merkitsee. Kokonaisten tekstikappaleiden
lisdadminen on tietysti merkittavampaa kuin pienet tekstin korjailut.

Sivun sisallon paivitysten tiheys
Kuinka usein sivua on paivitetty viime vuosien aikana? Kerran viikossa, kuukausittain, vai
kerran vuodessa? Sisallon paivitystiheys antaa viitetta sisallon tuoreudesta.

Google mittaa paivitystiheytta seka sivukohtaisesti, etta sivustokohtaisesti. Eli vahan tyyliin
"onko tama sivu vield ajan tasalla" ja myds, etta "onko tama koko sivusto enaa ajan tasalla"?
Jos koko sivustolla ei ole juuri mikdan muuttunut pitkiin aikoihin...not good.

Avainsanojen sanajarjestys

Jos hakulausekkeessa on useita sanoja, rankkautuu sivu korkeammalle, jos sivun sisalto on
optimoitu siten, etta sivulla sanat esiintyvat toistuvasti tarkalleen samassa jarjestyksessa.

Samaan teemaan liittyvien sivujen maara

Ainakin Neil Patel on sitd mieltd, etta hakukone pitaa sivustoa parempana tietyn aihepiirin
asiantuntijana, jos sivustolla on lukuisia sivuja kyseisesta aihepiirista. Eli sen sijaan, etta
tuottaisit vain yhden artikkelin jostain teemasta, pyri tuottamaan monipuolinen tietopankki
kyseista teemaa kasittelevista aiheista.




Hakutulokset hakutuloksissa

Google ei halua esittaa hakutuloksissansa muiden sivustojen hakutulossivuja. Google haluaa
esittda suoraan laadukasta asiakasta hyodyttavaa sisaltoa.

Jos siis sivustollasi jokin sivu ndyttaa hakutulossivulta, se ei todennakoisesti rankkaudu
Googlessa hyvin. Googlen silmissa hakutulossivulta voi oikeiden hakutulossivujen lisdksi
ndyttaa joissakin tapauksissa myos esim tagi-sivut tai kategoriasivut.

Matt Cutts sanoo blogiartikkelissansa Search results in search results, etta "we generally
exclude search results from our web search index". (ja tuota kirjoittaessaan Matt Cutts oli
vield Googlella toissa - eli tuo "we" tarkoittaa Googlea). Google ei siis todennakoisesti edes
indeksoi ilmiselvia hakutulossivuja, joten silloin ne eivat rankkaudu kdytanndssa lainkaan.

Ulkoisten linkkien laatu

Linkittdminen luotettaviin sivustoihin saattaa antaa Googlelle merkin siita, etta sivulla on
laadukasta sisaltod. Monet sivustojen yllapitajat pelkaavat linkittaa sivuiltansa mihinkaan.
Mutta eiko ole ihan loogista, ettd laadukkaasta sisallésta on linkkeja luotettaviin sivustoihin,
esimerkiksi lahdeviitteita?

Itse ainakaan en ole sadastellyt ulkoisia linkkeja tdassakdan oppaassa.

Ulkoisten linkkien teema

Hakukoneet voivat pitaa linkitettavia sivustoja myos merkkina relevantista sisallosta ja
saattaa hyodyntaa niita LSI-indeksointiin. Esimerkiksi jos sivulla kerrotaan autoista ja sivulta
on linkkeja elokuva-aiheisiin sivuihin, voi se auttaa Googlea tunnistamaan, etta sivu
kasittelee Autot -elokuvaa, eika ajoneuvoja. Lahde: Backlinko.

Ulkoisten linkkien maara

Liian suuri maara ulkoisia linkkeja yhdella sivulla saattaa heikentaa kyseisen sivun rankingia.
Yleisesti ottaen ei siis kannata laittaa yksittdiselle sivulle kovin suurta maaraa ulkoisia
linkkeja.

Linkkisivut tai hakemistot eivat tdman ansiosta yleensa rankkaudu hyvin Googlessa.

Kuvien ja videoiden kaytto

Joidenkin mielesta kuvien ja videomateriaalin kdyttdminen saattaa toimia Googlen mielesta
laadukkaan sisallon tunnusmerkkina. Ainakin kayttdjan mielenkiinnon kannalta ne ovatkin
tietysti erittain tarkeita. Videoiden kaytto parantaa kiistatta monien tutkimusten mukaan
konversiotasoa todella merkittavasti.

”
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Brian Deanin tekeman tutkimuksen mukaan sivut, joiden siséllossa on ainakin yksi kuva
rankkautuvat huomattavasti paremmin kuin sivut, joilla ei ole yhtdan kuvaa. Useamman
kuvan kaytto ei sen sijaan SEO-mielessa tutkimuksen mukaan tuonut etua. Minun
ndahdakseni tama korrelaatio ei kuitenkaan tarkoita sitd, ettd Googlella olisi algoritmissa joku
tarkistus, ettd onko sivulla sisaltdosiossa kuva — ja antaisi siita jotain bonusta. Hyvalaatuisilla
sivuilla, joiden sisdltdon on panostettu, kdytetdan “huonolaatuisia” sivuja selvasti useammin
myos kuvia. Ja hyvalaatuiset sisallot rankkautuvat hyvin. Eli tuo Brian Deanin mittaama
korrelaatio ei todista mielestani yhtdan mitaan.

Sisaiset linkitykset

Sivuston muilta sivuilta tulevien linkityksien maara kertoo, kuinka tarkea sivu on suhteessa
muihin sivuston sivuihin. Myo0s silla on merkitysta, ettd kuinka suuri auktoriteetti nailla
linkittavilla sivuilla on. Lisdaksi on huomioitava, etta kontekstuaaliset linkit sivujen sisallosta
ovat painoarvoltaan merkitsevampia kuin esim valikoiden staattiset linkitykset.
Kontekstuaaliset linkit my0s siirtavat relevanssia linkitettavalle sivulle.

Sisaisten linkkien merkitys on viime vuosina kasvanut aiempaa suuremmaksi, joten siihen
kannattaa kiinnittaa oikeasti huomiota.

Rikkinaiset linkit

Jos sivulla on linkkeja, jotka johtavat toimimattomille sivuille, kuten vanhentuneisiin
osoitteisiin, on se merkki hakukoneille siita, etta sisdltoa ei pideta ajan tasalla. Siksi on
tarkeaa ajoittain ajaa sivustolle testi rikkindisten linkkien I6ytamiseksi. Tata varten on
olemassa valmiita ohjelmistoja. Itse kdytan tdahan yleensa SEMrushia. SEMrushin Site Audit -
tyokalu loytaa rikkindisten linkkien lisdksi tosi kattavasti muutkin tekniseen
hakukoneoptimointiin liittyvat ongelmat sivustolta.

lImaisista ohjelmistoista Xenu's Link Sleuth ainakin osaa I6ytaa rikkindiset linkit ihan
mallikkaasti.

Sivun kategoria ja/tai tagit

Sivun kategoria ja tagit (esim WordPressissa) toimivat signaaleina relevantista sisallosta ja
kertovat sivun teemasta.

Sivustokartassa maaritelty sivun prioriteetti

Sitemap.xml-tiedostossa voi maaritella sivuston sivujen keskinadisen prioriteetin. Silla saattaa
olla vahaista vaikutusta sille, ettd mita sivuja Google pitaa tarkeimpina ja se puolestaan voi
vaikuttaa sivun hakukonenakyvyyteen marginaalisesti.

”
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Sivun ika

Vaikka Google arvostaa tuoretta sisaltéa, parjaa vanha, mutta saanndllisesti paivitetty sivu
silti hakutuloksissa hyvin uudelle vastaavalle sivulle.

Tietyn tyyppisilla hakusanoilla Google puolestaan pyrkii esittamaan mahdollisimman
tuoretta sisaltoa.

Text/HTML ratio

Monet SEO-tyokalut esittavat sivuista Text/HTML ratio -nimista arvoa. Talld tarkoitetaan
tekstisisallon prosentuaalista osuutta HTML-koodista. Tama El ole kuitenkaan Googlen
ranking-tekija! Eika se ole muutenkaan mielestani mikdan jarkeva mittari, jolla tekisi yhtaan
mitdan. Jotkut ehka uskovat, etta pieni Text/HTML ratio olisi mahdollisesti signaali
huonolaatuisesta sivusta. Hop6 hopo. Mutta tottakai Text/HTML ratio saattaa jossain
maarin korreloida hakutulos-rankingien kanssa, koska mita enemman sivulla on sanoja, niin
tottakai silloin my0s tekstin suhde HTML-koodin maaraan kasvaa ja Text/HTML ration arvo
kasvaa. Jarkevampaa on kuitenkin seurata sanojen lukumaaraa, koska ei hakukoneita
kiinnosta se, ettd monellako HTML-tagilla sivu on koodattu.

Tassa esimerkiksi SEOQuake-ohjelman esittama "virhe-tilanne":

Text/HTML ratio A 14.83% — ouch! Your websites ratio of text to HTML code is below 15%. We suggest adding
a lot more text to your website.

Sanat, joita on korostettu erityisella muotoilulla

Sanat, joita on korostettu lihavoinnilla, isommalla fontilla, tms korostuskeinolla voivat ehka
saada suuremman painoarvon, kun Google paattelee mita aihetta sivu koskee. Googlen
patentissa sanotaan, ettd "matches in text that is of larger font or bolded or italicized may
be weighted more than matches in normal text." Eli SEO-mielessa tuota edellamainittua ei
oliskaan kannattanut ehka kuitenkaan ainakaan teoriassa laittaa italicilla ;-). Itse kylla
ajattelen siten, ettd tekstin korostukset teen aina kayttajaa ajatellen - ajatteli hakukone siita
sitten, mita tahtoo.

Todenndkoisesti tekstin korostuskeinojen liikakaytto tulkitaan Googlella keinoksi pyrkia
optimoimaan hakukonenakyvyytta ja se ei luonnollisestikaan ole eduksi. Eli suosittelen
toimimaan kuten itsekin toimin - kayta tekstin korostuskeinoja vain maltilla ja aina kayttajaa
ajatellen. Eihan tekstin korostamisesta ole enda mitdan hyotya, jos joka lauseessa joku sana
on lihavoituna.

Joskus tulee vastaan sivuja, joilla ilmiselvasti on yritetty kikkailla taman kanssa. Esim jos
sivua on yritetty optimoida sanalle "hakukoneoptimointi”, niin se sana on lihavoituna joka
kerta, kun kyseista sanaa sivulla on kdytetty. Minusta se nayttaa kayttajankin silmaan jo
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Iahinna huvittavalta. Ja Google tosiaan todennakoisesti huomaa, etta nyt on taas joku SEO-
kikkailija vauhdissa, ja silloin "optimoinnin" vaikutus muuttuukin negatiiviseksi.

Yhteenveto: mika on Googlen mielesta laadukas tai huonolaatuinen
sivu?

Jos vield riittaa intoa kuulla tasta aiheesta lisda, niin yhteenvetona suosittelen katsomaan
Rand Fishkinin esittelyn siitd, ettd mitkd ovat Googlen mielestd hyvalaatuisen ja
huonolaatuisen sivun eroavaisuuksia. Videolla kerrotuista pointeista tuli talla sivulla
esiteltyakin jo melkein kaikki ja muutamat Randyn pointeista esitellddan tarkemmin taman
ohjeen luvuissa:

- Kayttajan toimintaan liittyvat tekijat

- Domainiin ja palvelimeen liittyvat hakukonendkyvyyteen vaikuttavat tekijat



https://moz.com/blog/low-quality-pages
https://moz.com/blog/low-quality-pages

Tarvitseeko verkkokauppasi luotsausta kohti suurempia myynteja?

Juuri siina eLuotsi osaa auttaa. Se on mun tyo ja missio.
Voit ulkoistaa yrityksenne hakukoneoptimoinnin ja hakusanamainonnan

minulle tai voin toimia yrityksenne digimarkkinointimentorina ja opastaa teita
tekemaan optimointia itse.

Kustannustehokkaasti tuntilaskutuksella tai kiintedhintaisesti projektina.
Myos sisallontuotantoa edullisesti! Pyyda tarjous!

Morseta, soita tai ldhetd sahkopostia: 045-6723499 / vesa@eluotsi.fi
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Mobiiliystavallisyys, responsiivisuus

Responsiivinen sivuston ulkoasu tarkoittaa sitd, ettd ulkoasu mukautuu kayttajan
padtelaitteen mukaan. Silloin sivuston kayttaminen on helppoa, surffasi silla sitten
kdannykalla, tabletilla tai tietokoneella.

Google on ilmoittanut rankaisevansa mobiilihauissa sivustoja, jotka eivat ole responsiivisia.
Nykyaadn yli puolet netin kayttajista surffaavat mobiililaitteilla; dlypuhelimella tai tabletilla.
Jos sivustosi ei ole responsiivinen, eivat mobiilikdyttajat todennakaoisesti I16yda sivustolle
hakukoneiden kautta ja jos jotain muuta reittia sinne I6ytavatkin, on sivuston kdytettavyys
todella kdmpelda — eli suurin osa jattaa leikin kesken, eika sivustosi saa aikaan niita
tuloksia, jotka responsiivinen sivusto saisi aikaan.

Nettisivuston responsiivisuus on kdaytanndssa nykypaivana ihan perusvaatimus, jonka
jokaisen nettisivuston pitaisi tayttaa. Ja tdma on erittdin tarkeaa niin hakukoneoptimoinnin
kuin myos sivuston kaytettavyyden ja konversiotason kannalta.

AMP — Accelerated Mobile Pages
Nettisivut, jotka on julkaistu AMP-muodossa, latautuvat nopeammin. Tama auttaa AMP-
sivuja rankkautumaan varsinkin mobiilihakujen hakutuloksissa korkeammalle.

Google on vaiheittain antanut monin tavoin buustia hakukonenakyvyyteen sivustoille, joiden
kayttokokemus mobiililaitteilla on miellyttava.

Vuonna 2016 Google ilmoitti AMP-sivustojen saavan laajennettua nakyvyytta
hakutuloksissa. AMP siis todella vaikuttaa ainakin mobiilihauissa hakukonendkyvyyteen
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myos suoraan, eikd pelkastaan vilillisesti sen tuoman nopeushyoédyn ansiosta. AMP on nyt
responsiivisuudesta seuraava askel kohti parempaa kayttokokemusta mobiililaitteilla.

AMP on talla hetkella vield varsin vahan kaytdssa. Eli valttamatta vield ei ole tulipalokiire
ottaa sitd kdyttoon. Toisaalta juuri nyt on erinomainen tilaisuus saada joksikin aikaa
etumatkaa muihin ottamalla AMP kayttoon ennen kilpailijoita.

Lisatietoja AMP-projektista:
https://www.ampproject.org/

Domainin auktoriteetti, eli TrustRank

TrustRank on mittari, jolla Google mittaa sivuston luotettavuutta. TrustRank perustuu
sithen, ettd moneltako muulta luotettavalta (mielellddn saman aihepiirin) sivustolta
linkitetdan sivustollesi. TrustRank -arvoa ja sen tarkkaa maaraytymistapaa Google ei paljasta
samalla tavalla kuin TrustRankin edeltdjan PageRankin kanssa. Moz.com on kuitenkin tehnyt
oletettua TrustRankin toimintatapaa simuloivan jarjestelman, joka laskee domaineille nk
Domain Authority (DA) -luvun. Domain Authority korreloi oletettavasti aika hyvin
TrustRankin kanssa, joten sita voi halutessaan kayttaa viitearvona hakukoneoptimoinnin
tulosten seurannassa.

Sivuston auktoriteetti eli TrustRank on todella tarkea ranking-tekija.

Sivuston sisallon rakenne

Kun sivuston sivujen rakenne on suunniteltu jarkevasti ja selvasti, on kayttajien helpompi
|oytaa etsimansa ja hakukoneen on helpompi yhdistaa sivut niihin liittyviin teemoihin.

Sivuston paivitystiheys

Google arvostaa tuoretta sisaltéa. Kuinka usein sivuston sivuja paivitetaan ja kuinka usein
tulee uusia sivuja, on merkki hakukoneille siita, kuinka ajan tasalla sivusto
kokonaisuudessaan on. Jos yksittaista sivua ei ole paivitetty pitkdan aikaan, mutta sivustoa
kokonaisuutena paivitetaan tiiviiseen tahtiin, voi tuo harvoin paivitetty sivukin parjata
paremmin. Tdma on siis sivustokohtainen tekija, vaikka hakukoneet mittaavat erikseen myds
yksittdisten sivujen paivitystiheytta — joka on puolestaan sivukohtainen tekija.

Sivujen lukumaara

Sivujen suuri lukumaara on heikko lisdsignaali sivuston auktoriteetista. My6s muutaman
sivun nettisivusto voi nakya hyvin hakutuloksissa. Kunhan pienen sivumaaran lisaksi kovin
moni muu heikkolaatuisen sivuston tunnusmerkki ei toteudu.

”
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Sivuston helppokayttoisyys

No eihdan Google osaa mitata sivuston kaytettavyytta. Mutta, jos sivusto on sekava ja sielta
on vaikeaa l6ytaa etsimaansa, vaikuttaa se kayttadjien toimintaan negatiivisesti: kavijat
viihtyvat vain vahan aikaa ja Bounce rate on korkea. Nuo seikat puolestaan Google pystyy
mittaamaan ja Google saattaa pitda naista sivustokohtaista tilastoa, jota se voi kayttaa
sivustokohtaisena mittarina sivuston vetovoimasta.

Lue lisaa siitd, miten mm sivuilla vietetty aika ja bounce rate vaikuttavat hakukone-
rankingeihin tdman oppaan luvusta: Kayttadjien toimintaan vaikuttavat tekijat.

Sivustokartta, SiteMap

Sivustokartan avulla Google 16ytda nopeammin sivuston uudet sivut ja ne paatyvat
nopeammin hakuindeksiin. Sivuston rankingiin sivustokartta ei kuitenkaan vaikuta.

Muropolku (breadcrumb)

Muropolun kayttdminen voi auttaa Googlea padasemaan karryille sivuston rakenteellisesta
arkkitehtuurista. Tama korostuu silloin, jos kyseessa on tosi iso ja monitasoinen sivusto.
Silloin muropolku auttaa myods kayttdjaa hahmottamaan, etta missa pain sivustoa han
liikkuu.

Muropolku on mahdollista myds esittda microdatan kautta hakukoneelle sellaisessa
muodossa, ettd muropolku tulee nakyviin myos hakutulossivulle. Tasta lisaa luvussa:
Hakutulossivun erityislaatuiset hakutulokset.

Yhteystiedot-sivu

Googlen ohjeistusten mukaan Google arvostaa sivustoja, joilla on asianmukainen maara
yhteystietoja sivuilla. Saattaa olla my6s eduksi, jos yhteystiedot tdsmaavat soveltuvin osin
domainin Whols-tiedoissa oleviin yhteystietoihin ja Google My Business-palvelun tietojen
kanssa.

Google Analyticsin ja Google Search Consolen kaytto

Jotkut uskovat, ettd Google Analyticsin ja Google Search Consolen kayttéonotto jo itsessdan
vaikuttaisi hakukonendkyvyyteen. Epdilen vahvasti. Jos tyokalujen kaytto jotain vaikuttaa,
niin todennakdisesti kyse on siitd, ettd Google saa mahdollisesti ndiden tydkalujen kautta
lisaa tietoja sivustosta ja sen kavijoista, bounce ratesta ja siitd kuinka kauan kavijat viihtyvat
sivuilla.

Lue lisaa siita, miten Analyticsin ja Search Consolen data vaikuttaa hakutuloksiin taman
oppaan luvusta: Kayttdjien toimintaan liittyvat tekijat.
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https://www.eluotsi.fi/sitemap-eli-sivustokartta/
https://analytics.google.com/
https://www.eluotsi.fi/google-search-console/

HTML-virheet

Suuri maara virheita HTML-virheita saattaa olla hakukoneen mielesta merkki
huonolaatuisesta sivustosta. Suurin osa hakukoneoptimoinnin ammattilaisista on kuitenkin
silla kannalla, ettd ainakaan isoa merkitysta HTML-virheilla ei ole. Kaytanndssa kaikilla
nettisivustoilla on enemman tai vahemman koodissa virheita. Tarkeinta on, etta sivut ovat
responsiiviset ja renderoityvat oikein eri nettiselaimilla.

Robots.txt

Robots.txt on tekstitiedosto, jonka avulla sivuston yllapitdja voi ilmoittaa hakukoneille, etta
mita sivuston sivuja ei tule indeksoida. Robots.txt ei siis vaikuta sivujen hakukone-
rankingeihin mitenkaan. Sen avulla on kuitenkin helppoa estaa tiettyjen sivujen paatyminen
hakukoneisiin. Tallainen sivu voi olla esimerkiksi hallintaliittymaan kirjautumisen sivu
(varsinkin, jos sita ei ole erikseen suojattu htaccess-kirjautumisella). Toinen yleinen tapaus
on esim pdf-muodossa oleva materiaali, johon saa latauslinkin vasta annettuaan oman
sahkopostiosoitteensa. Jos tiedosto nakyisi suoraan hakukoneen hakutuloksissa, voisi suuri
osa saada tiedoston ladattua antamatta sahkopostiosoitettansa.




W Linkkien vaikutus hakukonenikyvyyteen

Linkit ovat todella tarkea osa hakukoneoptimointia. Sanoisin, etta hakukonendkyvyyden
kannalta kaksi keskeisinta tekijaa ovat sisalto ja linkit. Kun sivusto linkittaa toiselle sivustolle,
se samalla tavallaan ddnestaa, etta “taalta 16ytyy laadukasta ja luotettavaa tietoa”. Ndin
hakukoneet asian nakevat. Se, kuinka paljon sivustolle tulee linkkeja ja millaisilta sivuilta,
maarittelee kyseisen sivuston ja sivun auktoriteettia ja luotettavuutta.

On siis hyva huomata, etta sivustolla on oma auktoriteetti ja lisaksi myos sivuston jokaisella
sivulla on my6s oma auktoriteettinsa.

Seuraavaksi kerron mitka eri linkityksiin liittyvat tekijat vaikuttavat hakukonenakyvyyteen.

Linkittavien domainien maara

Linkittavien domainien maara on yksi tarkeimpia tekijoita Googlen algoritmissa. Tama on
TrustRank -arvon laskennassa epailematta yksi keskeisimmista tekijoista.
Hakukoneoptimoinnin kannalta tama kaytannossa tarkoittaa sita, etta jos olet saanut joltain
sivustolta jo hyvan linkityksen sivustoosi, olisi paljon hyodyllisempaa hankkia uusia
linkityksia muilta sivustoilta kuin sen saman sivuston muilta sivuilta.

Linkittavien domainien lukumaara korreloi vahvasti hakutulossijoitusten kanssa:

Total number of referring domains

segmented by search volume
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Lahde: SEMrush.



https://www.semrush.com/?ref=4193867821
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Ihmettelet varmaan, ettda miksi ykkos-sija on noin alhaalla verrattuna toiseen
hakutulokseen? Sama ensimmaisen sijan pudotus nakyy muissakin SEMrush -Studyn
kayrissa. Se johtuu brandihauista. Jos Googlaat firman nimelld, ndytetaan aina
ensimmaisena kyseisen yrityksen nettisivut, jos Google tunnistaa, etta kyseinen brandi-
hakusana liittyy kyseiseen domainiin. Siita lisaa luvussa Brandi-signaalit. Mutta brandi-
hakusanalla ei tosiaan esiteta hakutulosta ”luotettavimmasta” tai “parhaan sisallon”
lahteestd, vaan relevanteimmasta lahteesta, eli brandin omat sivut. Siita siis johtuu tuon
kdayran pudotus ensimmaisen hakutuloksen osalta.

Linkittavien sivujen lukumaara

Myos linkkien lukumaaralla on merkitysta, eli jos samaltakin sivustolta on useampia linkkeja,
niin on siita hyotya. Suurin hyoty tosiaan kuitenkin tulee edellda mainitusta, eli linkittavien
domainien lukumaarasta.

Eri IP-avaruuksista tulevien linkkien maara

Saman IP-osoitteen takana voi toimia lukuisia domaineja. Hosting-palveluntarjoajilla on
tyypillisesti perdkkaisia IP-osoitteita samasta IP-avaruudesta. Eri IP-avaruuksissa sijaitsevista
domaineista tulevista linkeista voi paatella, etta linkitykset tulevat luonnollisella tavalla eri
puolilta internettid, eikd “sattumoisin” kaikki naapurista.

Linkin sijainti sisallossa

Sisdltotekstin alkuosassa olevat linkit saanevat hiukan suuremman painoarvon kuin tekstin
loppupuolella olevat linkit.

Linkin sijainti sivulla

Linkin sijainti sivulla on tarkea tekija. Yleisesti ottaen sivun sisdltéosiossa olevat linkit
toimivat paremmin kuin footerissa tai sivupalkissa olevat linkit. Lue lisda kohdasta
kontekstuaaliset linkit.




Linkkiteksti ts ankkuriteksti

Linkkiteksti siirtaa relevanssia kohdesivulle. Eli hakukoneen mielesta kohdesivulla on
relevanttia sisaltoa silla avainsanalla. Varsinkin, jos sivulle on runsaasti linkkeja kyseisella
avainsanalla. Linkkiteksti oli aiemmin hyvin merkittava rooli hakukoneoptimoinnissa, ennen
kuin Googlen Penguin-paivitys laski merkittavasti sen merkitysta. Tama on nykyaan heikko
relevanssi-signaali Googlelle, koska hakukoneoptimoijat ovat aiemmin “pelanneet” taman
kanssa niin paljon. Nykyaan Google rankaisee rankingeissa sivustoja, jotka se havaitsee
yrittavan manipuloida Googlen algoritmia edukseen. Eli ei kannata ylioptimoida
linkkiteksteja, vaan linkkiprofiilin tulisi kokonaisuutena olla luonnollisesti muodostuneen
nakoinen. Linkkiteksteissa pitaa olla siis diversiteettia.

Linkkiteksteissa olisi hyva, etta osassa linkkiteksteja olisi yrityksen/brandin nimi. Tama
auttaa varsinkin uuden domainin kanssa Googlea yhdistamaan brandinimen domainiin.

Aiheesta on saatavilla hyvin lisdtietoa esim Andy Williamsin kirjasta “SEO 2017 & Beyond”.

Kuvalinkkien alt-tekstit

Kuvalinkkien alt-tekstit vastaavat tekstilinkkien linkkitekstia. Siksi alt-tekstit on hyodyllisia
relevanssin siirtdmiseksi kohdesivulle oikealla avainsanalla. Kirjoita kuitenkin alt-tekstit aina
ensisijaisesti kayttajaa ajatellen.

Linkin ymparilla oleva teksti

Linkin ymparilld olevat sanat saattavat toimia signaaleina relevantista sisallosta kyseisilla
avainsanoilla. Esimerkiksi: "Lue asiantunteva ja kattava artikkeli Googlen personoiduista
hakutuloksista taalta."

Taman lisdksi Google saattaa osata myos tulkita linkkia ymparoivaa tekstisisaltoa, etta onko
kyseessa positiivissavytteinen ja suositteleva teksti, vai kritisoiva ja negatiivisesti arvosteleva
teksti. Positiiviset ilmaisut linkin ymparilld saattavat parantaa linkin valittamaa
auktoriteettia. Vastaavasti negatiiviset ilmaisut linkin yhteydessa saattavat olla haitaksi.
Tosin tuo on todennakoisesti myytti. Ainakin toistaiseksi. Googlen Amit Singlah on sanonut,
ettd "if we demoted web pages that have negative comments against them, you might not
be able to find information about many elected officials, not to mention a lot of important
but controversial concepts. So far we have not found an effective way to significantly
improve search using sentiment analysis. Of course, we will continue trying.".

Jos linkin laheisyydessa on teksti “Sponsoreiden linkit”, “Sponsorit:”, tms, saattaa Google
laskea linkin arvoa.
Moz.com artikkelissa lisda aiheesta:

How Negative Emotion Could Hurt Your Rankings



https://www.eluotsi.fi/personoidut-hakutulokset/
https://googleblog.blogspot.fi/2010/12/being-bad-to-your-customers-is-bad-for.html
https://moz.com/blog/how-negative-emotion-could-hurt-your-rankings

Linkittavan domainin ika

Linkit vanhoilta domaineilta ovat todennakoisesti hyodyllisempia kuin uusilta domaineilta
tulevat linkit. Tosin tama korrelaatio saattaa johtua myos siita, ettd vanhat domainit ovat
todennakoisemmin ehtineet kerata jo domainin auktoriteettia enemman kuin uudet
domainit.

Kontekstuaaliset linkit

Kontekstuaaliset linkit saavat huomattavasti suuremman auktoriteetin, kuin muunlaiset
linkit.

Kontekstuaaliset linkit ovat linkkeja sisaltotekstista. Talldin ne ovat usein myos kayttdjan
mielesta kiinnostavimpia linkkeja. Sisaltotekstin linkit myds liittyvat jollakin tavalla sisallon
teemaan, eli kontekstiin, jolloin ne my®ds siirtavat kohdesivulle relevanssia.

Avainsana linkittavan sivun otsikossa

Kontekstuaaliset linkit siirtavat relevanssia paitsi linkkitekstilla ja linkin lahella olevista
sanoista, kuin myds linkittavan sivun titlesta.

Sisaisen linkin linkkiteksti

My®ds sivuston sisdiset linkit siirtavat linkkitekstilla relevanssia kohdesivulle.

Linkin title-attribuutti

Linkin title-attribuutti on mahdollisesti relevanssi-signaali, joskin sen merkitys on hyvin
vahainen.

Linkittavan domainin TrustRank

Linkittavan domainin TrustRank on todella tarkea tekija, joka vaikuttaa siihen paljonko
auktoriteettid linkin mukana siirtyy linkin kohdesivulle.

Linkittavan sivun auktoriteetti

Domainin auktoriteetin lisdksi myo6s jokaisella sivulla on oma auktoriteettinsa, joka myos
vaikuttaa siihen, kuinka hyddyllinen linkki on. Eli ei ole lainkaan yhdentekevaa, etta milta
sivuston sivulta linkitys tulee. Linkittavan sivun auktoriteetti on merkittava ranking-tekija.




SERP:issa kilpailevilta sivuilta tulevat linkitykset

Jos tietyn avainsanan hakutulossivulla (SERP) olevalta sivulta saat linkityksen omalle
samassa SERPissa olevalle sivulle, saa linkista erityisen hyvan buustin varsinkin talle
avainsanalle.

Linkittavan sivun sosiaalisen median jaot

Jos linkittavaa sivua on jaettu runsaasti sosiaalisen median kanaviin, on se mahdollisesti
merkki hakukoneille siita, ettd myds linkille voi antaa suuremman auktoriteetin.

Google nakee julkiset some-jaot normaaleina linkkeina - ainakin talla hetkelld ja omien
sanojensa mukaan. Ainakin Bing suhtautuu sosiaaliseen mediaan hieman eri tavalla, antaen
sille todennakdisesti suurempaa painoarvoa. Tasta aiheesta lisdaa taman oppaan luvussa
Sosiaaliseen mediaan liittyvat tekijat.

Haitalliset linkitykset

Jos sivustolle on paljon linkkeja todella pienen auktoriteetin sivustoista, jotka ovat taysin eri
teemoista, voi Googlen algoritmi tulkita sen linkkiverkostoksi. Linkkiverkostot on menneina
vuosina Black-hat SEO-kikkailijoiden kayttama Googlen saantdjen vastainen konsti, jonka
kdayton Google nykyaan huomaa helposti ja rankaisee siita tuntuvasti.

Inbound-linkityksida kannattaa seurata saanndllisesti ja mahdollisesti haitallisista linkityksista
kannattaa hankkiutua eroon. Jos se ei onnistu, niin linkki kannattaa raportoida Googlen
Disavow-tydkalulla.

Tastad aiheesta tarkemmin taman oppaan luvussa Black-HAT SEO, haittaohjelmat ja spam.

Googlen laatusdaannot - Linkkijarjestelyt

rel=Nofollow-linkit

“Nofollow” on linkille annettava maaritys, joka sanoo hakukoneille, etta niiden ei tule
seurata tata linkkia. Eli linkki toimii kayttajalle ihan kuten normaali linkki, mutta koodissa
ikdankuin sanotaan hakukoneelle, ettd “en ddanesta taman sivun kuitenkaan olevan
valttamatta mikaan hyva”. Eli kdytannossa nofollow-linkeista ei ole aiemmin ollut mitaan
hyotya hakukoneoptimoinnin kannalta. Google on kuitenkin ilmoittanut, ettd 1.3.2020
l[ahtien Googlen algorimien suhtautuminen nofollow-linkkeihin muuttui. Nyt Google kayttaa
nofollow-linkkeja "vinkkind" sivujen indeksoinnissa. Eli Google saattaa nykyaan seurata
nofollow-linkkeja ja niista saattaa olla jossain tilanteessa hyotya hakukonenakyvyydelle.

Googlen ohjeistusten mukaan esimerkiksi mainosbannereissa tulee kayttaa aina nofollow-
maaritysta. Siksi bannerimainonta ei edistd hakukonenakyvyytta, vaikka bannereita olisi
kuinka monella sivustolla nakyvissa.
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https://support.google.com/webmasters/answer/66356?hl=fi

Samoin esimerkiksi keskustelualueilla, jos kirjoittaa tekstin sekaan linkkeja, niin ne
muutetaan automaattisesti nofollow-linkeiksi. Muuten keskustelupalstat tayttyisivat aika
akkia hakukoneoptimoijien “keskustelu-viesteistad”, joissa sattumoisin aina viitattaisiin
optimoinnin kohteena olevaan sivuun.

Joillakin keskustelupalstoilla voi rekisterdityneen kayttdjan profiilisivulta olla linkki kayttajan
kotisivuille ilman nofollow-maaritysta. Yleensa tallaisilla foorumeilla onkin sitten
“sattumoisin” tuhansia kayttajatileja, jotka eivat ole koskaan osallistuneet yhteenkaan
keskusteluun. Nyt Googlen Penguin- ja Panda-paivitysten jalkeen tuon kaltainen
hakukoneoptimointi ei kuitenkaan enaa toimi. Pikemminkin siita voi olla jopa haittaa. Toki
luonnollinen linkkiprofiili on hyva, joten jos jollain foorumilla aktiivisesti olet mukana, niin ei
haittaa, vaikka sielta linkki omille sivuille tuleekin. Kunhan et rekisteroidy sadalle foorumille
pelkastaddn kayttajaprofiili-linkkien toivossa. Ali tee sitd. Lue ennemmin vaikka Andy
Williamsin kirjasta SEO 2017 & Beyond lisaa tasta aiheesta.

Lue lisdd Googlen ohjeesta rel="nofollow” maaritteen kdyttdmisesta.

Eri tyyppisten linkkien diversiteetti

Samoin kuin linkkiteksteissa tulee olla diversiteettia, niin myos linkkityypeissa on syyta olla
diversiteettia, jotta linkkiprofiili ndyttaa luonnolliselta (ts ON luonnollinen) eika
“hakukoneoptimoijan tekemaltd”. Eli vaikka osa linkeista olisi SEO-asiantuntijan hankkimia,
niin se ei saa nayttaa siltd Googlen algoritmille. Linkkeja tulee siis olla eri tyyppisilta sivuilta
ja seka tekstilinkkeja, etta kuvalinkkeja.

Linkkiprofiileista 16ytyy hyvaa lisatietoa ja analyysia esimerkiksi Evan Bailynin kirjasta
Outsmarting Google.

Linkittavan domainin relevanssi

Jos linkittava sivusto kasittelee samaa teemaa kuin kohdesivu, on linkilla merkittavasti
paljon suurempi merkitys TrustRankille (eli linkki valittdaa suuremman maaran auktoriteettia)
ja silloin se myos valittaa tehokkaammin relevanssia kohdesivulle. Oletus siitd, ettd ekspertit
linkkaavat toisten eksperttien sivuille on monessa suhteessa Googlelle tirkea periaate.
Tama on hyva tiedostaa ja sitd kannattaa noudattaa myos ulkoisten linkitysten muodossa,
suunnitellusti ja tarkkaan rajatusti. Ja tietysti ensiarvoisen tarkeda on tuottaa omille sivuille
jotain niin erityista sisaltoa, etta muilla olisi aihetta linkittaa siihen.

Linkittavan sivun relevanssi

Jos samaan teemaan linkittava sivu kasittelee samaa teemaa kuin kohdesivu, niin tottakai
linkki on arvokkaampi kuin taysin irrelevantilta sivulta tuleva linkki. Linkittdvan domainin
relevanssi lienee kuitenkin viela huomattavasti tarkeampi tekija. Jos sivustolla on vain yksi
sivu sisdltoa jostain teemasta, niin silloin se ei hakukoneen mielesta ole valttamatta vield
alan asiantuntija.
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https://support.google.com/webmasters/answer/96569?hl=fi

Uusien linkittdmisten nouseva/laskeva trendi

Google voi antaa lisabuustia nakyvyydelle sivustoille, jotka saavat kasvavalla nopeudella
paljon uusia linkityksia. Eli silloin, kun joku juttu on IN tai ajankohtainen ja yha useampien
huulilla, niin Google huomaa sen ja korottaa trendikkaan tai ajankohtaisen asian nakyvyytta
hakutuloksissa. Vastaavasti trendin mennessa ohi, eli kun linkityksia tulee yha harvemmin,
Google laskee trendi-buustin vaikutusta. Huomioitavaa on, etta suuri maara linkkeja on
kuitenkin saattanut merkittavasti nostaa pysyvastikin myds sivuston auktoriteettia.

Linkki Wikipediasta

Osa hakukoneoptimoinnin asiantuntijoista pitaa Wikipedian lahdeviitteesta tulevaa linkkia
hyodyllisena, vaikka Wikipedian lahdeviitteet ovatkin aina nofollow-tyyppisia.

Itsekin onnistuin saamaan aikanaan omaan verkkokauppaani linkin Wikipediasta ja kylla se
tuntui vaikuttavan sivujen hakutulosten paranemiseen. Tosin tein silloin useita erilaisia
hakukoneoptimointeja samoihin aikoihin. Siita syysta en voi varmuudella sanoa, etta oliko
juuri talla linkilla vaikutusta ja jos oli, niin minka verran.

Wikipediaa pidetdan yleisesti internetin tietosanakirjana. Wikipedia on hyvin monella
hakusanalla hakutulosten karjessa ja sen domainin auktoriteetti on maailman karkikastia.
Voi olla, ettd Google antaa tasta syysta Wikipedian nofollow-linkeille jonkinlaisen
painoarvon. Tai sitten ei. Joka tapauksessa Wikipedia-linkeilld saattaa olla merkitysta
sivuston E-A-T:n arvioinnin nakdkulmasta; lahdeviite sivustolle saattaa toimia signaalina,
ettad julkaisijalla on asiantuntemusta ja auktoriteettia julkaista sisaltda kyseisesta aiheesta.

Talla videolla Googlen Matt Cutts kuitenkin sanoo suoraan, ettda Wikipedia-linkit eivat
vaikuta hakukonendkyvyyteen. Tama on siis Googlen virallinen vastaus vuodelta 2009.

Eli ihan suoraan tuossa Matt sanoo, ettei vaikuta mitenkaan. Toisaalta jos Google myontaisi,
ettd Wikipedian linkit vaikuttavat hakukonenakyvyyteen, niin Wikipedia saisi akkid aika ison
joukon SEQ-vakead tuottamaan Wikipediaan lisda sisaltda. Mutta ei niinkdan todennakdisesti
laadukasta sisaltoa, vaan kukin omien sivustojensa hakukoneoptimoinnin ndkdkulmasta
tuotettua tauhkaa. Eli lopputulos olisi huono seka Googlen, Wikipedian, etta Wikipedian
kayttdjien kannalta. Ei olisi ensimmainen kerta, kun Google antaisi vaaraa tietoa
hakukonenakyvyyteen vaikuttavista tekijoista. Joten ehdotonta totuutta en tasta uskalla
sanoa.

Mutta itse nyt kuitenkin ldhden siita olettamuksesta, ettd Wikipedian nofollow-linkit eivat
todennakadisesti vaikuta suoraan hakukonenakyvyyteen. Kylla niiden kautta voi muuten tulla
hyvin kavijoita. Eli ihan hyodyllista sieltd on saada linkki, mutta itse en SEO-projekteihini
enaa sisallyta Wikipedia-linkkien metsastystda. Ennemmin kaytan sen ajan jonkun sellaisen
asian tekemiseen, joka tuo varmasti konkreettista hyotya.

Linkki yrityshakemistosta

Kaikkiin pieniin yrityshakemistoihin ei sivustoansa valttamattd kannata enaa nykyaan
tunkea. Pienen auktoriteetin sivustot, joilla ei ole mitaan hyodyllista sisaltod, voivat Googlen
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nykyisen algoritmin mukaan olla jopa edellamainittuja haitallisia sivustoja - eli linkista
tallaiselta sivulta voi olla jopa haittaa SEO:lle. Varsinkin, jos senkaltaisia linkkeja on
linkkiprofiilissa epailyttavan suuri prosenttiosuus. Luonnollinen osuus hakemistoista tulevia
linkkeja voi kuitenkin olla ihan hyddyksi. Varsinkin paikallisissa hauissa nakymiselle voi olla
hyodyksi, jos paikallisista yrityslistauksista on linkkeja sivuille.

Linkin ika

Google pyrkii aina estamaan maksullisten mainosten vaikutuksen hakukonenakyvyyteen.
Maksulliset linkit ovat sivuilla monesti vain valiaikaisesti. Siksi Google ei anna uudelle linkille
yhta suurta arvoa kuin vanhalle linkille. Tama sanotaan myds Googlen patentissa.

Tama on yksi syy siihen, miksi hakukoneoptimoinnin tulokset tulevat monesti vasta viiveella.

Linkittavalla sivulla olevien linkkien maara

Yksittdinen sivu voi siirtaa linkitettaville sivustoille vain rajallisen maaran auktoriteettia. Eli,
jos sivulla on paljon ulkoisia linkkeja, jakautuu “linkkimehut” useampaan pieneen osaan. Ja
jos sivulla on vain pari ulkoista linkkia, saavat nama linkit suhteessa huomattavasti
enemman linkkimehua.

Korkean auktoriteetin sivustollakin on vain rajallinen maara auktoriteettia, jonka se voi
linkkien valitykselld jakaa eteenpdin. Mita enemman on vastaanottajia, niin sitd pienemman
palan kakkua kukin saa. Tasta syysta esimerkiksi yrityshakemistoista, linkkisivuilta tai
sosiaalisen median sivustoilta tulevista yksittaisista linkeista valittyy vain pieni maara
auktoriteettia.

Linkki uudelleenohjauksen kautta

Osa hakukoneoptimoinnin ammattilaisista on sita mielta, etta 301- ja 302-
uudelleenohjausten kautta valitetyt linkit menettavat “linkkimehut” tai ainakin osan siita.
Nain asia on aiemmin ollutkin, kuten Google ilmoitti vuonna 2010. Google on kuitenkin
vahvistanut vuonna 2016, etta nykyaan kaikki linkin siirtyva PageRank siirtyy myos
uudelleenohjauksen valityksella uudelle sivulle.

Google: There is no PageRank dilution when using 301, 302, or 30x redirects anymore

Ison sivuston sivustouudistuksen yhteydessa kestaa kuitenkin jonkin aikaa, etta kaikki uudet
sivut paatyvat Googlen indeksiin. Lisdaksi PageRankin siirtyminen vanhalta sivulta uudelle
sivulle vie oman aikansa.

Why crawl budget and URL scheduling might impact rankings in website migrations

Crawl Budget, josta em artikkelissa puhutaan, on Googlen indeksoijaan liittyva "mittari",
joka viittaa siihen, ettd kuinka paljon sivuja Google enintdaan indeksoi paivassa sivustolta.
Crawl Budget on sivustokohtainen ja perustuu sivuston auktoriteettiin. Mitd korkeampi
auktoriteetti, sita tiuhempaan tahtiin Google kdy lukemassa sivuja. Esim Twitter ja Wikipedia
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on korkean auktoriteetin sivustoja, joilla on todella paljon indeksoitavia sivuja. Jos Google
lukisi suomalaista perus-verkkokauppaa yhta tiiviisti, kun se kdy noita edellamainittuja
lukemassa, niin Google voisi pelkalld indeksoimisella ruuhkauttaa totaalisesti Suomi-pojan
nettisivut. Sitd Google ei tahdo tietenkdan tehda. Crawl Budget pitda huolen myods siita, ettei
Google kdy lukemassa sivuja liikaa.

Linkkivaihto (reciprocal links)

Linkkivaihdolla tarkoitetaan sita, etta kaksi eri sivustoa linkittdvat molemmat toisillensa.
Google ei arvosta tallaisia kaksisuuntaisia linkkeja, koska naitakin on kaytetty niin paljon
hakukoneoptimointiin. Voi niista saada pienta hyotya, jos niita on vain pieni osa tulevista
linkeista. Linkkivaihtoon ei silti kannata erityisesti panostaa, jotta linkkiprofiili sailyy
luonnollisena. Ennemmin kannattaa kayttaa aikaa yksisuuntaisten linkkien hankkimiseen,
koska se on merkittavasti hyodyllisempaa.

Toisaalta kaksisuuntaisia linkkeja ei tarvitse kokonaan pyrkia valttamaan, koska on taysin
luonnollista, etta niita kaikilla on jonkin verran. Tassdkin kannattaa muistaa edellda mainittu
erilaisten linkkityyppien diversiteetti.

Googlen laatusdaantojen vastaista (eli toisin sanoen Black-hat hakukoneoptimointia) on
"kohtuuttoman laajat linkkienvaihtojarjestelyt, joissa linkkeja lisataan vastavuoroisesti, seka
yhteistyosivustot, joiden tarkoituksena on vain linkkien tuottaminen”.

Lahde: Googlen laatusdannot - Linkkijarjestelyt

Linkittavan sivun sisallon laatu ja sanamaara

Linkki on hyodyllisempi, jos se tulee laadukkaalta sivulta, jolla on runsaasti sanoja ja siina on
kaytetty monipuolisesti kyseiseen teemaan liittyvaa sanastoa.

“Sitewide” linkit

Sitewide-linkki on linkki toiselle sivustolle, joka on nakyvissa sivuston jokaisella sivulla
esimerkiksi sivun alalaidassa. Tasta on paljon keskustelua netissa, ettd onko se haitallista vai
ei. Sen tarkemmin nyt tassa yksityiskohtia avaamatta toteaisin, etta se voi olla haitallista,
mutta ei ole enda nykyaan ainakaan hyodyllista hakukonenadkyvyyden kannalta. Jos saat
valita, niin ennemmin yksi kontekstuaalinen linkki kuin linkki kyseisen sivuston jokaiselta
sivulta.

Joskus sitewide-linkit on kuitenkin hyddyllisia muista kuin hakukonenakyvyyteen
vaikuttavista syista. Esimerkiksi web designer tai verkkokaupan toteuttaja voi haluta
nimensa nakyviin asiakasyritysten nettisivujen alareunaan linkin kera. Tietysti se kannattaa
tehd3, jos asia on sovittu osapuolten kesken, koska voihan linkin kautta tulla potentiaalisia
asiakkaita. Talloin suosittelisin kuitenkin tekemaan sitewide-linkit nofollow-tyyppisina
varmuuden vuoksi.
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Linkin kautta tulevan liikenteen maara

Googlen Reasonable Surfer -algoritmi paattelee todennakoisyyksia, etta kuinka
todennakdisesti kayttaja klikkaa mitakin sivulla olevaa linkkia. Ne linkit, joita kayttajat
oletettavasti klikkaavat eniten, valittavat myos eniten Page Rankia. Tahan tietysti liittyy
monet edelldmainitut tekijat, kuten linkin sijainti sivulla, ja sisallossa seka sivulla olevien
linkkien maara. Tietysti my06s se on erittain tarkea tekija algoritmissa, etta kuinka paljon
kavijoita linkittavalla sivulla kdy. Google siis saattaa laskea naditd todennakoisyyksia puhtaasti
algoritmiin perustuen. On my6s mahdollista, ettd Google kayttda Chromen, Analyticsin ja/tai
Google Toobarin kautta saamiansa kayttotilastoja myos hyédyksi mittaamaan sita, etta
mitka linkit ihan oikeassa elamassa valittavat minkakin verran liikennetta.

Tama on varmasti hyvin tarkea tekija ja syyta ottaa huomioon linkitysten hankkimisessa.

Lisatietoja: Google’s Reasonable Surfer Patent Updated

Linkkien merkitys Googlessa vs Bingissa

Bing-hakukoneessa linkitykset vaikuttavat jossain maarin eri tavalla kuin Googlessa:

1. Bingissa linkkien maara on tarkeampi tekija - Googlessa puolestaan linkkien laatu.
Bing-optimointia voisi siis teoriassa tehda lisdadmalla jonkun verran enemman
heikkolaatuisia linkityksia kuin Google-optimoinnissa. Talléin voi vain tulla
tuhonneeksi sivuston Google-nakyvyyden.

2. Bingissa linkkien ankkuriteksti on erittdin tarkedssa roolissa - kuten oli Googlessakin
aiemmin. Google-optimoinnissa on tarkeaa ankkuritekstien diversiteetti - Bing-
optimoinnissa ei.

Lisatietoja: Search Engine Journal: How to Build Links for Bing vs. Google.

Tiesitkd muuten, ettd Yahoon hakukone kayttda Bingin teknologiaa? Eli jos optimoit
sivustoasi Bingia ajatellen, optimoit samalla my6s Yahoota varten.

Lisatietoja linkeista

Negatiivisesti vaikuttavista linkeistd, niiden hylkdamisesta seka linkkien auditoinnista
kannattaa lukea erittdin tarkeaa tietoa kappaleesta Black-hat SEO, spam ja negatiivinen
hakukoneoptimointi.

Jos haluat lisatietoja linkitysten hankkimisesta, niin hyva kirja aiheesta on Sage Lewisin:
Link Building is Dead - Long Live Link Building.

Tuntuuko tama linkki-teema talla hetkella tutulta ja selkealtd? No todettakoon vield lopuksi,
ettd Google on ilmoittanut (09/2017), etta se jattaa paljon linkkeja myos kokonaan
huomioimatta. Mita linkkeja? Sita ei voi tietaa!
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Yhteenveto

Yhteenvetona kannatta katsoa Ahrefsin julkaisema 10-minuuttinen video:

7 Attributes of High Quality Backlinks.
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https://www.youtube.com/watch?v=E3mDlVutW_o

Sisallontuottajan ja julkaisijan osaaminen,

auktoriteetti, luotettavuus ja maine

Google kdyttaa hakualgoritmiensa tueksi ihmisid arvioimaan hakutulossivujen ja nettisivujen
sisallon laatua ja luotettavuutta. Google on julkaissut Search Quality Evaluators Guidelines -
nimisen dokumentin, joka sisaltdaa ohjeet, joiden perusteella hakujen laadun arvioijien tulisi
arvioida mm nettisivujen sisdltdja ja luotettavuutta. Mozin mukaan Googlella on 10 000
ihmista (2019) tekemassa naita arvioita. Arviot eivat Googlen mukaan suoraan vaikuta
hakutuloksiin, vaan auttavat parantamaan Googlen hakualgoritmeja. Joka tapauksessa tama
Googlen ohjeistus antaa selkedta informaatiota siita, etta mita Google odottaa nettisivuilta
ja mita asioita tekemalla nettisivut voi saada pitkassa juoksussa rankkautumaan orgaanisissa
hakutuloksissa korkeammalle.

Search Quality Evaluators Guidelines -ohjeistuksen ensimmainen versio julkaistiin vuonna
2015. Kevaalla 2019 dokumentista julkaistiin merkittava paivitys, joka on uudistanut
hakukoneoptimoinnin ja sisdllontuotannon tekemista monella tavalla sen jalkeen. Voisit
ladata dokumentin halutessasi taaltd, mutta kun et kuitenkaan valttamatta halua lukea koko
167-sivuista dokumenttia lapi, niin olen tiivistanyt tahan lukuun kaikki olennaiset asiat mita
sinun tulee tietaa.

YMYL, eli “Your Money or Your Life” -sivut

Monien nettisivustojen aihealueet ovat sellaisia, etta niilla mahdollisesti oleva vaara
informaatio saattaa vaikuttaa negatiivisesti ihmisten tulevaisuuden onnellisuuteen,
terveyteen, taloudelliseen tasapainoon tai turvallisuuteen. Google kutsuu tallaisten
teemojen sivuja YMYL-sivuiksi (Your Money or Your Life). Google on erityisen kiinnostunut
YMYL-sivujen laadusta, asiantuntemuksesta ja luotettavuudesta, koska se ei halua esittaa
hakutuloksia pelkastaan relevanttiin informaatioon, vaan my0s luotettavaan

ja oikeaan informaatioon. Jos siis yllapitamasi sivusto kuuluu YMYL-osastoon, niin lue
erittdin tarkkaan tama luku loppuun asti ja mieti mita se tarkoittaa sivustosi kehittdmisen
kannalta. (liuta kdytannon vinkkeja myos artikkelin lopussa)
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Mitka kaikki nettisivut ovat YMYL-sivuja? Tassa ote Search Quality Evaluators Guidelines -
dokumentista minkalaisia teemoja sisaltavat sivut ovat YMYL-sivuja:

e News and current events: news about important topics such as international events, business, politics, science,
technology, etc. Keep in mind that not all news articles are necessarily considered YMYL (e.g., sports,
entertainment, and everyday lifestyle topics are generally not YMYL). Please use your judgment and knowledge
of your locale.

e Civics, government, and law: information important to maintaining an informed citizenry, such as information
about voting, government agencies, public institutions, social services, and legal issues (e.g., divorce, child
custody, adoption, creating a will, etc.).

e Finance: financial advice or information regarding investments, taxes, retirement planning, loans, banking, or
insurance, particularly webpages that allow people to make purchases or transfer money online.

e Shopping: information about or services related to research or purchase of goods/services, particularly
webpages that allow people to make purchases online.

e Health and safety: advice or information about medical issues, drugs, hospitals, emergency preparedness, how
dangerous an activity is, etc.

e Groups of people: information about or claims related to groups of people, including but not limited to those
grouped on the basis of race or ethnic origin, religion, disability, age, nationality, veteran status, sexual orientation,
gender or gender identity.

e Other: there are many other topics related to big decisions or important aspects of people’s lives which thus may
be considered YMYL, such as fitness and nutrition, housing information, choosing a college, finding a job, etc.
Please use your judgment.

Kuva: YMYL-sivustojen mddritelmdé Search Quality Evaluators Guidelines -dokumentista.

Eli YMYL-sivuiksi lasketaan esimerkiksi politiikkaan, talouteen, ostamiseen (kuten
verkkokaupat) ja terveyteen liittyvat sivustot. Kdytdanndssa huomattavan iso osa
nettisivustoista on YMYL-sivustoja.

EXPERTISE
E - A - AUTHORITY
TRUST

E-A-T: Expertise — Authoritativeness — Trustworthiness

Yksi punainen lanka Googlen Search Quality Evaluators Guidelines -ohjeistuksessa on E-A-T,
eli sivuston julkaisijan ja sisallon tekijan osaaminen ja ammattitaito (Expertise), auktoriteetti
(Authoritativeness) ja luotettavuus (Trustworthiness) tuottaa sisaltoa kyseisesta aiheesta.

Erityisesti YMYL-sivustojen sivujen laadun arvioinnissa E-A-T saa todella suuren painoarvon.

Sivujen laadun arvioijat kiinnittavat huomiota siihen, etta kuka sisallén on kirjoittanut ja
onko hanella siihen riittava osaaminen. Osaamisen tasovaatimus puolestaan riippuu taysin
aiheesta. Esimerkiksi laaketieteellisen artikkelin kirjoittajalla olisi téarkea olla asianmukainen
titteli ja koulutus, kun jostain toisesta aiheesta kuka tahansa voi olla pateva kirjoittamaan
omia mielipiteitdan. Blogiartikkeleiden ja muiden nettisisédltéjen yhteydessa olisi hyva
yleisesti ottaen ndkya aina vahintaan kirjoittajan nimi, kuva ja titteli. Se ei ole kuitenkaan
mikaan sdanto. Usein esimerkiksi yritysten sivuilla ei ndy kenenkdan ihmisen tietoja joka




sivun yhteydessa — ja se voi olla OK. Esimerkiksi verkkokaupan tuotesivulla Google ei
oletakaan nakevansa tuotekuvauksen kirjoittajan tietoja. Talloin sisallon tekija on kyseinen
yritys ja sivun arvioijan tulee arvioida kyseisen yrityksen osaamista, auktoriteettia ja
luotettavuutta sisallon tuottajana kyseisesta aiheesta.

Sivun arvioijan tulee myos selvittda sivuston ja sisallon tekijan maine: mita sivustosta ja
sisallon kirjoittajasta kirjoitetaan muualla netissa. Huono maine voi romuttaa koko sivuston
E-A-T:n ja sitd kautta myos hakukonendkyvyyden. Ja se on tietysti hyva asia siind mielessa,
ettd esimerkiksi verkkokauppa, joka ei talousvaikeuksiensa vuoksi pysty toimittamaan
tilauksiaan, joutuu yleensa hyvin pian nettikeskusteluissa huonoon maineeseen ja sita
kautta myds Googlen hakukone aikanaan oppii, etta kyseista sivustoa ei kannata nostaa
hauissa korkealle. Google kyllda ymmartaa, etta jokaisesta yrityksesta tulee jonkin verran
my0s negatiivisia palautteita, joten ei kannata huolestua siita, jos jotkut asiakkaasi ovat
purkaneet tunteitaan Facebook-sivun tai Googlen My Business -sivun kautta
tyytymattomyydestdan toimittamaasi tuotteeseen tai palveluun. Toki netin eri palstoilla olisi
tarkea nakya paaasiassa positiivisia palautteita. Mitenkas niita saa? No ensin taytyy tietysti
palvella asiakkaitaan hyvin ja sen jalkeen heita voi yrittaa aktivoida antamaan niita
palautteita.

Page Quality (PQ) Rating — mitka tekijat vaikuttavat sivun laatu-
arvosanaan?
Sivujen arvioijat antavat arvioimilleen sivuille Page Quality -rating (PQ) arvosanan, eli arvion

sivun laadusta. Google maarittelee tarkasti Search Quality Evaluators Guidelines -
ohjeistuksessa arvosteluperusteet, joiden perusteella arviot annetaan.

Lyhyesti tiivistettynd, Google on hyvin kiinnostunut seuraavista asioista:

e mika on nettisivun olemassaolon tarkoitus ja kuinka hyvin se tayttaa tehtavansa. Jos
sivulla ei ole mitaan hyodyllista merkitysta, tullaan se luokittelemaan alhaisimpaan
PQ-luokkaan (Lowest).

o E-AT
e sivun sisdllén maara ja laatu.

e tiedot nettisivustosta ja kuka vastaa sisallon tekemisesta. Korkealaatuisilla sivuilla on
aina selkeasti esilla, etta kuka sivustosta ja sen sisallosta vastaa. Onko yhteystiedot
saatavilla? Erityisesti YMYL-sivustoilta odotetaan yhteystietojen olevan selkeasti
esilla.

¢ millainen maine nettisivustolla ja sisallon tekijalla on. Mita nettisivustosta ja sisallon
tekijasta puhutaan muualla netissd? Onko kyseessa arvostettu osaaja, amatoori vai
huijari?

e sisdllon tulee olla ajantasaista — vanhentunut sisaltd saa huonot laatupisteet.

e User intent — Mika oli kdyttajan tarkoitus googlatessa? Loytdako han vastauksen
kysymykseensa sivun sisallosta? Sivujen laadun arvioijat arvostelevat myos
hakutulossivun tuloksia ja antavat hakutuloksen sivun laatuluokituksen lisdksi
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myos Needs met -pisteytyksen, eli kuinka hyvin sivu vastaa kayttajan tarkoittamaan
hakulausekkeeseen.

Miten E-A-T optimoidaan?

OK, eli nyt on kayty lapi mitda YMYL, E-A-T ja PQ tarkoittaa. Naiden kasitteiden kautta on
samalla kasitelty Search Quality Evaluators Guidelines -ohjeistuksen keskeisimmat
periaatteet. Mita nyt konkreettisesti kannattaa sitten tehda? Tassa joitakin yleispatevia
kdaytannon vinkkeja E-A-T:n parantamiseen:

1. Sisallyta artikkeleihin aina kirjoittajan nimi ja titteli, mahdollisesti myds kuva ja
muuta luottamusta herattavaa informaatiota kirjoittajasta. Myds linkki LinkedIn-
profiiliin ja/tai muuhun relevanttiin sosiaalisen median profiiliin voi olla eduksi.
Varmista, etta LinkedIn:issd on ajantasainen koulutus- ja tyohistoria esilla. Sivustolla
olisi hyva olla myos esittelysivut kirjoittajista. Esittelysivulla voi monesti paremmin
esitelld kirjoittajaa siten, etta tulee varmasti selvaksi, miksi kirjoittaja on taman asian
asiantuntija.

2. Panosta henkilobrandaykseen. Jos kirjoittaja on kyseisen aiheen arvostettu
asiantuntija myos muualla netissa, niin se parantaa huomattavasti kirjoittajan
auktoriteettia. Vierasbloggaus esimerkiksi on hyva kdaytannon keino tahan.
Positiivinen maine ja henkilobrandi on arvokas asia paitsi hakukonenakyvyyden
kannalta, niin tietysti muutenkin bisneksen kannalta.

3. Sivuston / yrityksen positiivinen maine netissa selkeasti I0ydettavissa. Tuotaa
palveluita siten, etta asiakkaat ovat tyytyvaisia. Sen jalkeen asiakkaita voi aktivoida
antamaan hyvia arvosteluja eri kanaviin, kuten yrityksen kotisivuille, Facebook-
sivulle, Googlen My Business-sivulle ja eri arvostelusivustoille.

4. Sivuston/yrityksen/sisallon tekijan maineen esittely sivustolla. Mita palkintoja ja
tunnustuksia kirjoittaja tai yritys on saanut? Mihin ammattilaisten jarjestoihin yritys
tai kirjoittaja kuuluu? Positiiviset asiakaspalautteet esille.

5. Kayta sisallossa tarpeen mukaan lahdeviitteita. Linkittamalla luotettaviin
tietoldhteisiin vahvistat, ettd omalla sivullasi on oikeata tietoa.

6. Lahdeviitelinkki Wikipediasta relevantilta sivulta sivuillasi olevaan artikkeliin voi
toimia signaalina siitd, etta artikkelin sisalté on korkealaatuista. Tata ei kannata
tehda hutaisten, vaan etsi Wikipediasta relevantti sivu, joka oikeasti kaipaa
taydennysta. Sen jalkeen laajenna Wikipedia-artikkelia oman sivusi tietojen pohjalta
asianmukaisesti Wikipedian periaatteita noudattaen, jolloin voit lisdtd myds omaan
sivuusi osoittavan lahdeviitteen.

7. Huonolaatuisen sisallon karsiminen. Jos sivustolla on paljon huonon E-A-T:n sivuja,
niin se saattaa laskea koko sivuston luotettavuutta ja rankingia. Turhien sivujen
karsiminen voi monesti parantaa hakukonenakyvyytta — ja E-A-T on vain yksi
ndkokulma siihen miksi hakukonenakyvyys voi parantua huonojen sivujen karsimisen
seurauksena.
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8. Onhan sivuston yllapitdjan nimi ja yhteystiedot selkedsti nakyvilla joka sivulla? Se on
selked signaali epadluotettavuudesta, jos esimerkiksi verkkokaupassa yrityksen nimi ja
yhteystiedot eivat ole helposti |6ydettavissa.

9. Al3 kayta sivulla kdyttdjaa hairitsevid mainoksia, jotka estdvat paasisallon lukemista.
10. Onhan sivustolla SSL-sertifikaatti kdytossa? Jos ei, niin hoida se dkkia kuntoon!

11. Viimeisena ja tarkeimpana: sisaltd! Julkaise ajantasaista, oikeaa tietoa, joka
kiinnostaa ja hyodyttaa asiakasta ja vastaa asiakkaan kysymykseen.




W Miten kayttijien toiminta vaikuttaa sivuston

hakukonenakyvyyteen?

Googlen tavoitteena on esittaa kayttadjille hakukoneen hakutuloksissa mahdollisimman
relevantteja ja laadukkaita sivuja. Sivun sisaltotekstin laatua on vaikea/mahdoton
ohjelmallisesti analysoida tiettya pistetta pidemmalle. Siksi Google mittaa kayttdjien
toimintaa sivuilla ja antaa sivuille laatupisteita kdyttdjien toiminnan perusteella. Nayttaa
siltd, etta kayttdjien toimintaan liittyvilla tekij6illa on ollut koko ajan entista suurempi
vaikutus hakutuloksiin.

Huomaa, ettd sosiaaliseen mediaan liittyvista ranking-tekijoista on sitten vield ihan erillinen
luku asiaa.

Kayttdjien toimintaan liittyvat tekijat ovat osittain myos osana Googlen RankBrain-
algoritmia. RankBrain on yksi tarkeimmista Googlen ranking-tekijoista. RankBrainista lisaa
luvussa Googlen erityiset algoritmit.

Avainsanakohtainen CTR hakutulossivulta

Google tietda paljonko on keskimaardinen CTR (Click Through Rate) millekin hakutulossivun
hakusijoitukselle. Talla hetkella esimerkiksi hakutuloslistan ensimmainen orgaaninen
hakutulos saa keskimaarin 21% klikkauksista. Jos saat sivusi hakutulosten ykkdseksi, mutta
Google havaitseekin, etta se keraakin esimerkiksi vain 8% klikkauksista, on se luonnollisesti
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selva signaali Googlelle siita, ettd tdman hakusanan kayttajista suurin osa etsiikin jotakin
muuta. Silloin Google saattaa tiputtaa sivun hakutuloksissa muutaman sijan alaspain.

Tata nakyy tapahtuvan valilla: joku sivu nousee yhtakkia hakutuloksien karkeen, mutta parin
pdivan paasta se onkin pudonnut useita sijoja alaspain.

CTR:n optimoimiseksi on erittdin tarkeaa, etta sivun title ja meta description on kirjoitettu
ajatuksen kanssa vetavasti. Ja tiiviisti. Muista, etta titlen pituus enintdan 50 — 60 merkkia ja
meta kuvaus 230-320 merkkia. Muuten Google patkaisee “ylimaaraisia” pois. Yrita
mahduttaa tuohon merkkimaaraan kaikista olennaisin. Muista, etta jos saat CTR:n
kasvamaan, voit ohittaa kilpailijoita hakutuloksissa! Ja vaikka et joka kerta ohittaisikaan, niin
suurempi CTR tuo joka tapauksessa enemman kavijoita sivuille.

Google on vahvistanut, etta se kayttda RankBrain-tekoalyn osana CTR:a3 ja sivustolla
vietettya aikaa. Ldhde: Google Brain Canada: Google Search Uses Click Data For Rankings?

Lisatietoja CTR:n vaikutuksesta hakukonenakyvyyteen: SEO case study: Click Through Rate

Bounce rate ja sivustolla vietetty aika

Bounce rate on prosenttiluku, montako prosenttia sivulla kavijoista palaa heti takaisin
surffaamatta sivuston sivuja eteenpain.

Sivustolla vietetylla ajalla tarkoitetaan, etta paljonko aikaa yksittainen kayttaja keskimaarin
kayttaa sivustolla. Se on selva mittari, joka osoittaa kuinka laadukasta ja asiakasta
kiinnostavaa sisaltda sivustolla on. Jos suurin osa kavijoista viipyy sivuilla esim alle 5 sekuntia
eika surffaa sivuja yhtaan eteenpain, niin se voi olla signaali Googlelle, etta sivua ei kannata
ndyttaa ainakaan kyseiselld avainsanalla ykkossijalla hakutuloksissa.

Ei ole taytta varmuutta siita, ettd miten Google kayttaa naita tekijoita hakukonenakyvyyden
ranking-tekijana. Ne ovat osa Googlen RankBrain-algoritmia.

Mista Google sitten voisi tietda sivujen Bounce raten ja sivustolla vietetyn ajan? Ensinnakin,
Google Analytics on hyvin laajalti kdytdssa ja se mittaa naditd asioita. Toisekseen, Google on
vahvistanut, etta se kdyttaa Google Toolbarin dataa ranking-tekijana. Kolmanneksi, Google
Chrome on suosittu selain ja sen kayttajilta olisi mahdollista kerata vahintaankin tarpeeksi
dataa ndiden asioiden mittaamiseksi milta tahansa nettisivustolta.

Voit seurata itse oman sivustosi osalta ndita arvoja Google Analyticsin kautta.

SEMrush tutki vuonna 2017 yli 600 000 avainsanan pohjalta, etta mitka asiat korreloivat
hyvien hakutulossijoitusten kanssa. SEMrushin tutkimuksessa Bounce Rate korreloi vahvasti
hakutulossijoituksen kanssa:



https://www.seroundtable.com/google-brain-click-data-for-rankings-24441.html
http://www.iflexstudios.com/seo-case-study-click-through-rate/

Bounce rate

segmented by search volume
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Lahde: SEMrush.
Saman tutkimuksen mukaan myos sivuilla vietetty aika ja ladattujen sivujen maara
korreloivat selvasti SERP-rankingien kanssa:

Pages per session

segmented by search volume
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https://www.semrush.com/?ref=4193867821

Kummassakin tilastossa ndakyy myos, ettd hakusanoilla, joilla tehddan vahemman hakuja, on
helpompi rankkautua korkealle. Punainen kayra esittda hakusanoja, joiden kuukausittainen
hakuvolyymi on 0-100. Keltainen kdyra puolestaan esittaa hakusanoja, joiden volyymi on yli
10 000 hakua kuukaudessa.

Toisaalta, korrelaatio ei aina tarkoita kausaatiota. Varsinkin sivuilla vietetyn ajan suhteen
olen itse skeptinen. Aina lyhyt kdynti sivuilla ei nimittdin tarkoita, etta sivu ei olisi laadukas:
painvastoin, sivu on voinut antaa halutun vastauksen nopeasti.

“There are many scenarios where SHORTER dwell time is an indication of quality. For
example, anytime someone is looking for a quick piece of reference information, such as a
Zip code or phone number for a business. For informational searches like these, you want to
design your pages so users find what they want pretty much immediately. “

Eric Enge, Founder of Stone Temple Consulting. Léhde: Ahrefs.com / Dwell Time: Is it really a

ranking factor? (And if so, should you care?)

On toki myds mahdollista, ettd Googlen tekoaly ottaa bounce raten ja sivuilla vietetyn ajan
huomioon, mutta paattelee avainsanakohtaisesti, ettd onko lyhyt sivuilla vietetty aika
negatiivinen signaali vai ei.

Mita kayttaja tarkoittaa hakusanalla (User intent)

Googlen tekoalyn yksi tarkeimpia tarkoituksia on tulkita sita, etta mita kayttaja tarkoitti
kirjoittaessaan hakusanan. Kayttajan tarkoitus vaikuttaa aivan keskeisesti siihen, etta mita
Google nayttaa hakutuloksissa. Esimerkiksi hakusanalla ”putken avaus” kayttaja yleensa etsii
ohjeita tukkeutuneen putken avaamiseen kotikonstein. Silloin on kdytanndssa mahdotonta
optimoida hakutulosten karkeen tuolla hakusanalla sivua, jossa kerrotaan maksullisesta
putken avaus -palvelusta. Koska ei ne kayttajat sita etsi! Et pysty tallaisessa tilanteessa
optimoimaan nakyville jotain sivua, joka ei vastaa kdyttdjan tarpeeseen. Vaikka saisit sivusi
hetkellisesti hakutulosten kadrkeen, niin kauaa se ei sielld pysy Googlen tekodlyn ansiosta.
Sen sijaan, jos hakusanana on “putken avaus hinta” tai “putken avaus Tampere”, niin
todendkodisesti kayttaja etsii putken avaukseen liittyvaa palvelua ja sellaisesta palvelusta
kertova sivu on helpompi saada optimoitua hakutulosten karkeen.

Tama on erittdin tarkea tekija, joka on syyta ottaa huomioon avainsanatutkimusta tehdessa
ja miettiessa sitd, ettd mitd avainsanoja varten sivustoa ldhdetdan optimoimaan.

Airimmainen esimerkki kdyttajan tarkoituksen merkityksestd on englanninkielinen
hakusana ”is it christmas today” (onko tédnaan joulu). Ensimmaisena hakutuloksissa on
sivusto isitchristmas.com, jossa on koko sivulla vain yksi sana: ”El” (paitsi silloin, jos on
joulu). Koko sivulla on vain tuo yksi sana! Ei edes meta kuvausta. Silti sivu on hakutulosten
ykkosena. Se vastaa yksiselitteisen selvasti kdyttdjan tarpeeseen. Jos sivusi vastaa
optimaalisesti kdyttajan tarkoitukseen hanen kirjoittaessaan avainsana, niin se on erittdin
hyva asia. Tasta syysta sisaltotekstin pituus ei ole todellakaan ainoa ratkaiseva tekija. Jos

”
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pystyt sanomaan yhdella tai 400 sanalla saman asian, jonka joku toinen tuo esille 3000
sanalla, niin joskus se lyhyempi vastaus voi olla parempi — vaikka niin ei yleisesti ottaen
olekaan, kuten Sisalto-kappaleessa todettiin.

Google Chrome -selaimen kirjanmerkit

Siitakaan ei ole tietoa, ettad kayttaakoé Google Chrome -selaimen kirjanmerkkeja ranking-
signaalina. Se on mahdollista ja kdytanndssa olisi ihan jarkeva signaali siita, ettd mitka sivut
ovat kayttdjien mielesta niin hyodyllisia tai muuten erityisia, ettd ne kannattaa laittaa
kirjanmerkkeihin. Selva signaali laadukkaasta sisallosta. Itse uskon tahan, vaikka ei tasta
tosiaan mitaan varmuutta ole.

Suora liikenne

On vahvistettu, ettd Google kdyttda Chrome -selaimen kayttdjadataa sen seuraamiseen, etta
paljonko milldkin sivulla kdydaan ja kuinka usein. Sivut, jotka saavat paljon suoraa
liilkennetta ovat todenndkoisesti laadukkaampia kuin ne joihin tulee vain vdahan suoraa
liilkennetta. Suuri maara suoraa liikennettd saattaa toimia buustaavana ranking-signaalina.

Palaavat asiakkaat

On mahdollista, ettd Google kdyttaa Chromen kayttdjadataa myos palaavien kavijoiden
tilastoimiseen. Palaavat kdvijat saattavat toimia pienena ranking-signaalina. Laadukkaan
sisallon perdssa kavijat todennakdisesti tulevat takaisin. Huonolaatuisen sisallon perassa
eivat kavijat todennakdisesti tule takaisin.

Sivun latausaika

Google mittaa sivujen latausaikoja indeksoidessaan sivuja. On kuitenkin mahdollista, etta
Google tilastoi myos kayttajien kokemia latausaikoja Google Chrome -selaimen tai Google
Toolbarin kayttajadataa hyodyntamalla. Google Chrome on yksi maailman suosituimmista
selaimista, joten sen antaman kayttdjadatan perusteella pystyisi saamaan aikaan todella
tarkat tilastot minka tahansa nettisivuston latausajoista.

Sivujen latausajoista lisda juttua luvussa: Domainiin ja palvelimeen liittyvat tekijat.
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W Domainiin ja palvelimeen liittyvat tekijat

Hakukoneoptimoinnissa keskitytdan usein sisdllon optimointiin. Hyva hakukonenakyvyys
kuitenkin edellyttaa, ettd koko paketti on kunnossa. Sivujen latausnopeus on erittdin tarkea
hakukonendkyvyyteen vaikuttava tekija. Tassa artikkelissa kerron tasta ja kaikista muista
domainiin ja palvelimeen liittyvista tekijoista.

Ensin on listattuna domainiin liittyvat Googlen ranking-tekijat. Sen jalkeen domainin whois-
tietoihin liittyvat tekijat ja lopuksi www-palvelimeen liittyvat tekijat.

Domain

Avainsana esiintyy domain-nimessa

Tama ei ole enda nykyaan yhta iso tekija kuin on ollut aikaisemmin. Mutta jos avainsana
esiintyy domainin nimessa, niin kylla se edelleen toimii ainakin signaalina relevantista
sisallosta. Lisaksi, jos hakusana esiintyy domain-nimessa, nakyy se hakutuloksissa
lihavoituna, joka yleisesti ottaen parantaa CTR:aa.

Domain-nimi, jossa avainsana esiintyy ensimmaisena sanana rankkautuu paremmin, kuin
domain-nimi, jossa avainsana on domain-nimen keskella tai lopussa.

My0s avainsanan esiintyminen alidomainin nimessa voi hiukan edistdaa hakukonenakyvyytta.

Avainsana on sama kuin domain-nimi

Jos avainsana on tdysin sama, kuin domain-nimi, puhutaan EMD:st4, eli Exact Match
Domain:ista. EMD nostaa usein domainin hakutulosten karkeen domain-nimella haettaessa.
Edellytyksena kuitenkin on, etta sivusto on sisalloltaan korkeatasoinen. Muussa tapauksessa
se voi kolahtaa Googlen vuonna 2012-julkaisemaan EMD-pdivitykseen.

Jos brandi-signaalit vahvistavat selvasti, ettd avainsana on brandi, joka liittyy tahan
domainiin, niin todennakoisesti domainilla paasee hakutulosten karkeen.

Lisatietoja EMD-paivityksesta.

Domainin rekisterdintijakson pituus

Google kadyttaa useita eri tietoja yhdisteltyna arvioimaan sitd, etta onko sivusto laadukas ja
hyodyllista tietoa sisaltava, vai ei. Yleensda humpuukisivustojen domainit rekisteréidaan vain
vuodeksi kerrallaan, kun taas vakavissaan sivustoansa pydrittavat rekisteréivat domainin
yleensa useaksi vuodeksi kerrallaan. Todenndkdisesti domainin rekisterdinnin pituus ei
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suoraan vaikuta hakutuloksiin mitenk&an, ellei sen lisdksi Google huomaa muitakin
signaaleja, jotka viittaavat siihen, etta sivusto ei ole ns “laadukas”.

Googlen patentissa sanotaan seuraavasti:

“Certain signals may be used to distinguish between illegitimate and legitimate domains. ...
Valuable (legitimate) domains are often paid for several years in advance, while doorway
(illegitimate) domains rarely are used for more than a year. Therefore, the date when a
domain expires in the future can be used as a factor in predicting the legitimacy of a domain
and, thus, the documents associated therewith.”

Lahde: SearchEnginelournal

Domainin ika

Google on vahvistanut, etta se luottaa useita vuosia vanhaan domainiin hieman enemman
kuin melko uuteen domainiin. Domainin ika ei ole merkittava ranking-signaali, mutta joka
tapauksessa sillakin on merkitysta. Evan Bailyn arvioi kirjassaan Outsmarting Google, etta
domain saisi tdyden mahdollisen ian tuoman buustin 4 vuoden ikdisena.

Alle kuukauden ikdinen domain on Googlen “koeajossa”, jolloin domainille on vaikeaa
(mahdotonta?) viela saada kovin hyvaa hakukonenakyvyytta. No, tuossa ajassa ei paljoa
optimointiakaan olla yleensa ehditty tehda.

Toiset taas sanovat, ettd uudelle domainille voi Google antaa vahaksi aikaa normaalia
enemman nakyvyytta — ikddnkuin antaen sille mahdollisuuden nayttaa kyntensa. Voi olla
mahdollista.

ccTLD ja gecTLD

Maa-kohtaiset domainit (ccTLD), kuten .fi tai .se voivat toimia pienena etuna kyseisessa
maassa toimivalle sivustolle. Maakoodi viestii sekd hakukoneelle, etta kayttajalle, etta
kyseinen domain on kohdennettu kyseiseen maahan tai alueeseen. Maakoodi ei siis viittaa
kieleen, vaan nimenomaan maantieteelliseen alueeseen.

Jos sivusto kayttaa ccTLD-domainia, on se viesti Googlelle, etta sivuston sisalto erityisen
relevanttia kohdennettuna kyseiselle alueelle. Suomeen kohdennettavan sivuston on siis
eduksi kayttaa .fi -domainia.

Sen sijaan kansainvaliseen levikkiin pyrkivan sivuston kannattaa kdyttaa gccTLD-domainia,
kuten .com tai .org.

ccTLD tulee sanoista Country Code, Top Level Domain.
gccTLD puolestaan sanoista Generic Country Code, Top Level Domain.

Lahde: Moz.com
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Domainin whois-tiedot

Julkiset vai salaiset Whols-tiedot

Yksityiset Whols-tiedot voi olla merkki siita, etta on jotain salattavaa. Googlen Matt Cutts on
sanonut, ettd “Having whois privacy turned on isn’t automatically bad, but once you get
several of these factors all together, you’re often talking about a very different type of
webmaster than the fellow who just has a single site or so.”

Lahde: Backlinko.com

Whols -omistajan “rikosrekisteri”

Hakukone voi tunnistaa, jos domainin omistaa sama henkil6, joka on aiemmin kayttanyt
rajusti Black-hat SEO -konsteja tai jotain muuta asiatonta nettisivuillaan. Tall6in hakukone
saattaa rankaista myds saman henkilon muita “projekteja” huomattavasti herkemmin.

Domainin omistajuuden historia

Google saattaa seurata domainin omistajuuden historiaa julkisten whois -tietojen
perusteella. Omistajuuden katkokset saattavat joissakin tilanteissa aiheuttaa sen, etta
Google nollaa edellisen omistajan aikaisten linkitysten vaikutuksen hakukonenakyvyyteen.

Palvelimeen liittyvat tekijat

Sivujen latausnopeus

Sivujen latausnopeus on merkittava tekija hakukonenakyvyydelle. Jos sivut latautuvat
hitaasti, rankaisevat hakukoneet sivustoa laskemalla sivun nakyvyytta hakutuloksissa.

Hakukoneista ainakin Google ja Bing kayttavat sivun latausnopeutta tekijana, joka vaikuttaa
hakutuloksiin. Kayttajat eivat viihdy hitailla sivuilla. Hitailla sivustoilla on huomattavasti
alhaisempi konversiotaso, kuin nopeilla sivustoilla. Siksi on varsin loogista, etta hitaille
sivuille eivat hakukoneet halua johtaa liikennettd. Hakukoneet mittaavat latausnopeutta
indeksoidessaan sivuja. On my6s mahdollista, ettd Google kayttaa kayttdjien kokemien
nopeuksien mittaamiseen avuksi myos suositun Google Chrome -selaimen kayttajien dataa.

Nettisivujen latausnopeuden parantaminen on yksi tarkea osa hakukoneoptimointia.

Nettisivujen latausnopeus muodostuu periaatteessa seuraavista tekijoista:
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e Palvelin rautatasolla. Paljonko palvelimessa on muistia, millainen prosessori, millainen
kovalevy jne. Ja jos kyseessa ei ole dedikoitu palvelin, niin sitten tietysti vaikuttaa
myo0s, ettd montako muuta sivustoa on jakamassa naita resursseja.

e Sovellustaso. Kuinka julkaisujarjestelma tai verkkokauppaohjelmisto on tehty ja miten
se kayttaa tietokantaa, vaikuttaa hyvin merkittavasti siihen, etta kuinka paljon rautaa
sen pydrittaminen vaatii ja kuinka isolla datamaaralla se vield toimii hyvin.

e Samanaikaisten kadvijoiden maara. Mitda enemman palvelimella tapahtuu samaan
aikaan, sitd enemman palvelimelta vaaditaan tehoja.

e Ladattavan tiedon maara. Optimoimalla yksittaisella sivulla olevan tavaran maaraa ja
kokoa, sekda HTTP-pyyntdjen mdaaraa, voidaan merkittavasti nopeuttaa sivujen
latautumista. Tahan sarjaan kuuluu esimerkiksi kuvien optimointi, resurssien
minifointi, selaimen valimuistin hyodyntaminen jne.

e Protokollataso. Ladataanko kaikki tiedostot yksitellen vai kerralla. Ladataanko
tiedostot pakattuina vai ei. Lue alta lisaa HTTP/2 -protokollasta vs HTTP 1.1

Taalla on hyvia kaytannon vinkkeja nettisivuston nopeuttamiseksi:

CrazyEgg.com: Speed up your website.

SSL-sertifikaatti

SSL sertifikaattiSSL-sertifikaatti salaa kaiken liikenteen palvelimen ja kdyttdjan selaimen
valilla. SSL:n kdyttaminen on tarkeaa tietoturvan kannalta. SSL:n kaytto on ollut aina
suositeltavaa erityisesti verkkokaupoissa ja muilla sivustoilla, joilla kdyttdjan tulee antaa
arkaluonteisia tietoja. Nyt vuoden 2017 alusta lahtien SSL-sertifikaatti kannattaa ottaa
kayttoon ihan milla tahansa sivustolla tietoturvan lisaksi erityisesti kahdesta syysta:

Google on ilmoittanut rankaisevansa hakutuloksissa sivustoja, joilla ei ole SSL-sertifikaattia.

Monet selaimet varoittavat kayttdjaa sivustoista, joilla ei ole SSL-varmennetta. Moni
kayttaja voi peldstya varoituksesta ja kdantya kannoiltaan saman tien.

Eli hanki palveluntarjoajaltasi SSL-sertifikaatti mahdollisimman pian, jos asia ei vield ole
sivustollasi kunnossa.

Google varoitti taas 18.8.2017 Search Consolen kayttdjid, jotka eivat vield ole ottaneet
SSL:838 kayttoon.
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HTTP/2

HTTP/2 on uusi versio internetin HTTP 1.1 (Hyper Text Transfer Protocol) tiedonsiirto-
protokollasta. Google Chrome on yksi isoista tahoista, jotka ovat olleet protokollaa
kehittdmassa. Eli lienee selvad, ettd HTTP/2 on Googlen mielestad hyva juttu.

Vanha ja viela vallitseva protokollaversio toimii siten, ettd kun se noutaa nettisivun, niin se
luo jokaista tiedostoa varten uuden yhteyden palvelimeen ja sitten katkaisee yhteyden
saatuaan tiedoston siirrettyd. Tama on vahan sama juttu kuin jos ruokakaupan asiakas veisi
jokaisen tuotteen yksitellen kassalta autoon. HTTP/2 puolestaan luo yhden yhteyden, jonka
valityksella se siirtaa kaikki tiedostot kerralla.

HTTP/2 siis toimii huomattavasti vanhaa HTTP 1.1:std nopeammin.

Kokeile tata demoa, joka havainnollistaa hyvin minkalainen ero protokollan vaihdolla on
mahdollista saada aikaiseksi:

http://www.http2demo.io/

Tosin kritiikkidkin HTTP/2 ja nama demot ovat saaneet kohdata. Kaytdnnossa normaalissa
nettisivustossa nopeusero ei ole noin radikea kuin tuossa demossa. Demo kuitenkin
havainnollistaa hyvin periaatteen, ettd mista on kyse. Normaalissa nettisivustossa on
nykyaan helposti useita kymmenia tai satoja ladattavia tiedostoja yhdella sivulla; css-ja
javascript -tiedostot, kuvat jne.

Isoimmat selaimet ovat tukeneet HTTP/2:sta jo vuodesta 2015 lahtien. Jollain pienemmilla
selaimilla kuitenkin saattaa vielakin tulla vastaan jotain odottamattomia ongelmia varsinkin
monimutkaisilla nettisivustoilla. Lisdksi HTTP/2:n asentaminen www-palvelimeen voi olla
vield haastavaa. Se ei kaikkiin ymparistdihin asennu ihan heittamalla.

Eli en osaa sanoa, ettd kannattaako juuri sinun siirtyda HTTP/2:een ihan vield. Varmaa
kuitenkin on, ettd se on tulevaisuutta, joten laita tdma ainakin oman sivustosi roadmapille.

https://http2.github.io/

Palvelimen uptime

Jos sivusto on usein tavoittamattomissa, eli palvelin on alhaalla, voi se vaikuttaa
negatiivisesti hakukonendkyvyyteen.

Palvelimen maantieteellinen sijainti

Sivuston hakukonendkyvyyttd edistaa hiukan, jos palvelin sijaitsee maantieteellisesti
samassa maassa, johon sivusto keskittyy. Esimerkiksi fi-domain, jolla on suomenkielista
materiaalia kannattaa lahtokohtaisesti hostata Suomessa.
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Dedikoitu IP-osoite vs jaettu IP-osoite

Jos ostat verkkosivuston hostingin web-hotellista, on tyypillisesti samassa IP-osoitteessa iso
maara sivustoja. Vaihtoehtoinen ratkaisu olisi siis, etta sivustolla olisi oma dedikoitu IP-
osoite. Periaatteessa jaetussa IP-osoitteessa ei ole mitdan ongelmaa SEO:n nakokulmasta.
Dedikoitu IP-osoite ei itsessdan siis paranna hakukonenakyvyytta lainkaan.

Jaetun IP-osoitteen kanssa ongelmia voi teoriassa tulla siind tapauksessa, ettd samassa IP-
osoitteessa majailee lukuisia palveluita, joita on merkattu spammiksi, linkkifarmiksi,
haittaohjelmien jakelijaksi, tms. Tallaisessa tapauksessa samassa IP-osoitteessa majaileva
“kunnollinen” sivusto voi myos joutua karsimaan Googlen rangaistuksesta. Ndin arvelee
ainakin Namecheap.com-sivuston aihetta koskeva artikkeli.

Search Engine Watch -sivuston artikkelin mukaan dedikoitu IP-osoite nopeuttaa sivujen
latautumista. Nopeasti latautuvat sivuthan vaikuttavat hakukonendkyvyyteen. Kaytannossa
dedikoitu IP-osoite itsessdan ei kuitenkaan nopeuta sivujen latautumista millaan tavalla.
Dedikoitu IP-osoite vaan on yleensa kdytOssa vain jareissa dedikoiduissa palvelimissa. Ihan
yhté jaredn raudan saa myos jaetun IP-osoitteen taakse, joten mitddn nopeushyotya ei
dedikoidulla IP:lld sindnsa pitdisi saada. Korjatkaa, jos olen vaardssa?

Search Engine Watch: How a dedicated IP address and SSL certificate affects your search
engine rankings.

Tarvitsetko apua hakukoneoptimointiin?

Voin hoitaa verkkosivustosi hakukoneoptimointia,
tai kouluttaa sinut tekemaadn sité itse. Jos teet jo
itse hakukoneoptimointia, voin konsultoida ja
sparrata, ettd mitd asioita voisit tehdd vield
paremmin.

Haluatko kuulla palveluistani tarkemmin lisaa? - 3
Soita 045-6723499 tai laita viestia vesa@eluotsi.fi ol “’\\"—‘/
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- Miten sosiaalinen media vaikuttaa

hakukonenakyvyyteen?

Tassa luvussa esittelen sosiaaliseen mediaan liittyvia tekijoita, jotka vaikuttavat sivuston
hakukonenakyvyyteen.

Osa sosiaaliseen mediaan liittyvista tekijoista on listattu brandi-signaalit -lukuun, koska ne
viestivat ensisijaisesti brandista.

Sosiaalisen median vaikutukset hakukonenakyvyyteen on iso aihe ja hankala kasiteltavaksi
ndin lyhyesti. Aiheesta on todella paljon ristiriitaista tietoa saatavilla. SEO-asiantuntijoiden
keskuudessa aiheesta keskustellaan jatkuvasti ja voit [6ytaa taysin pdinvastaisia kirjoituksia
puolesta ja vastaan, etta vaikuttaako some-kanavat hakukonendkyvyyteen vai ei.

Joka tapauksessa sosiaalinen media itsessadankin on hyva kanava saada inbound-liikennetta
nettisivuille. Ja mihin se pitikdan yhdistaa? Sisaltomarkkinointiin tietysti.

Facebook, Twitter, Pinterest, LinkedIn ja muut some-kanavat

Suositusta ja aktiivisesta Twitter ja/tai Facebook-tilistad voi saada buustia
hakukonenakyvyyteen. Mutta tykkaajien maaralla jne ei suoranaisesti ole merkitysta
Google-nakyvyyteen, ainakin jos Googlen omaa viestintdaa on uskominen. Toisaalta Googlen
viestinnasta huolimatta huomattava osa hakukoneoptimoinnin ammattilaisista uskoo somen
vaikuttavan tuntuvastikin hakukonenakyvyyteen.

Bing-hakukone puolestaan on suoraan ilmoittanut, etta Bingissa Facebook-tykkaajien ja
Twitter-seuraajien jne lukumaara vaikuttaa hakutuloksiin. Bingissa lisdaksi ratkaisee myods
seuraajien auktoriteetti — kuinka suuri verkosto seuraajilla on jne.




Ainakin postausten jakamisilla on vaikutusta Googleenkin, koska Google on ilmoittanut
kohtelevansa some-sivustoja ihan samalla tavalla kuin muitakin sivustoja. Sivun jakaminen
somessa siis vaikuttaa Googleenkin, kunhan jako on tehty kaikille avoimeksi saddetyilla
julkaisuoikeuksilla julkisessa profiilissa. Jos joku jakaa jotain pelkdstddan omille kavereilleen
tai suljetussa ryhmassa, eivat hakukoneet nae postausta eika silloin linkki vaikuta lainkaan
hakukoneisiin. Jakojen maaran lisdksi tassakin vaikuttaa Bingin tapauksessa myds, ettd kuka
on jakanut. Saattaa myos olla, ettd Bing antaa vielda suuremman arvostuksen jaolle, jos linkin
jakaa henkil® tai sivu, jonka teema tai osaaminen liittyy jaettuun linkkiin.

Hyodyt, jota some-jaot tuovat hakukonenakyvyydelle ovat todennadkoisesti lyhytaikaisia.
(ainakin Andy Williamsin mukaan, kirjassa SEO 2017 & Beyond) Eli aktiivisella sometuksella
voi saada valiaikaista buustia myds hakukonenakyvyydelle.

Mielenkiinnolla seuraan miten Google kehittyy sosiaaliseen mediaan suhtautumisen osalta.
Saattaa olla, etta jollain aikataululla myos Google alkaa ottamaan enemman huomioon
kayttdjien toimintaa sosiaalisessa mediassa.

Kissmetrics.com-sivustolla on hyva artikkeli, jossa on tarkempaa analyysia tasta aiheesta.

Social media and SEO

Taalla pienimuotoiseen tutkimukseen perustuvaa kritiikkia Facebookin vaikutuksesta SEOon.

Does Facebook activity impact SEO

Johtopaatokset

Itse suosittelisin suunnittelemaan yrityksen sosiaalisen
median markkinoinnin taysin somen ehdoilla eika
hakukoneoptimointia ajatellen. Toki on hyva tiedostaa,
ettd sosiaalisella medialla on vaikutusta myos
hakukonenakyvyyteen ja senkin takia sosiaalisen median
kanavissa kannattaa olla mukana.

Sosiaalinen media on joka tapauksessa tosi hyva media,

jonka kautta voi saada ajettua suuria maaria kavijoita

sivuille. Vaikka somella ei olisi suoraan isoa vaikutusta

hakukonenakyvyydelle, niin valillisesti silla toki voi olla

isokin merkitys: jos somessa asiasta tulee viraali ja sivujasi jaetaan runsaasti, niin moni
[oytaa sita kautta sivustosi ja voi ehka kirjoittaa jotain sivuihisi liittyvda omassa blogissansa
ja linkittaa sielta sivuillesi. Silloin puhutaan jo konkreettisesta vaikutuksesta
hakukonenakyvyydelle.

Linkeista kertovassa luvussa todettiin, linkittavien domainien lukumaara on tarkea ranking-
tekija. Siina mielessa olisi hakukonenakyvyyden kannalta hyddyllista olla mahdollisimman
monessa some-kanavassa, jotta niita linkkeja tulisi aina uusiin artikkeleihin mahdollisimman
monelta domainilta.

Seuraavassa luvussa puhun brandi-signaaleista ja siella palataan uudestaan sosiaalisen
median ranking-tekijéihin, mutta vahan eri ndakékulmasta.

”



https://blog.kissmetrics.com/social-media-and-seo/
https://www.stonetemple.com/does-facebook-activity-impact-seo/

M Brandi-signaalit

Brandi-signaalit kertovat hakukoneelle, etta yrityksesi tai tuotemerkkisi on ”oikea” brandi
eika joku hetken haihattelu. Brandin merkitys Googlen silmissa ei kuitenkaan tarkoita sita,
ettd jos Niken kengista puhutaan netissa enemman kuin Adidaksesta, niin sitten Niken
kengat naytettaisiin hakutuloksissa ennen Adidasta. Ei. Tasta ei ole kyse eika se ole Googlen
tarkoitus.

Google haluaa kuitenkin tunnistaa, etta kyseessa on autenttinen ja luotettava brandi. Brandi
luo myos auktoriteettid. Brandi on siis hakukonenakyvyyteen vaikuttava tekija, vaikka

brandin vaikutus on suhteellisen vahdinen muihin hakukonendkyvyyteen vaikuttaviin
tekijoihin verrattuna. 2 BR2

Brandi-signaalit kertovat Googlelle, etta:

1. Brandi on olemassa
2. Brandi on uskottava
3. Brandion luotettava

Se, ettd Google yhdistaa brandisi nimen nettisivustoosi, on tarkea lahtokohta. Kun tama
piste on saavutettu, esittdd Google hakutuloksissa sivustolinkkeja kotisivujesi yhteydessa,
kun kayttaja hakee brandinimella.

Tassa esimerkki sivustolinkkien esittamisesta — hakusanalla “verkkokauppa”:

Verkkokauppa.com

https:/fww.verkkokauppa.com/ ~

Verkkokauppa.com on Suomen tunnetuin ja vierailluin verkossa toimiva suomalainen vahittaiskauppa,
Jonka tavoitteena on olla asiakkailleen todennakois. ..

Tulokset sivustosta verkkokauppa.com Q
Verkkokauppa.com Pirkkala Yhteystiedot

Verkkokauppa.com Pirkkala. Yhteystiedot. Suosittelemme aina
Saapastie 2, 33950 Pirkkala ... sahkodpostin kayttoa .

Myymalat Tietokoneet

Verkkokauppa.com myymalat ja Kannettavat - Paytatietokoneet -
noutovarasto. Sorry, we have no .. Tabletit - Mini - Palvelimet - ...
Helsingin myymala Komponentit

Verkkokauppa.com Helsingin ... Kuvia Nayténohjaimet - Kovalevyt -

Helsingin Jatkasaaren .. Prosessorit - Emolevyt - Muistit

Brandin tunnistaminen on tarkeda myos siksi, ettd brandinimella haettaessa sivusto tulee
hakutulosten karjessa. Pelkkd domainin nimelld hakeminen ei nimittain aina riita. Tasta
aiheesta lisda luvussa Domainiin ja palvelimeen liittyvat hakukonenakyvyyteen vaikuttavat
tekijat ja sen kohdassa Avainsana on sama kuin domain-nimi.

No mitds ne brandi-signaalit sitten ovat? Tdssa tulee...




Brandin nimi linkkitekstina
Jos sivustoon tulevissa linkeissa (osassa linkeistd) on linkkitekstina brandin tai yrityksen nimi,

on se tarkea brandisignaali hakukoneille, eli merkki siita, etta tama brandi liittyy tédhan
nettisivustoon.

Google My Business -tili

Oletko paikallisesti toimiva yritys? Tee yrityksellesi Google My Business -tili. Nyt heti.

Haut brandin nimella tai domain-nimella

Jos sivustoasi haetaan paljon yrityksen, brandin tai domainin mukaan niin se saattaa toimia
hakukoneelle signaalina vahvasta ja luotetusta brandista. Tdma voi toimia pienena ranking-
buustina verrattuna sivustoon, jota ei haeta juuri yhtddn domainin tai brandin nimella.

Varmistettu yrityksen nimi, osoite ja puhelinnumero

Varmistettu yrityksen fyysinen osoite ja puhelinnumero ovat brandi-signaali. Yrityksen nimi,
osoite ja puhelinnumero -yhdistelma (NAP, eli Name, Address, Phone) on siksi tarkea olla
nakyvissa sivuilla ja olla yhtenevdinen Google My Business -palvelussa olevien tietojen
kanssa. Google saattaa varmistua osoitteen autenttisuudesta sen perusteella, etta toistuuko
sama NAP-yhdistelma muuallakin kuin yrityksen omilla sivuilla.

Yrityksen osoite on hyva olla sivuilla myds schema-merkkauksella.

Sivustolla on some-tili/tileja, joilla on seuraajia

Brandeilla on usein myG6s Facebook ja/tai Twitter-tili, jolla on paljon tykkaajid/seuraajia.
Mutta jos Twitter tai Facebook ei ole toimialallasi relevantti kanava, niin ei sinne mielestani
kannata silloin menna. Jos yrityksen tililld on 20 seuraajaa ja yksi postaus vuodessa, niin
ehka on fiksumpaa pysya muissa kanavissa.

Toisaalta, voisi olla jarkevaa tehda tilit kaikkiin vahankdan suosittuihin some-kanaviin edes
sen takia, etta niita tileja ei kukaan muu nappaa sinun brandisi nimella. Vaikka et nyt tarvitse
jotain some-kanavaa, niin voit tarvita sitd kahden vuoden paasta. Ja muutenkin, on ihan
viisasta suojata oma brandinimi.

Yrityksella on tili ja tyontekijoita LinkedInissa

Se, ettd LinkedInissa on kayttdjid, jotka sanovat olevansa yrityksessa toissa, saattaa joidenkin
mukaan olla myos brandi-signaali.

o ELUOI



https://www.google.fi/business/

Lasnaolo sosiaalisen median kanavissa

Facebook, Twitter ndhdaan yleensa yrityksen tarkeimpina some-kanavina
hakukoneoptimoinnin kannalta. Ja toissijaisesti myds LinkedIn ja Google+. Pinterest,
Instagram ja monet muut kanavat kuitenkin myos kasvattavat suosiotaan jatkuvasti.
Minusta olisi outoa, jos hakukoneiden logiikka ei toimisi niiden osalta samalla tavalla.
Tietysti suosituimmat some-kanavien huomiointi voi olla koodattu joihinkin hakukoneisiin
(Bing ainakin) erityisella tavalla. Google on ilmoittanut, etta se kohtelee some-sivustoja ihan
samalla logiikalla kuin muitakin nettisivustoja.

Oma suositukseni on, etta some-kanavia ei suunnitella hakukonendkyvyytta ajatellen,
vaan some-nakyvyytta ajatellen. Eli ollaan lasna siella missa se kyseisella toimialalla on
relevanttia ja mita kanavaa tulee myds paivitettya. Tehdaan sosiaalisen median
markkinointia aina somen omilla ehdoilla. Ollaan vaan tietoisia, etta aktiivinen sometus ja
iso maara seuraajia voi tuoda myos pienta buustia SEO-nakyvyyteen.

Aktiivisuus sosiaalisessa mediassa

Some-kanava, johon on postattu puoli vuotta sitten viimeksi saa varmasti erilaisen kohtelun
(niin kayttajilta kuin hakukoneelta) kuin kanava, joka postaa sdaannollisesti mielenkiintoista
sisaltoa, johon kayttajat reagoivat.

Brandinimen maininnat netissa

Arvostetuista brandeista keskustellaan paljon netissa ja niita mainitaan uutisissa ja
asiantuntijoiden kirjoittamissa artikkeleissa. Luonnollisesti yleensa tallaisissa yhteyksissa ei
|aheskaan aina erikseen linkiteta kuitenkaan brandin nettisivuille. Hakukoneet kuitenkin
tunnistavat mihin nettisivustoon mikakin yrityksen tai brandin nimi viittaa. Monet uskovat,
ettd sen kautta brandinimen maininnat positiivisessa kontekstissa korkean TrustRankin
sivustoilla vaikuttaisivat positiivisesti brandin nettisivujen auktoriteettiin.

Itse kylla epdilen, ettd tama on todennadkdisesti puhdas myytti. Hyvin vahvasti sitd mieltd on
myo6s Rand Fishkin. Toisaalta taas esimerkiksi Sam Hurley uskoo, ettad brandin maininnat
merkitsevat juuri nyt enemman kuin koskaan. Emme tieda totuutta. Eli usko mihin haluat. Ei
niistd brandimaininnoista ainakaan haittaa ole. Onhan niista aina joka tapauksessa hyotya —
vaikka ne eivat hakukonendkyvyyteen vaikuttaisikaan.

Lahteita / lisdtietoja brandisignaaleista

e Building Better Brand Signals To Improve Search Visibility

e |s Brand a Google Ranking Factor?

e How 1o Rapidly Build Brand Signals for SEO

o BLUOSTE



https://moz.com/blog/prediction-anchor-text-is-dying-and-will-be-replaced-by-cocitation-whiteboard-friday
https://moz.com/blog/prediction-anchor-text-is-dying-and-will-be-replaced-by-cocitation-whiteboard-friday
http://www.digitalcurrent.com/seo-engine-optimization/semantic-seo-guide/
https://kaiserthesage.com/brand-signals/
https://moz.com/blog/is-brand-a-google-ranking-factor-whiteboard-friday
https://www.quicksprout.com/2016/12/21/how-to-rapidly-build-brand-signals-for-seo/

W Googlen personoidut hakutulokset

Google personoi hakutuloksia monesti kayttajakohtaisesti. Googlen tavoite on esittaa juuri
kyseista henkiloa kiinnostavia hakutuloksia. Personointiin vaikuttavat tekijat liittyvat
kayttajan sijaintiin, kdyttojarjestelmaan, demografisiin tietoihin ja muihin kayttajakohtaisiin
asioihin.

Seuraavaksi kerron tarkemmin, etta mitka kaikki eri tekijat vaikuttavat personoituihin
hakutuloksiin.

Hakutulosten personoinnin johdosta moni sivuston yllapitdja on erehtynyt luulemaan oman
yrityksensa nettisivujen nousseen hakutuloksissa, vaikka niin ei todellisuudessa valttamatta
olisi kaynytkaan. Kaytannossa Google onkin vain huomannut esimerkiksi, etta kayttaja on
vieraillut kyseisessa yrityksessa ja viihtyy usein kyseisen yrityksen kotisivuilla ja Google on
nostanut siksi kyseisia sivuja hakutuloksissa talle kyseiselle kayttajalle.

Hakukoneiden toimintalogiikan kokonaisuuden ymmartamisen kannalta on tarkeaa
tiedostaa miten hakutulosten personointi vaikuttaa hakutulossivuun (SERP)
kayttdjakohtaisesti.

Kayttajan kieli

Hakutuloksiin vaikuttaa merkittavasti kayttajan preferoima kieli tai kielet. Tietysti monilla
hakusanoilla hakukone voi paatella kielen hakusanasta, mutta esimerkiksi geneerisella
“Coca-Cola” -hakusanalla tulee oletuksena kayttajan kielisia tuloksia. Esimerkiksi minulla on
kaytossa nyt suomenkielinen selain ja olen surffannut pdaasiassa suomen- ja
englanninkielisilla sivuilla, niin minulla em hakusanalla suurin osa hakutuloksista on
suomenkielisid ja loput englanninkielisia.




Geotargetointi

Geotargetointi tarkoittaa sita, etta kayttajalle kohdennetaan hakutuloksia hanen
maantieteellisen sijaintinsa, eli geolokaation perusteella. Sijainti vaikuttaa monessa
asiayhteydessa hakutuloksiin. Tamanhetkisen sijainnin lisaksi myds silla on joissakin
tapauksissa merkitystd, ettd missa paikoissa kayttdja on aiemmin kdynyt.

Erityisesti geotargetointi korostuu paikallisissa hauissa, etsittdessa esimerkiksi paikallista
parturi-kampaajaa tai sopivaa ravintolaa. Paikallisissa hauissa nakymisen kannalta on
tarkedd muun muassa, etta yrityksen tiedot on syotetty Google My Business -palveluun
asianmukaisesti.

Alla esimerkki Googlen hakutuloksista, kun hain hakusanalla “ravintola tampere”. Google ei
esita hakutuloksia Tampereen keskustasta, vaan tamanhetkiseen geolokaatiooni perustuen
Tampereen Tammelasta, joka on ldhella sijaintiani.

Tuomiokirkko @ TAMMELA
Tuomiokirkonpuisto

... Emil Aaltosen
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Kuva: Esimerkiksi avainsanalla “ravintola tampere” ei esiteta minulle Tampereen
keskustan ravintoloita, vaan ldhistollani olevia ravintoloita.

Kayttajan hakuhistoria ja selaushistoria

Google kayttda myos kayttajan hakuhistoriaa (mita hakusanoja kayttdja on aiemmin
kayttanyt) ja selaushistoriaa (milla sivuilla kdyttdja on kdynyt) apuna sen paattelemiseen,
ettd mitka asiat kayttajaa mahdollisesti kiinnostavat. Taman vaikutus korostuu erityisesti




kaytettdessa hakusanana termia, joka voi tarkoittaa montaa eri asiaa. Jollekin kayttajalle
hakusana “apple” voi tarkoittaa selaushistorian perusteella omenaa ja sen
terveysvaikutuksia. Jollekin toiselle sama ”“apple”-hakusana tarkoittaa selaushistorian
perusteella iPhonen valmistajaa. Google muokkaa hakutulossivua sen mukaan, mita se
arvelee kayttajan tarkoittavan hakusanalla.

Kayttajan kayttojarjestelma, paatelaite ja selain

Myds kayttajan paatelaite, kayttojarjestelma ja selain voivat joillakin hakusanoilla vaikuttaa
hakutuloksiin. Jos etsit hakukoneella esimerkiksi virustorjuntaohjelmistoa, tulee
hakutulosten karkeen todenndkdisesti automaattisesti ohjelmistoja, jotka sopivat
kayttamaasi kayttojarjestelmaan.

Se on hyvin tarkea tekija hakutulosten personoinnissa, etta kdyttaako selaamiseen
tietokonetta vai mobiililaitetta. Google nayttdaa monesti varsin erilaisia hakutuloksia
mobiilikayttajille. Google suosii mobiilihauissa sivustoja, jotka ovat responsiivisia ja
muutenkin kayttajaystavallisia mobiililaitteilla surffattaessa.

Tama opas loytyy myos netista osoitteesta:



https://www.eluotsi.fi/google-ranking-tekijat/

W Black-hat SEO ja spam

Black-hat SEO on hakukoneoptimointia sellaisia ‘ ‘
toimintatapoja hyodyntamalla, jotka ovat
hakukoneiden ohjeistusten vastaisia. Tassa
esitellyt konstit on joskus toimineet ja niita on
tietyissa piireissa kaytetty hyvinkin ahkerasti.
Nykyaan Google tunnistaa Black-hat SEO -konstit
hyvin tehokkaasti ja rankaisee niiden kayttdjia
ankarasti pudottamalla sivustoa hakutuloksista
rankasti alaspdin. Adrimmaisissa Black-hat SEO -
tapauksissa hakukone voi rankaista viela
rankemminkin, jopa poistamalla koko sivuston
Googlen indeksista.

Tassa vaiheessa moni ajattelee, ettda “enhan mina nyt tuommoisiin ryhdy”. Ja hyva niin.
Mutta. Nama asiat tulee silti tiedostaa, jotta et edes vahingossa tee mitdan sellaista, jonka
Google paattelee olevan tarkoitus harjoittaa black-hat hakukoneoptimointia. Lisdksi on syyta
olla tietoinen mita on negatiivinen SEO ja miten silta voi suojautua. Tastakin aiheesta
kerron tassa artikkelissa kohta lisaa.

Black-hat SEO on oma koulukuntansa, jonka harjoittajia
I6ytyy edelleen. Jos ostat hakukoneoptimointia ulkoistettuna
palveluna, voi joillakin black-hat konsteilla saada lyhytaikaisia
vaikuttavia tuloksia aikaan. Pitkdsséa juoksussa se ei
kuitenkaan kannata, koska Google kyllad hyvin pian huomaa
mistd on kyse. Sen jalkeen ei naurata.

Tassa artikkelissa kerron Black-hatin lisaksi myos kayttajaa
hairitsevistda mainoksista (joista Google myds nykyaan
rankaisee), haittaohjelmista ja muista hyi-hyi-jutuista joista
kannattaa pitaa verkkosivustonsa erossa. Ja lopuksi myos
ihan paallimmaiset vinkit siihen tilanteeseen, etta jos worst-case-scenario silti syysta tai
toisesta tapahtuu. Eli mita ihmetta tehda, jos oma sivusto joutuu Googlen Penaltyn
kohteeksi. Let’s go. Nyt tulee tiukkaa asiaa. (taas)

Keyword stuffing, eli avainsanoilla tayttaminen

Avainsanan esiintyminen usein sisaltotekstissa on merkki relevantista sisallosta kyseisella
avainsanalla. Tatd on menneina vuosina kaytetty hyvaksi tunkemalla sivulle ja/tai
metatageihin avainsanaa vaikka kuinka paljon. Se ei enaa nykyaan toimi. Hakukoneet
huomaavat, jos avainsana esiintyy luonnottoman usein tekstissa ja siind tapauksessa
pudottaa sivun nakyvyytta tuntuvasti.

Googlen laatusdannot: avainsanoilla tayttdminen



https://support.google.com/webmasters/answer/66358?hl=fi

Nakymaton teksti

Sivun tayttaminen avainsanoilla nayttaa kayttajille holmolta. Siksi Black-hat SEO:n
harrastajat saattoivat piilottaa tekstia siten, etta se ei nay kayttajalle, mutta hakukoneelle se
naytti ihan normaalilta tekstisisallolta. Tama onnistui laittamalla esim valkoista tekstia
valkoiselle taustalle tai sijoittamalla tekstia kuvan taakse. Nykyaan Google huomaa tallaiset
huijausyritykset tehokkaasti ja rankaisee siita jopa poistamalla koko sivuston hakuindeksista.

Googlen laatusdannot: piiloteksti ja linkit

Tuplasisalto ja kopioitus sisalto

Duplicate Content, eli Tuplasisaltd, on Googlen ohjeistusten vastainen ongelma, joka
tarkoittaa sitd, etta useammalla sivulla on sama tekstisisaltd. Tama tapahtuu helposti
vahingossakin ja se siis vaikuttaa negatiivisesti hakukonenakyvyyteen. Ongelma aiheutuu
helposti esimerkiksi verkkokaupan tuotelistaus-sivulla, jossa parametreja vaihtamalla URL-
osoite vaihtuu, mutta sisalto pysyy lahes muuttumattomana. Ongelma voidaan estaa
kayttamalla “tuplasivuilla” nk rel=canonical -maarittelya oikealla tavalla.

Tuplasisalto voi aiheutua joko siita, etta kyseisella sivustolla on sama tekstisisaltdé monella
sivulla, tai sitten jollain toisella sivustolla on sama teksti.

Verkkokaupoissa ongelma on yleinen, kun monet verkkokauppiaat kayttavat suoraan
valmistajalta saamiaan tuotekuvauksia. Google ei halua nayttaa hakutuloksissa samaa
tekstisisaltdd moneen kertaan. Tallaisessa tilanteessa Google todennadkoisesti nayttaa
hakutuloksissa ainoastaan “alkuperdisen” tekstin luojan sivun. Eli sen verkkokaupan sivun,
jonka sivuilta Google on ensimmaisena ottanut kyseisen tekstin indeksiinsa. Tai
vaihtoehtoisesti Google saattaa ndyttaa tekstin luotettavimpana pitamaltaan sivulta.

Al3 siis koskaan kayta verkkokaupassa valmistajan omia tuotekuvauksia sellaisenaan.

Tekijanoikeuksien rikkominen

Googlelle voi tehda ilmoituksen tekijanoikeuksien rikkomisesta. Eli jos huomaat jonkun
kopioivan sisaltoa sivuiltasi, kannattaa siita tehda Googlelle ilmoitus. lImoituksen voi tehda
osoitteessa:

https://transparencyreport.google.com/

Google on ilmoittanut rankaisevansa hakukonenakyvyydessa sivustoja, joista on tehty
lukuisia ilmoituksia tekijanoikeuksien rikkomuksista.

Google Updates Its Search Algorithm: Will Start Punishing Sites With Too Many DMCA
Takedown Notices

Edelld mainittu DMCA on lyhenne sanoista Digital Millennium Copyright Act.

”



https://support.google.com/webmasters/answer/66353?hl=fi
https://transparencyreport.google.com/
https://techcrunch.com/2012/08/10/google-search-algorithm-copyright-removal-notices/
https://techcrunch.com/2012/08/10/google-search-algorithm-copyright-removal-notices/

TN .

Affiliate-mainokset, eli kumppanuusohjelmat

Affiliate-mainosten esittaminen sivuilla ei sindnsa haittaa mitaan. Mutta jos Googlen
algoritmi I6ytaa useita heikkolaatuisen sisallon merkkeja sivustolta, niin se saattaa todeta
sivun “laihaksi affi-sivustoksi”, jolle ei kannata tarjota hyvaa hakukonenakyvyytta.

Lue lisda: Googlen laatusdaannot — Kumppanuusohjelmat

Ennen Googlen Panda ja Penguin -paivityksia (joskus ennen vuotta 2011) olemme varmasti
kaikki paatyneet Googlen hakutuloksista “lahoille affi-sivuille”. Silloin Black-hat tyypit sai
surkeita sivujansa helposti optimoitua hakutulosten karkeen. Sivuilla oli tyypillisesti
kyseisestd aiheesta pieni patka tekstia kopioituna jostain sivustolta ja muuten sivusto oli
ihan taynna affiliate-mainoksia. Koska ndma saitit olivat hakutulosten karjessa, ne saivat tosi
paljon kavijaliikennettad. Ja aina osa kayttajista klikkaili niita affi-linkkeja. Eli ne Black-hat -
hemmot teki siihen aikaan tosi hyvaa tilia. Kayttdjien onneksi Googlen Panda ja Penguin -
algoritmit siivosivat nuo roskalinkkisivustot kdytannossa kokonaan Googlen hakutuloksista.
Nykyadan Googlen hakutulosten karjessa onkin yleisesti ottaen aina tosi relevanttia ja
hyvalaatuista sisaltoa.

Schema-merkkausten vaarinkaytto

Google on saanut tarpeekseen siitd, etta sivustojen yllapitdjat ovat kayttdneet Schema-
merkkauksia vaarin, saadakseen hakutulossivulle toivomiansa ”lisdinfoja” nakyviin. Siksi
Google suhtautuu erittdin kielteisesti siihen, jos sen hakutuloksia yritetdan manipuloida
laittamalla Schema-tietoihin jotain ihan muuta kuin mihin ne on tarkoitettu laitettavaksi.
Esimerkiksi jotkut verkkokaupat ovat Schema-merkkauksella viestineet “tulevia
tapahtumia”, vaikka mitdan todellisia tapahtumia ei olisikaan. Ja tapahtuman nimena esim
"llmaiset toimituskulut yli 20€ tilauksiin”. Ei hyva. Google rankaisee, kun huomaa tuollaisen
kikkailun. Tekaistut arvostelut ovat toinen yleinen huijauskonsti. Suosittelen pysymaan
erossa tallaisista konstailuista.

Jos huomaat, etta kilpailijasi vaarinkayttaa Schema-merkkauksia, niin voit ilmoittaa siita
Googlelle: https://support.google.com/webmasters/contact/rich_snippets spam?hl=fi

Google My Business Spam

Google My Business on Googlen oma yritysrekisteri, jonka kdyttamisestd on hyotya
erityisesti paikallisessa hakukoneoptimoinnissa paikallisesti toimiville yrityksille. My Business
-palvelussa saattaa tulla kiusaus kayttaa vilunkikonsteja, kuten avainsanojen syottaminen
yrityksen nimeen, jotta yritys nakyisi paremmin "oikeilla" hakusanoilla Googlen haussa ja
Google Mapsissa. Tuo on Googlen sdantdjen vastaista. Tata on nakynyt kdytdssa monesti
myo6s Suomessa. Jos huomaat, etta kilpailijasi on hakenut hyotya nakyvyyteensa
vilunkikonsteilla, voit ilmoittaa Google My Business Spam -rikkomuksesta taalta [6ytyvien
ohjeiden avulla:

How to Report Google My Business Spam
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https://support.google.com/webmasters/answer/76465?hl=fi
https://support.google.com/webmasters/contact/rich_snippets_spam?hl=fi
https://www.google.com/intl/fi_fi/business/
https://www.brightlocal.com/blog/how-to-report-google-my-business-spam/

Automaattisesti luotu sisalto

Hakukoneet eivat tykkdaa automaattisesti luodusta sisallosta. Piste.

Googlen laatusdaannot: Automaattisesti luotu sisalto

Kayttajien luoma roskasisalto

Monille sivustoille kdyttadjat voivat luoda sisaltoa. Tallaisia sivustoja ovat esimerkiksi
keskustelualueet, blogit (blogiviestien kommentit) ja verkkokaupat, joihin kayttdjat voivat
lisata tuotearvosteluita. Tallaisen sivuston yllapitajan kannattaa aktiivisesti seurata
julkaistuja viesteja. Roskasisalto heikentaa sivuston nakymista hakukoneissa. Roskasisallot
kannattaa poistaa saannollisesti tai sitten monitoroida viestit |api jo ennen niiden
julkaisemista. Kaytanto, jossa yllapitaja erikseen tarkistaa viestit ennen niiden julkaisua,
vahentada jo itsessaan huomattavasti roskasisallon lahettamisenkin maaraa.

Jos sivustolla on paljon kayttdjien luomaa roskasisaltoa, voi Google varoittaa siitd myos
Googlen verkkovastaavan tyokaluissa, eli Search Consolessa.

Lisaa aiheesta Googlen sivuilta: Kayttdjien luomaa roskasisaltdéa koskevat ohjeet ja
Roskapostikommenttien estaminen.

PageRank sculpting

PageRank sculptingilla tarkoitetaan sita, etta sivusto lisda ahkerasti nofollow-maarityksia
ulkoisiin linkkeihin ohjataksensa PageRankin vuotamista vain haluamiinsa kohteisiin.
Yleisesti ottaen nofollow-maaritysta ei kannata kayttaa sisdisiin linkkeihin lainkaan ja
ulkoisiin linkkeihinkin mielestani vain erityisesti perustellusta syysta. Jos PageRank
sculptingia harrastaa liikaa, se voi nayttaa hakukoneen silmin silta, etta nyt yritetaan pelata
pisteita kotiinpain liialla kikkailulla. Ja se tietaa huonoa.

Lue lisda PageRank Sculpting:ista Matt Cuttsin aihetta kdsittelevasta blogiartikkelista.

Linkkien ostaminen

Linkkien ostaminen on Googlen Verkkovastaavan ohjeiden vastaista. Jos Google pystyy
paattelemdan, ettd olet ostanut linkkeja, se vaikuttaa negatiivisesti hakukonenakyvyyteen.
Google esimerkiksi huomaa helposti, jos yhtakkid on tullut suuri maara uusia linkkeja
luonnottoman nopeasti ja vieldpa eparelevanteilta huonolaatuisilta sivustoilta — se on varma
merkki linkkien ostamisesta ja siitd seuraa varmasti rangaistus Googlelta.

Lue lisda aiheesta: Googlen laatusdaannot — Linkkijarjestelyt.
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https://support.google.com/webmasters/answer/2721306?hl=fi
https://www.eluotsi.fi/google-search-console/
https://support.google.com/webmasters/answer/2721437?hl=fi
https://support.google.com/webmasters/answer/81749?hl=fi
https://www.mattcutts.com/blog/pagerank-sculpting/
https://support.google.com/webmasters/answer/66356

Linkkifarmit ja negatiivinen SEO

Linkkifarmit ovat sivustoja, joiden paatehtava on linkittaa muille sivustoille. Naita kadytettiin
aikaisemmin paljon hakukoneoptimoinnissa, mutta nykyaan niiden vaikutus
hakukonenakyvyydelle on pikemminkin negatiivinen.

Google huomaa nykyaan tosi herkasti linkkifarmien kdyton ja rankaisee siita heti. Vaikka itse
osaisitkin valttaa linkkifarmeja, niin asiassa piilee silti vaara. Negatiivinen SEO. Eli
kdytannossa se tarkoittaa sitd, etta jos sinulla on to-del-la epareilu kilpailija, niin se voisi
hyvin helposti hankkia linkkifarmin osoittamaan sinun sivustoosi. Isku vyon alle. Sina karsit.
Sinun sivustosi putoaisi hakutuloksista jopa kokonaan — samalla myds kilpailijan edelta. No,
Google on tiedostanut tdman ongelman ja on jarjestanyt valineet, jolla tuostakin tilanteesta
voidaan selvita (tasta lisaa viela tassa luvussa). Mutta se ei tapahdu hetkessa. Toivottavasti
tata ei Suomessa ala kukaan harrastamaan. En ole kuullut, ettd kukaan olisi Suomessa
joutunut negatiivisen SEO:n kohteeksi.

Taalta kuitenkin loytyy lisatietoja, jos joudut negatiivisen SEO:n kohteeksi. Naissa
artikkeleissa on esitelty muitakin negatiivisen SEO:n keinoja ja miten niiltad voi suojautua:

Search Engine Land: 6 types of negative SEO to watch out for

SEOPressor: How To Do Negative SEO Attack (And How To Defend Against It)

Epailyttava linkkiprofiili: suuri osa linkeista tulee huonolaatuisilta
eparelevanteilta sivustoilta

Jos suuri osa linkeista tulee huonolaatuisilta eparelevanteilta sivustoilta, on se vahva merkki
yrityksesta manipuloida PageRankia ylemmas. Tallaiset linkit ovat yleensa ostettuja tai
muilla konsteilla hakukoneoptimoijien hankkimia. Google huomaa huonon linkkiprofiilin
nykyaan todella tehokkaasti ja rankaisee siitd pahimmillaan tosi ankarasti.

Google saattaa ennen rankaisun antamista lahettaa varoituksen Google Search Consolen
kautta, etta se on havainnut luonnottomia linkkeja. Jos tuollaisen ilmoituksen saat, niin
kannattaa toimia valittdmasti rankingin putoamisen valttamiseksi:

1. Selvita mista kaikkialta tulee huonolaatuisia linkkeja.
2. Pyri poistamaan ne huonolaatuiset linkit, joiden poistaminen onnistuu.

3. Kayta Googlen Disavow-tyokalua muiden huonolaatuisten linkkien osalta. Disavow-
tyokalusta lisdd myohemmin téssa luvussa.

Tastd aiheesta lisdtietoa l0ytyy myés mm Andy Williamsin kirjasta SEO 2017 & Beyond.
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http://searchengineland.com/6-types-negative-seo-watch-272881
http://seopressor.com/blog/what-is-negative-seo/
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Epailyttava linkkiprofiili: suuri osa linkeista tulee samasta IP-
osoitteesta

Samoin jos suuri osa linkeista tulee samasta IP-osoitteesta, vaikkakin eri domaineista, on se
ilmiselva merkki manipuloiduista linkeista. Todennakadisesti talléin sama taho on
rekisterdinyt useita domaineja samalta palveluntarjoajalta ja osa sivustoista on pystytetty
porttisivustoiksi vain linkittamista varten.

Porttisivustot

Porttisivusto on sivusto, joka on rakennettu vain sita ajatellen, etta se indeksoituu hyvin
jollakin tai joillakin hakusanoilla ja toimii porttina jollekin toiselle sivustolle. Eli portista on
tyypillisesti linkkeja vain yhdelle toiselle sivustolle, jonka hakukoneoptimoiminen on portin
tarkein tavoite.

Lue lisda: Googlen laatusadannot — Porttisivut.

Porttisivuja kadytettiin aiemmin paljon. Nykyaan ne ei enaa auta SEO-mielessa samalla tavalla
kuin aikaisemmin, kun Google suhtautuu porttisivustoihin negatiivisesti.

Joskus on markkinoinnillisista syista aihetta tehda yritykselle erillinen mikrosivusto — esim
jotain yksittdista tuotetta tai kampanjaa varten. Se on monesti perusteltua ja hyva idea,
mutta tuollaista sivustoa rakentaessa kannattaa pitaa mielessa porttisivuston tunnusmerkit
ja taklata ne, jotta Google ei tulkitse sivustoa porttisivustoksi.

Linkkien myynti

Google on ilmoittanut vuonna 2007, etta linkkien myyminen voi haitata sivustosi
hakukonenakyvyytta. Linkkien myymisesta aiheutuva negatiivinen vaikutus on merkittava ja
se kohdistuu seka linkin myyneeseen, etta linkin ostaneeseen sivustoon.

Official: Selling Paid Links Can Hurt Your PageRank Or Rankings On Google

Salakavalat uudelleenohjaukset

Salakavalat uudelleenohjaukset ovat esimerkiksi sellaisia, joissa kayttajat ohjataan eri
osoitteeseen kuin hakukoneen indeksointirobotti. Nain hakukoneelle naytetdan eri sisaltoa
kuin kayttajalle. Tama on luonnollisesti hakukoneiden sdantojen vastaista.

Lue lisda: Googlen laatusdannot — Salakavalat uudelleenohjaukset



https://support.google.com/webmasters/answer/2721311
http://searchengineland.com/official-selling-paid-links-can-hurt-your-pagerank-or-rankings-on-google-12360
https://support.google.com/webmasters/answer/2721217?hl=fi
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Haitalliset sivut

Kayttajalle haitalliset sivut, kuten ei-toivottujen tiedostojen lisaaminen kayttdjan lataamaan
tiedostoon ja virusten tai vakoiluohjelmien lataaminen kayttajan tietokoneeseen. Kaikki
tallaiset kataluudet on tottakai ehdottomasti Googlen kayttéehtojen vastaisia.

Lue lisda haitallisista sivuista Googlen laatusddannodista — Haitalliset sivut.

Jos sivustosi saa haittaohjelmatartunnan, [6ytyy tddltd Googlen suosituksia tilanteen
korjaamiseksi. Toimi nopeasti!

Pop-upit ja hairitsevat mainokset

Kayttajan lukemisen keskeyttavat esiin pompahtavat mainokset ja hairitsevan kokoiset
mainokset varsinkin sivun yldaosassa huonontavat hakukonenakyvyytta.

Pop-upit hairitsevat erityisesti mobiilikdyttdjia. Google on ilmoittanut rankaisevansa 2017
tammikuusta lahtien rajusti mobiilihauissa sivustoja, jotka kayttavat sellaisia pop-uppeja,
jotka hairitsevat kayttajaa. Tallaisia ovat Adam Clarken “SEQO 2017” -kirjan mukaan:
e Avautuvat popupit, jotka peittavat sivun tarkeimman sisallon joko heti kayttdjan
tullessa sivulle tai avautuen kesken sivun lukemista.

e Popupit tai layerit, jotka kdyttdjan tulee sulkea paastakseen kasiksi sivun keskeiseen
sisaltoon.

e Sellaiset ulkoasut, joissa above-the-fold sisalto (eli ilman skrollaamista nakyvilld oleva
sisaltd) nayttdisi olevan pelkkdd mainosta ja varsinainen sivun sisalto alkaa vasta sen

jalkeen.

Silti edelldamainittujen kaltaiset pop-upit ovat nykydaan ehka yleisempia kuin koskaan. Toinen
puolihan asiassa on se, ettd pop-upeilla voi saada tehokkaasti kavijoita liittymaan
postituslistalle tai muutettua liideiksi. Eli en sano, etta hairitsevida pop-uppeja ei pitaisi
missdan tilanteessa kayttaa. Sanon vaan, etta ne vaikuttavat negatiivisesti
hakukonenakyvyyteen.

Google Updates Its Page Layout Algorithm To Go After Sites “Top Heavy” With Ads

Klikkien manipulointi

Luitko jo kayttdjien toimintaan liittyvista tekijoista, etta SERP:in CTR ja sivulla vietettadva aika
on ranking-tekijoita? Kaviko mielessa, etta voisit manipuloida hakutuloksia klikkailemalla
omia linkkeja ja viettamalla pitkia aikoja kohdesivuilla? Pienella rahalla saisi ison lauman
afrikkalaisia tai aasialaisia klikkailemaan sivujesi linkkeja ahkerasti ja nostamaan siten
sivustoasi hakutuloksissa ylospain.
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https://support.google.com/webmasters/answer/2721313?hl=fi
https://support.google.com/webmasters/answer/3258249
https://support.google.com/webmasters/answer/3258249
http://searchengineland.com/google-updates-page-layout-algorithm-go-sites-top-heavy-ads-183929
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Todenndkoisesti Googlellakin on tdma tajuttu heti alusta pitden. Voimme varmaan olettaa,
ettd tallaista webspammia vastaan on Googlella tehty algoritmit, joilla vahintaankin
laajamittaiset huijausyritykset voidaan tunnistaa.

Brandihakujen manipulointi

Kuten kappaleessa Brandi-signaalit kerrotaan, on brandihakujen maara ranking-signaali.
Brandihakuja olisi helppo generoida yksinkertaisella automatisoidulla jarjestelmalla.
Todennadkaoisesti Googlella on kontrollointikeinot tahankin huijausyritykseen olemassa.

Googlen Disavow-tyokalu — Linkkien hylkaaminen

Jos sivustoon johtaa linkkeja eparelevanteilta huonolaatuisilta sivustoilta, niista kannattaa
pyrkia hankkiutua eroon. Googlen Disavow-tydkalun avulla voidaan ilmoittaa Googlelle, etta
mita sivustoon tulevia linkkeja sen ei pitdisi huomioida. Disavow-tydkalu auttaa siis
hylkdamaan mahdollisesti negatiivisesti vaikuttavien linkkien vaikutuksen.

Disavow-tyokalua voi hyodyntaa myos, jos on joutunut negatiivisen SEO:n linkkifarmi-
hyokkayksen kohteeksi.

Lue lisda aiheesta Googlen ohjeesta.

Bing Sivustovastaavan tydkaluissa on vastaavasti tyokalu nimeltdan Kiella linkit (valikosta
Maddritd sivustoni - Kielld linkit), jonka avulla negatiivisesti vaikuttavat linkit voi kieltaa
Bingille.

Uudelleenarviointipyynto

Vaikka pahin mahdollinen tapahtuisi, eli sivustosi syysta tai toisesta karsii Googlen
rangaistuksesta, ei peli ole vield valttamatta menetetty. Pahimmillaan sivusto voidaan vaikka
poistaa Googlen indeksista kokonaan, jos Googlen Verkkovastaavan ohjeita on rikottu
raikeasti tai sivustolla on ollut esim hakkerin lisaama haittaohjelma jaossa tms.

lhan ensimmaisena tulee korjata ne ongelmat, joista Google todennakoisesti on tassa
tilanteessa ilmoittanut webmasterille Search Consolen kautta. Ongelmien korjaamisen
jalkeen voi Googlelle [ahettdaa uudelleenarviointipyynnon, jonka perusteella Google voi
mahdollisesti poistaa rangaistuksen.

Googlen ohje: Uudelleenarviointipyynnot

Talla videolla on Matt Cuttsin vinkit uudelleenarviointipyynnon tekemiseen.
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https://support.google.com/webmasters/answer/2648487
https://www.bing.com/toolbox/webmaster
https://support.google.com/webmasters/answer/35843?hl=fi
https://youtu.be/8MfPe1NbsoA
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Linkkien auditointi

Edelld on kayty lapi monenlaisia linkkityyppeja, jotka voivat olla haitaksi sivustosi
hakukonenakyvyydelle. Miten sitten voit havaita helposti negatiivisesti sivustosi
nakyvyyteen vaikuttavat linkitykset voidaksesi tehda niista esim Disavow-tiedoston
Googlelle? Erinomainen tyokalu tahdan on SEMrushin hakukonemarkkinointi-
ohjelmistopakettiin kuuluva Backlink Audit.

Backlink Audit nayttaa yleistilanteen sivustoosi tulevista linkeista:

Overview Audit Remove Disavow Lost&Found About

Overall Toxic Score Referring Domains Analyzed Backlinks
"
H new 1 386 99.5%
MEdlum 90 broken 3 388 whitelist 0 00%
lost 4 toremove 0 0.0%
i 2 05%

Domains by Toxic Score

2% 11% 87%

2toxic 10 potentially toxic 78 non-toxic

Sivustoon osoittavat linkit on listattu auditointilistassa jarjestettyna siten, f‘:“‘a‘” score ;f““mre
ettd ensimmaisena nakyy potentiaalisesti vaarallisimmat linkit. Jokaisen
linkin kohdalta ndkee erikseen, etta mista tekijoista SEMrush on paatellyt TOXIC MARKERS
linkin olevan mahdollisesti haitallinen. Dangerous
Low domain power
Listasta voi helposti merkata linkkeja turvallisiksi tai vaarallisiksi. sitewice link
Vaaralliset linkit voi merkitad joko poistettaviksi tai lisattavaksi Disavow- Potentially dangerous
. e . . . L \k \E':'.‘.-‘:-'k '.-‘"' GAID)
tiedostoon. SEMrush luo lopulta valmiin disavow-tiedoston, joka on Suspicious follow/nofollow rati
. o e from domai
helppo lahettda Googlelle. Poor ayout.
Suspicious external links
Suspicious follow links

Backlink Audit: Best Buy & C mennanpin | TN I

Report scope A1 links oM Lastupdate: Wed, Oct 18,2017 | Maitho Add

Overview Audit Remove Lostifound Disavow  About

For review | Whiteisst Alllinis ~—
Mowve group of backlinks  Group by Search
Domain | URL | Everywhers w | G Advanced filters
Page Title and Sourcs UBL 40,886, & al backiik Anchar Taxt = Actions

The Waorkd's Largest Companies - CNN | Fartune

itterfjob the-searchorg Tarture, htto e besthuy com o m m
=

The Workd's Largest Companies - CNN / Fartune :

hisay hurhouse.sesk-webnet Fartune_glabal_c httoc/ e besthuy.com 50~ m m
v |

The Workd's Largest Comaanies - CNN / Fortune - M.

hesp fwww.web-seok net Fortune_gichal compa Y i fwewe besthuy com 50 m
= [ oviets - |

The World's Largest Companies - CNN / Fartune | .

hetp/fwwwthe-glabe.comyortune_global_compan Akt feewe besthuy com 9~ m m
=

Taalta voit ottaa kdyttoon SEMrushin ilmaisen testijakson.

Lue taalta kirjoittamani monipuolisempi esittely SEMrush digimarkkinointiohjelmistosta.



https://www.semrush.com/?ref=4193867821
https://www.semrush.com/?ref=4193867821
https://www.semrush.com/sem/?ref=4193867821
https://www.eluotsi.fi/seo-ohjelmisto-semrush/
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W Hakutulossivun erityislaatuiset hakutulokset

Google esittaa tietyn tyylisilla hakusanoilla SERP:issa (Search Engine Results Page, eli
hakutulossivu) monenlaisia erityislaatuisia hakutuloksia. Googlen tavoite on helpottaa
kayttajaa antamalla suoria vastauksia jo hakutulossivulla. Hakutulossivun kehitys on ollut
viime vuosina todella nopeaa ja silla on konkreettisia seurauksia seka kayttajille, etta
sivustojen yllapitdjille. Yha useammin kayttdja nimittdin saa vastauksen kysymykseensa
suoraan Googlen hakutulossivulla, eika hanen tarvitse enaa laheskaan aina klikata itseansa
vhdellekaan sivustolle, |6ytadakseen vastauksen kysymykseensa.

Tietysti muutos koskee erityisesti tietyn tyyppisia hakuja. Saatiedotuksen etsija saa usein
vastauksen jo hakutulossivulta, joten saasivustojen yllapitajat saavat kavijamaarien nopeasti
laskiessa miettia uusia tulonlahteita mainosbanneritulojen korvaajaksi. Nippelitiedon etsija
saattaa |6ytda vastauksen suoraan Wikipediasta hakutulossivulle haetun tiedon joukosta. Ja
kun paikallisen parturikampaamon puhelinnumero nakyy jo hakutulossivulla, ei asiakkaan
valttamatta tarvitse avata kampaamon kotisivuja.

Seuraavaksi esittelen joitakin Goolen talld hetkella kaytossa olevia erityisia hakutulossivun
hakutuloksia.

Sivustolinkit

Etenkin brandeja kuvaavilla hakusanoilla ndakyy hakutuloksissa usein etusivun linkin
alapuolella sivustolinkkeja, jotka ovat Googlen valitsemia, mahdollisesti kayttajaa
kiinnostavia tarkeita alasivuja. Niiden avulla kdyttdja voi helpommin paasta yhdella
klikkauksella suoraan oikealle sivulle.

Verkkosivuston yllapitaja ei voi itse valita naytettavia sivustolinkkeja eika niiden jarjestysta.
Jos kuitenkin sivustolinkeissd naytetaan sivuja, joita ei ole mitdan hyotya esittaa
hakutulossivulla, niin ne voi poistaa sivustolinkeistda Google Search Console -tyokalun avulla.
Google valitsee silloin itse jonkun muun sivun poistetun tilalle. Verkkokaupoissa esimerkiksi

”
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ostoskori-sivua ainakin on turha nayttaa sivustolinkeissa — kuka haluaisi menna suoraan
tyhjaan ostoskoriin?

oscar software m ) Q

Kaikkl Kuvahaki Kartat Videot Lisaa Asetukset

Toiminnanohjauksen edellakavija - Oscar Software - Kaikki ...
hitps:/mwww.oscar.fi/ ~
Oscar tarjoaa tietojanesteimia ja palveluita kehittyvien yritysten vastuunkantajille. Tuotekehityksemme

mahdollistaa katlavan tuotevalikoiman asiakkalllemme

Rekrytointi Helpdesk

Dletko oman alasi asiantuntija ta Asiakaspalvelu auttaa selvittamaan
haluatko kehittya seliaiseksi ongeimatilanteet

Ota yhteytta Oscar Software Oy

Otla yhteytia — menestystarnna vol Oscar Software Qy Henkilokohtaisasti

alkaal ... Ota meihin yhteytta

Liikevaihto kohosi jalleen ERP-jarjestelma
Litkkevaihto kohosi jalleen Oscar Oscar Softwaren ERP-janesteima on
Softwaren myynti uuteen lommir '\'“llI':’r:l,l‘,l;}l]g-;-\\l’—lf“r)

Lisaa tuloksia kohteesta oscar fi »

Kuva: Esimerkki Oscar Software Oy:n sivustolinkeista.

Featured snippets eli “Haun suositellut katkelmat”

Google pyrkii valilla vastaamaan suoraan kayttajan kysymykseen suoraan hakutuloksissa
nayttamalla itse valitsemansa tekstikatkelman jostakin hakutulossivusta. Kokeile esim
Google-hakuja "lohen savustus" tai "mika on konversiotaso". Tallaiset kysymysmuotoiset
haut ovat kasvussa ja varsinkin danihakujen yleistyessa niita kdaytetdan yha enemman.

Jos oman sivunsa hakutulokseen onnistuu saamaan haun suositellun katkelman, se lisaa
tottakai hakutuloksen huomioarvoa hakutulossivulla ja lisaa siten CTR:d3. Haun suositellut
katkelmat tottakai parantavat myos mielikuvaa sivuston uskottavuudesta ja
luotettavuudesta. Yleensa naita esiintyy hakutulosten karkisijoituksilla, mutta haun
suositeltuja katkelmia voi esiintya myos jopa seuraavilla hakutulossivuilla. Eli se ei ole
suoranaisesti ranking-tekija tai sen esiintyminen ei valttamatta edellyta ensin korkeaa
hakutulos-rankingia.

Tassa esimerkki yhdesta haun suositellusta katkelmasta:



https://www.oscar.fi/

T .

GO g Ie mika on kenversiotaso m Q
Kaikki Kuvahaku Videot Kartat Lisaa Asetukset Tyokalut
Noin 143 tulosta (0,23 sekunfia)

Tarkoititko: mika on konversioaste

Konversio on verkkosivuston yllapitajan kavijdiden toiminnalle asettaman tavoitteen
toteutuma. Esimerkiksi, kun verkkokaupan kavija paatyy tekemaan ostoksen, se on
konversio. Konversiotaso puoclestaan on prosenttiosuus kavijoista, jotka paatyvat
konversioon.

Mika on konversiotaso ja miten sitd parantamalla kasvatetaan myyntia?
hitps:ifiwww.eluctsi.filkonversiotaso/

€} Tietoja tasta tuloksesta B Palaue

Miten haun suositellun katkelman voi sitten saada? Google poimii vastaukset itse
nettisivuilta. Voit auttaa Googlea I6ytamaan vastauksen juuri sinun sivustoltasi seuraavasti:

- Kirjoita sisaltosivulle kysymys valiotsikkona.

- Kysymyksen alle tiivis vastaus. Kysymyksen jalkeisen kappaleen optimaalinen pituus
on noin 40-60 sanaa, jos kyseisesta tekstipatkasta pyrkii saamaan haun suositellun
katkelman.

- Myos listamuotoiset vastukset toimivat tosi hyvin haun suositelluista katkelmissa.

Esimerkki listamuotoisesta featured snippetista hakusanalla “lohen savustus”:

lohen savustus m J Q

Kaikki Kuvahaku Videot Kartat Lisaa Asetukset Tyokalut

Noin 12 700 tulosta (0,41 sekuntia)

Valmistus

1. Pyyhi kalafileen pinta talouspaperilla ja nypi fileesta halutessasi ruodot pois.

2. Ripottele suola fileen paalle, kaari filee voipaperiin ja anna suolaantua
vahintaan puoli tuntia, mielellaan 2 tuntia viileassa. ...

3. Levita kourallinen savustuspuruja tasaisesti savustimen pohjalle.

Lis&4 kohteita...

Savustettu lohi | P&aruoat | Reseptit — K-Ruoka
https:/iwww.k-ruoka.filreseptit/savustettu-lohi

@ Tietojatasta tuloksesta M@ Palaute

Edellda mainitun featured snippetin Google poimii tallaiselta k-ruoka.fi:n -sivulta:




waksi savustettu [ohifilee-on monensuosikki. Kaytd savustamiseen perinteistd savustusponttod tai

sshkiisavustinta.

*hkkk v OO EEE QOO

8§ zanncstie @@ 30- 60 min i 163 keal / HI0 g

A|nE'|(SEt i annosta vE]ImlStUS 30 - &0 min
1. Pyyhi kalafileen pinta talouspaperilla ja nypi fileesta
n B00g kirjalahi- tai lohifilesd halutessasi ruadat pois.

2. Ripottele suola fileen paélle, kdari filee voipaperiin ja anna
sualaantua vahintaan puali tuntia, mislelldsn 2 tuntia villedzsa.
Pyyhi wlimdardinen suola kalan pinnasta talouspaperilla,

21l karkeaa merisuclaa

[peeni katajanoksa, 7 palaa sakeria) . i . : i .
i oAl pRTRR saReTR 5. Levitd kourallinen savustuspuruja tasaisesti savustimen

pohjalle. (Lisda sokeria). Lammita savustin grillissd, Odota noin
vilsi minuuttia savun muadasturmista. Laita kalafilee savustimen

Sivun sisallon otsikkona ”Savustettu lohi” ja valmistusohje on listamuodossa.
Merkillepantavaa tdssa esimerkissa on se, ettd hakusana ”“lohen savustus” ei esiinny koko
sivulla, eikd kumpikaan sana tdassa muodossa edes erikseen “lohen” tai “savustus”. Google
ymmartaa siis todella hyvin suomea ja hakusanojen merkityksia ja osaa niiden perusteella
paatelld, ettd juuri tdman sivun tasta listasta 16ytyy relevantti vastaus hakusanalle “lohen
savustus”. Ainakin tallaisen SEO-no6rtin mielesta tama on todella kiehtovaa!

Lue lisda Googlen ohjeesta: Haun suositellut katkelmat

Google Knowledge Graph

Google Knowledge Graph on jarjestelma, joka hakee Wikipediasta, Google My Business
-sivuilta ja monista muista tietokannoista hakusanaa koskevaa tietoa nakyville suoraan
hakutulossivulle.



https://support.google.com/webmasters/answer/6229325?hl=fi1

Tassa esimerkki hakusanalla “Brasilia”:

brasilia m § Q

Brasilia - Wikipedia
htips /M wikipedia org/wikiBrasita ~
Brasdian alta rasilia on E5a-Ame

nto-alaltaen otta

Kolllren aks zonas - Kesk-2ntinan alus
Brasilia - Wikipedia

htips /M wikipedia orgwikiBrasiia ~
Brasia on Brasilan walion paakaupunke Sen asukasiuky vaoden 2010 vaestonisskannasss

kasta 21 hohhkusta 196 nen Bl’aSIha

Eteta k

Kymmenen mielenkiintoista faktaa Brasiliasta - Rantapallo
wvAv rantapalio § » Rantalomat «

Etsia-Amenkassa syatsava Brasilla on kannostava jathvame @ missenkmioset faktaf a el Brasilia on Elels.Amerkan suurn valio seks
ukasiuvalingn Se on sekd pnts.alntasn et

%S masiman vadenneksi suunn valio Wikipada

Kuvat aiheesta brasilia Paskaupunki: Brasiia
Kansalnval untanumero: 55

Valuutta: Bra
Presidentti: Mt
Vakituku: 207

=) Lisaa kv haubs brasisa

Jokaisen yrityksen kannattaa rekisterditya Google My Business-palveluun ja sy6ttaa sinne
mahdollisimman tarkat tiedot yrityksesta.

Schema.org mikroformaatit

Schema.org mikroformaatit on rakenteellinen tapa ilmaista hakukoneille sivuston sisallén
merkityksid. Mikroformaattien avulla voi muotoilla esimerkiksi tuotteet, tapahtumat, uutiset
ja arvostelut siten, ettd hakukone ymmartaa tarkalleen, ettd milloin esimerkiksi Helsingissa
on mitakin tapahtumia.

Tasta esimerkki alla:

Helsinki keikat, klubit, konsertit ja tapahtumat | Meteli.net

www.meteli.net/helsinki «
Helsinki, katso keikat tanaan, huomenna ja vilkonloppuna. Lue lisaa artisteista, tapahtumista, lipuista

Ja klubeista lahella sinua
to 17. elok. Eppu Normaali Hernesaaren Ranta ..

to 17. elok. Helsingin Juhlaviikot Helsinki
to 17. elok. lle Kallio & Patrik Eriksson ... M/S Finlandia, Helsinki

Mikroformaattien avulla myo6s esimerkiksi tuotearvostelujen tahtiluokitus ja muropolku
(breadcrumb) nakyy suoraan hakutuloksissa.

OnePlus One 5.5" 4G-alypuhelin - e-ville.com

https:/Avww.e-ville.com > Mobiilituotteet » Alypuhelimet

* % %x %% Arvio: 4 4 - 36 aanta

Verkkokauppa e-ville.com - from China with love ;). Suomalaisten 4/5, Kaytan Oneplus-puhelinta,
kuten tablet-tietokonetta. ... OnePlus One on varustettu 5.5 tuuman 1080p Full HD-kosketusnaytolla,
jota suojaa kestava Gorilla Glass 3 -lasi

-~ -~
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Microdatasta lisatietoa I6ytyy esim Schema.org-sivustolta:

Getting started with schema.org using Microdata.

Paikalliset haut

Paikallisesti toimivien yritysten, kuten parturi-kampaamoiden, ravintoloiden ja
valokuvaamoiden kannalta on darimmaisen tarkeda nakya hyvin paikallisissa hauissa.
Seuraavankaltainen nakyma hakutulossivun alussa on yleistynyt viime aikoina Suomessakin
todella merkittavasti:

valokuvaamo tampere m ) Q

Kaikki Kartat Kuvahaku Videot Lisaa Asetukset Tydkalut

Noin 33 600 tulosta (0,45 sekuntia)

12 =
AMURI 51‘.:“*1”"‘"""“3“: ¥
ggv_;.m:rm"‘-“"“' Valokuvaamo Luova  Oskipuisto (| \teendieyydenkat
. S€ dis denkalu
Lahteenkatu
Pirkankaty, o . .
Hameen2T y * Sorsapuisto
L ]
D,
Yoy, Valokuvaamo Magio () Valokuvaamo
e 3 - Passikuvat Tampere. @ KLIK - Parempien... ...
; Koskikeskus
Map data ©2017 Google
Arvio ¥  Aukioloajat ~ Lajitteluperuste: «

Valokuvaamo KLIK - Parempien kuvien puolesta

5,0 % k& (2) - Valokuvaamo ® Q
1.8 km - Suvantokatu 13 - 040 0297808
Suljettu tanaan

VERKKOSIVUSTO REITTI

Valokuvaamo Luova © Q
50wk k% (3) - Valokuvaaja
2,2 km - Mustanlahdenkatu 20 - 044 7357744 VERKKOSIVUSTO - REITT

Valokuvaamo Magio - Passikuvat Tampere

5.0 %k K% (5) - Valokuvaamo @ Q
2.3 km - Hameenpuisto 35 - 044 9898070
Suljettu nyt

VERKKOSIVUSTO REITTI

i= Lisaa paikkoja

Ei liene epaselvas, ettd ndille sijoituksille paasevat yritykset saavat talla nakyvyydella tosi
hyvia tuloksia aikaan. Moni asiakas voi soittaa saman tien, kiymatta edes yrityksen
kotisivuilla, jos ndkee tarvittavat tiedot suoraan hakutulossivulta.

My0s paikallisissa hakutuloksissa ndkymisen kannalta yrityksen tietojen on oltava Google
My Business -palvelussa.



http://schema.org/docs/gs.html

Search Engine Landin artikkelista l0ytyy hyvia kdaytannon vinkkeja paikallisien hakujen
optimoimiseksi:

Local SEQ in 2017: 5 simple ways to dominate local search

Ja taalta 16ytyy hyva artikkeli paikallisien hakujen ranking-tekijoista:

https://www.gorilla360.com.au/blog/local-search-ranking-factors-2019

Kuvatulokset
Google nayttaa hakutuloksissa myds kuvahaun tuloksia sellaisilla hakusanoilla, joita on
kaytetty usein Googlen kuvahaussa.

Kuvien ndakymiseen kuvahaun tuloksissa tietylla hakusanalla vaikuttaa mm kuvan alt-teksti,
kuvatiedoston nimi ja sen sivun teema, jolla kuva on.

SERP-esimerkki:

1
Kuvat aiheesta fidget spinner

§o 2 & W

=> Lisaa kuvia haulla fidget spinner Tee ilmoitus kuvista

Google Shopping -tulokset

Google Shopping-palvelu tuli vihdoin kesalla 2019 kaytt66n myos Suomessa. Google
Shopping on kampanjamuoto, jonka avulla verkkokauppiaiden ja muidenkin kauppiaiden on
helppo mainostaa tuotteitaan. Shopping-mainokset toimivat samalla CPC-periaatteella kuin
tekstimainoksetkin, mutta Shopping-mainoksissa tuotteista naytetdaan tuotekuva ja tuotteen
hinta, joten kadyttdjan on helppo saada mielikuva tuotteesta jo Googlen palvelussa.
Shopping-mainokset nakyvat tuotekarusellina monesti suoraan hakutulossivulla. Googlessa
on myds uusi Ostokset-valilehti, jossa kayttdja voi helposti selata eri yritysten tarjoamaa
kyseisella hakusanalla. Tassa esimerkki Ostokset-vélilehdesta:



http://searchengineland.com/local-seo-2017-5-simple-ways-dominate-local-search-268412
https://www.gorilla360.com.au/blog/local-search-ranking-factors-2019

Go gle adidas t-paita § Q B .
K = @ Kartat tokset
Oma sijainti: Orivesi = LAJITTELE: OLETUS ~ n
Nayta ainoastaan Nayta adidas t-paita
Uudet @ ] - q - — —
| b 4
wis
adidas
L8 L
. >
adidas Originals  adidas Trefol Trefoil Tee Adidas Originals ~ adidas Originals ~ Trefoil Tee T adidas Originals ~ adidas Originals  ADIDAS
Essential Tee Tee Black/White 3 Stripes T-paita  3-Stripes paita Essential TEE Stripes TEE. ORIGINAL!
- 6,00 € 19,57 ¢ 17,00€ 21,00¢ 2200¢€ 17,95¢€ 2235¢€ 2465¢€ 26,36 €

Stockmann adidas.fi Zoovillage Ridestore FI JD Sports - Fi Ellos Finland Zalando fi Zalando fi Boozt.com

Vari

Myyja

adidas 3-Stripes Tee Trefoil Tee Black/White adidas Originals 3-Stripes Adidas Originals 3 Stripes T-paita
p " KAODER KANSSA ertaile hintc Samman kuin 5 kaup California T-Paita Vertaile hintoja 2 kaupan kan:
/ertal ntoja useamman kuin 5 kaup (1499)
aseluksel (1499) aasetuksel

16,48 € 17,00 € 22,00€
f Z Z JD Sports - Fin

adidas 2 Zoovillage

21,00€

Kuten kuvasta nakyy, tuotteista ndakyy tuotenimen lisaksi hinta, myyva yritys seka osalla
tuotteista myos asiakkaiden antamat tahtiarvostelut (keskiarvo ja lukumaara).
Huomionarvoista on myos se, ettd sama yritys voi ndakya Shopping-hakutuloksissa vaikka
kuinka monta kertaa, kun useimmiten normaaleissa hakutuloksissa Google nayttaa vain
vhden hakutuloksen yhdelta sivustolta. Kayttdja voi vasemman reunan tyokaluilla myos
rajata ndytettavia tuotteita tassa tapauksessa hinnan, varin ja myyjayrityksen perusteella.
Nakyvissa olevat hakuvalinnat ovat riippuvaisia hakusanasta. Esim hakusanalla ”"lenovo
thinkpad” ei tule varivalintoja nakyviin. Myds tuotteiden esitystapoja on monia, riippuen
minkalaisista tuotteista on kyse.

Lienee sanomattakin selvaa, etta vahintaankin kaikkien verkkokauppojen kannattaa kokeilla
Google Shoppingin tehoa ja kokeilla minkalaisia tuloksia silla saa aikaan. My6s monien
kivijalkaliikkeiden myyntia on pystytty kasvattamaan Google Shoppingin avulla.

Google Shoppingin kayttoonoton edellytyksena on Google Shopping-tuotesyote, jonka
kautta Google voi automaattisesti paivittaa yrityksen tuotetiedot Shopping-palveluun.
Tuotesyobte on saatavilla joko vakio-ominaisuutena tai lisimodulina kaikissa vakavasti
otettavissa verkkokauppaohjelmistoissa.

Lue lisda Google Shopping -palvelusta ja sen kdyttédnotosta Googlen sivuilta. Google
Shopping-mainonnan voi myds ulkoistaa eLuotsin hoidettavaksi. Soita minulle numeroon
045-6723499, niin jutellaan tarkemmin.

o BLUOSTE



https://support.google.com/google-ads/answer/2454022?hl=fi
https://support.google.com/google-ads/answer/3455481

Uutiset

Tietyn tyyppisilla avainsanoilla Google nostaa uutisia hakutulossivulle. Tassa esimerkki

hakusanalla “Sauli Niinistd”:

Paauutiset

Presidentti Niinistd
kuittasi Laura
Huhtasaarelle: "Tama
alku nayttaa silta, etta...

Yie - 23 tuntia sitten Yle -5

Suorat vastaukset

Presidentti Niinistoé
tapaa Trumpin
Valkoisessa talossa

Sauli Niinistd: USA
arvostaa Suomen tapaa
hoitaa asioita

Verkkouutiset - 24 minuutti

Google osaa my0s vastata suoraan internetin sisallon pohjalta moniin kysymyksiin.
Erityyppisia suoria vastauksia on mm. valuuttamuunnokset, lentojen aikataulut, sanakirjat,
mittayksikkdmuunnokset, sda jne. Googlen suorien vastausten maara hakutuloksissa on
kasvanut kovaa vauhtia ja samaan aikaan hakutulossivun orgaanisten hakutulosten
klikkausten maara on laskenut tuntuvasti. Syyna on se, ettd yha useampi kayttaja 16ytaa
vastauksen kysymykseensa jo Googlen suorista vastauksista. Tassa hyva esimerkki saa-

hausta:

saa tampere
Kaikki Kartat

Noin 536 000 tulosta (0,58 sekuntia)

Tampere
lauantaina 20.00

Kuvahaku Videot

Teokset Lisaa

m 3 Q

Asetukset Tyokalut

Sateen mahdollisuus: 1%
limankosteus: 71%

Pilvista
1 3DC -

Tuuli: 7 m/s
Lampétila  Sateen mahdollisuus Tuuli
13
lrr7 r’
12 13 17° 17 17° 17° 15 16°
weather.com Palaute

-~ ~
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(Huh, kun ilma pysyykin aina vaan vilposena.) Eli ei ole ihme, ettda monenkaan kayttajan ei
tarvitse enaa siirtya sadpalvelun nettisivuille, jos tarvitsemansa vastauksen saa jo
hakutulossivulta.

Tassa esimerkiksi hakusanan “lennot helsinki malaga” hakutuloksissa ollut suora vastaus:

2+ lentoa paivassa, kesto 4 t 40 min

Kohteesta Helsinki (HEL) kohteeseen Malaga, Espanja (AGP)
600 — 945 -~ Finnair 733 L HEL-AGP
610 — 955 B8 Norwegian Air International 514 MTKTP -S HEL-AGP
1315 — 17.00 B Norwegian Arr International 5121 l HEL-AGP
2000 — 2345 B Norwegian Air International 5123 l HEL-AGP
2040 — 015*" - Finnair 735 MTKTPLS HEL-AGP
Jatkolentoja, vaihtoaika vahintaan 6 t 25 min
ik | p
Karusellit

Google nayttaa joillakin hakusanoilla karuselleja, joiden tiedot pohjautuvat jonkun sivuston
mikrodataan tai jonkun isomman sivuston tietokantaan. Tassa pari esimerkkia:

GO gle tamperetalon tapahtumat m § Q
Kaikki Kartat Kuvahaku Videot Lisaa Asetukset Tyokalut
SEOquak
quake (I m Tampere-talo > Tulevat tapahtumat
TAMPERE-TALO, Vetu... pe29.syysk.  WE LOVE 80'S pe 6. lokak. TAMPERE-TALO, Vetu... to 12. lokak. JARI SILLANPAA - VA. ..
21.00 19.00 19.00
BLUES CARAVAN la 30. syysk. TANSSIMANIA: MAIL... la 7. Ickak. ILARI JOHANSSON - ... pe 13. Iokak. TAIKURI JA VALLANK...
19.30 2130 19.00
<
~avOT JA MUSIIKKI su 1. lokak. TANSSIMANIA: AJASS... su 8. lokak. TUURE KILPELAINEN... la 14. lokak. TAMPERE-TALO, Vetu...
13.00 19.00 19.00
EXIT 30 VUOTTA ASK... ma 2. lokak. PROCOL HARUM: A ... ti 10. lokak. TAMPERE-TALO, Vetu... su 15. lokak. RACEHORSE COMPA...
20.00 19.00 13.00
90s songs m § Q '

Suosittu sisaltd verkossa

Eaby One Mcre Time m 1 Wl Alvvays Love You 4
Smels Like Teen Spirt - Wonderwall l; = Genie in & Bottie
2 ~ -, RS
Wannabe MMMECD - Single Version i*: i ' U Cant Touch This
No Scrubs | Want It That Way Semi-Charmed Life
) »

et

Waterfats Uvin' 18 Vica Loca




Easter Egg -tulokset

Joillakin hakusanoilla Google esittda hassuja ja ei-niin-hyodyllisia nk Easter Egg
(paasidgismuna) -hakutuloksia. Esimerkiksi, jos etsit hakusanalla “fidget spinner”, avautuu
ruudulle ennen hakutuloksia virtuaalinen fidget spinneri, jota pystyy pyorittamaan:

fidget spinner =m 4 Q
Kalkki  Kuvahaku  Videot  Karat  Teokset  Lisaa Asotukset  Tyokalut
Noin 29 000 000 tulosta (0,47 sekunia)

Vihje: Etsi tuloksia vain suomeksi. Voit maaritiaa hakukielen taalla: Asetukset

Number Fidget

SPIN

Toinen “yhtd hyodyllinen” esimerkki Easter Egg -hakutuloksesta. Kun Googlelta kysyy
englanniksi, ettd montako sarvea on yksisarvisella, niin aukeaa laskin, jossa on valmiiksi

syoOtettyna luku 1.
the number of horns on a unicorn m ) Q
Kaikki Kartat Kuvahaku Videot Teokset Lisaa Asetukset Tyokalut

Noin 7 000 000 tulosta (0,61 sekuntia)

the number of horns on a unicorn =

1

Rad x! ( ) % AC
Inv sin In 7 8 9 =
m cos log 4 5 6 X
- tan 0 1 2 3 =

Lisatietoja

Taalta loytyy lista Googlen Easter Egg -tuloksista.



https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_Google_Easter_eggs

W Googlen erityiset algoritmit

Tahan osioon olen listannut Googlen erityisia algoritmeja ja muita hakukonenakyvyyteen
vaikuttavia tekijoita, jotka eivat sopineet loogisesti mihinkdan muihin tdman oppaan
osioihin. Eli taman luvun nimi olisi hyvin voinut olla “Muut hakukonenakyvyyteen
vaikuttavat tekijat”. Mutta jotenkin "Googlen erityiset algoritmit” kuulosti vaan paljon
hienommalta.

Talla sivulla siis ei ole esitelty kaikkia Googlen algoritmeja, koska niihin liittyvat hakutuloksiin
liittyvat tekijat on esitelty oppaan muissa osioissa. (esim linkkeihin, Black Hat SEO:oon ja
sivun sisaltoon liittyvissa osioissa.)

RankBrain

RankBrain on Googlen itse oppiva tekodlyjarjestelmd, joka oppii itse koko ajan
tehokkaammaksi. Google on itse sanonut, ettd RankBrain on kolmanneksi tarkein ranking-
tekija. RankBrain vaikuttaa erityisesti hakutuloksiin hakusanoilla, joita kdytetdan harvoin, tai
joita ei ole koskaan aiemmin kaytetty. Adam Clarke sanoo kirjassaan “SEO 2017”, ettd 15 %
Googlen paivittdisistd hakusanoista on sellaisia, joita ei ole koskaan aiemmin kaytetty!

RankBrain on osa Googlen Hummingbird -algoritmia. Google ei ole paljastanut RankBrainin
toimintalogiikasta juuri mitdan, mutta todennakdisesti sen keskidssa kayttdjien toimintaan
liittyvat asiat, joiden perusteella Google muokkaa hakutuloksia. Eli kdytdanndssa ne asiat,
joista puhuttiin luvussa “Kayttdjien toimintaan liittyvat tekijat”; hakutulossivun CTR, bounce
rate ja sivuilla vietetty aika.

RankBrain ymmartaa myos hyvin semantiikkaa, eli sanojen merkityksia, seka synonyymeja,
sanojen sijamuotoja ja sisallon merkityksia. Samoin kontekstien erottelukyky on tarkea
ominaisuus. Sen ansiosta Google ymmartaa esim, ettda “Michelangelo” voi tarkoittaa joko
kuuluisaa taiteilijaa tai Turtles-hahmoa.

Lue Search Engine Landin artikkelista lisda: 5 ways SEO experts say you should optimize for
RankBrain



http://searchengineland.com/5-ways-seo-experts-say-optimize-rankbrain-273458
http://searchengineland.com/5-ways-seo-experts-say-optimize-rankbrain-273458

Query Deserves Diversity -algoritmi, Hakutulosten diversiteetti

Jos tekee haun monimerkityksisella avainsanalla, pyrkii Google tarjoamaan mahdollisimman
monipuolisia tuloksia, jos se ei pysty paattelemaan (esim hakuhistorian perusteella) etta
mita merkitysta kayttaja tarkoitti. Ja vaikka Google ymmartaa merkityksenkin, niin se haluaa
esittaa tarkoituksella myos vahan erityyppisia sivuja. Esimerkiksi tuotteen nimella
haettaessa Google pyrkii todennakoisesti siihen, ettei hakutuloksissa olisi pelkastdaan
verkkokauppojen tuotesivuja, vaan myds tuotearvosteluja, dokumentaatiota jne.

Lisda aiheesta, moz.com-sivustolla artikkelissa: Does "Query Deserves Diversity" Algorithm
Exist at Google?

Domainien diversiteetti hakutuloksissa

Edelliseen liittyen Google pyrkii myds ndyttamaan hakutuloksia eri domaineista. Yleisilla
hakusanoilla on nykyaan yleensa vaikeaa saada samalle hakutulossivulle montaa sivua
nakyville samalta domainilta.

Google haluaa esittaa tuoretta sisaltdoa joissakin hauissa

Google nostaa tietyn tyyppisilla avainsanoilla tuoretta sisaltéa hakutuloksissa syystakin
korkealle. Esimerkiksi jadkiekkoon liittyvien hakujen tekijat etsivat yleensa tuoretta tietoa,
eivatka viiden vuoden takaisen pelin tuloksia.

Lisda Googlen Freshness -paivityksesta: Moz.com: Googles freshness-update

Googlen tyontekija hakutulosten muokkaajana

Googlella on patentti jarjestelmastd, joka mahdollistaa Googlen tyontekijoiden
vaikuttamisen manuaalisesti hakutuloksiin. Siitd ei tietysti ole mitdan tietoa, etta kuinka
ahkerasti Google kdyttaa tuota toiminnallisuutta. Itse veikkaisin, ettd todenndkoisesti
Google puuttuu hakutuloksien muokkaamiseen manuaalisesti vain darimmaisissa
tapauksissa. Tallaisia voisi olla poikkeuksellisen merkittdavan sivuston osalta (esim Googlen
omistama YouTube) tai poikkeuksellisen asiattoman sivuston osalta (esim roskapostittaja tai
virusta levittdva sivusto).

YouTube

No tama tuli juuri edellisessa kohdassa mainittuakin. YouTube saa ilmiselvasti Googlelta
erityiskohtelua (onhan YouTube Googlen omistama palvelu) ja YouTube-videoita naytetdan
usein hakutuloksissa korkealla.
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Huomaa, ettd YouTuben oman haun ranking toimii eri algoritmilla kuin Googlen haku ja
tasta syysta Googlen haulla voi karjessa olla ihan eri videot kuin, jos samalla hakusanalla
videoita hakee YouTuben haulla. Jos siis tuotat omia videoita YouTubeen, kannattaa
perehtyd hakukoneoptimoinnin periaatteiden lisaksi my0s siihen, ettd miten videot
optimoidaan my6s YouTuben hakua varten.

Safe Search

Googlessa on Safe Search-algoritmi, joka paalla ollessaan poistaa
hakutuloksista sopimattomia sivuja ja aikuisviihdettda. Myos monissa
muissa hakukoneissa on vastaava toiminnallisuus. Toiminnon avulla
voi turvata varsinkin lasten netin kayttoa.

On hyva tiedostaa, ettd jos sivustollasi on edes hitusen jotain sen
tasoista materiaalia, joka narahtaa Safe Search -fitteriin, voi se
vaikuttaa sivustosi nakyvyyteen hakukoneissa aika dramaattisesti
niiden kayttajien osalta, joilla on Safe Search paalla.

Google Panda

Google Panda on vuonna 2011 julkaistu Googlen algoritmi, joka muutti merkittavasti
hakutuloksia. Panda rajoittaa sisall6llisesti heikkojen, "laihojen", sivujen nakyvyytta
hakutuloksissa ja nostaa vastaavasti laadukkaampaa sisaltoa entista korkeammalle.
Pandasta on tuon jalkeen julkaistu uusia versioita, jotka ovat parantaneet Googlen
hakutulosten laatua entisestaan.

Google Penguin

Google Penguin on vuonna 2012 julkaistu Googlen algoritmi, joka rankaisee
hakukonendkyvyydessa sivustoja, jotka kayttavat Googlen ohjeistusten vastaisia Black-hat
SEO -konsteja sivujen hakukoneoptimoinnissa. Linkkifarmien kaytto ei ole varsinkaan
Penguin-paivityksen jalkeen enda ollut hyodyllistd, vaan painvastoin erittdin haitallista.
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