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Hakukoneoptimointi-opas kaikista Googlen hakukonenäkyvyyteen vaikuttavista tekijöistä on saatavilla myös 88-sivuisena eKirjana pdf-muodossa! Google-hakukonenäkyvyyteen vaikuttaa yli 200 eri tekijää. Tässä oppaassa pyrin esittelemään ne kaikki! Jos teet työssäsi sisältöjä verkkoon, niin pelkkä pintaraapaisu hakukoneoptimointiin ei riitä. Tässä on tiukka paketti asiaa SEO-optimoinnista, jonka avulla voit päivittää osaamistasi ajan tasalle.

Opasta päivitetty viimeksi: 17.3.2020 – eli se on joiltakin osin jo vanhentunut eikä sisällä uusimpia asioita

Oppaan ensimmäinen versio julkaistu: 20.9.2017.

 

Lataa tästä Google hakukoneoptimointi-opas 2020 – kaikki hakukonenäkyvyyteen vaikuttavat tekijät.

 

Halutessasi voit myös liittyä postituslistalle

	Opas on täysin maksuton!
	Postituslistalle ilmoitetaan, kun oppaasta julkaistaan uusia versioita.
	Oppaan lataaminen ei edellytä postituslistalle liittymistä.
	Postituslistalle lähetetään harvakseltaan ajankohtaista asiaa hakukoneoptimointiin ja verkkoliiketoimintaan liittyvistä asioista.
	Opas on myös luettavissa täällä, jos et halua ladata pdf-tiedostoa: Hakukoneoptimointi-opas: Kaikki hakukonenäkyvyyteen vaikuttavat tekijät
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